
11月24日，由财联社科创

板日报和新消费日报联合举办的

“坚韧生长·创新有为”2023消

费新势力大会成功举办，消费领

域头部品牌创始人、企业高管、

经济学家、头部投行券商、投资

机构代表等共聚一堂，共话消费

行业新生态，探索新一轮消费增

长下的新趋势、新动能。会上，

“2023消费新势力榜单”正式公

布，红豆舒适男装凭借在市场竞

争力、品牌影响力等维度的卓越

表现，荣获“年度品牌奖”。

2023年，中国消费市场全面

复苏，消费规模持续扩大，显示

出强劲的增长势头。消费需求的

升级推动着产业的发展，而满足

层出不穷的消费新需求，也成为

当前各大品牌促进消费、实现高

质量发展、制胜市场的重要举措

之一。

作为舒适男装赛道的开创

者，红豆舒适男装以“经典舒适

男装”战略为引领，持续聚焦服

装主业，坚定推进舒适战略转

型，抓好“产品、传播、渠道、

运营”四大策略核心，注重经营

效率与品质的提升，更好地满足

了消费者对于舒适生活的需求与

期待。

始创于1957年的红豆，66年

专注舒适男装领域，积累了128项

舒适专利，品质获全球9国权威认

证。洞察消费市场新需求，红豆

舒适男装加强产品研发、推动舒

适升级，开创了新一代“红豆0感

舒适衬衫”。凭借创新设计和匠

心工艺，0感衬衫在一众男士衬

衫中脱颖而出，包揽五国六项权

威大奖，单品累计销量突破85万

件，全国全网中高端衬衫销量领

先。

优质的产品力，从来都是热

销的核心要素。红豆0感舒适衬衫

是红豆男装在创新

研发能力方面的集

中体现，也是品牌

在其专业领域内的

又一次突破。红豆

舒适男装以一件衬

衫一举打开中高端

男装市场，持续升

级产品力，加强市

场竞争力，主动探

寻、满足消费者的

品质需求。

如果说0感舒

适衬衫帮助红豆男

装快速打开新的市

场，那么红豆舒暖

鹅绒服则是其巩固

自身优势的又一力

作。红豆舒适男装

携手DIOR前视觉大

师共同创作，赋予

一件舒暖鹅绒服奢

侈品级的舒适与高

定创意灵感。高品

质大朵白鹅绒、

3D锁温蓄热里布、创新绵柔针织

面料，层层锁温，高效御寒，打

造三倍舒暖体验。不久前，红豆

舒暖鹅绒服登陆法国、英国、意

大利，进驻伦敦邦德街买手店，

获得了专业人士与时尚买手的青

睐。红豆舒适男装在世界时尚高

地挥洒中国品牌的风采与自信。

从趋势到引领，在红豆男装

的发展基因里，舒适是一脉相承

的。作为一种匠心传承，在一次

次消费升级中，“舒适”为红豆

男装确立了差异化的优势，也成

作为国内为数不多拥有海外

双基地的轮胎企业，今年以来，

通用股份（601500.SH）依托海外

双基地优势，加速国际化进程，

通过持续创新，不断建立品牌

护城河，跑出了“千里马”加速

度。

近日，在召开的三季度业绩

说明会上，通用股份称，2023前

三季度，公司销售轮胎892万条，

同比增长32.3%，实现营业总收

入36.8亿元，同比增长12.4%，

归母净利润1.6亿元，同比增长

594.6%。其中，3季度销量为356

万条，同环比分别增长65 %、

24%，创单季度历史新高。

通用股份负责人表示，公

司第三季度经营业绩增速明显，

实现营收和净利润双增长，进一

步巩固市场地位，业务基本面保

持稳健。目前四季度订单依然饱

满，经营态势良好。一方面，通

用股份提振内生动力，稳住发展

基本盘；公司依托智能工厂和研

发平台，在技术创新、产品质

量、渠道倍增等方面持续改进创

新，加码布局新能源赛道，在细

分市场形成差异化竞争，提升企

业市场占有率。

另一方面，通用股份在国

际市场的持续发力，为今年通用

股份的业绩增长带来重要加持。

2023年以来，通用股份泰国工厂

保持产销两旺，工厂二期项目于

9月27日正式奠基，正稳步推进

中；柬埔寨基地产能加速释放，

力争2024年全面达产。通用股份

通过积极把握“国内国际双循

环”发展机遇，优化内外贸渠

道结构，加快内外贸融合发展进

程，被评为2023年度江苏省“内

外贸一体化试点企业”。

值得注意的是，通用股份还

持续推进“渠道倍增计划”，通

过赋能市场与终端渠道、优化产

品组合，推动产销量“双增长”

目标的实现。公司携手国内经销

商开展新品推广会、座谈会、

司机见面会等终端活动，先后参

加美国SEMA、迪拜、巴拿马、越

南、中国上海等国内外知名展览

会，多维度、多渠道发力并进，

取得积极成效，推动旗下产品加

速走向全球市场。

据透露，通用股份已开启明

年各大国际展会的筹备工作，全

力加快拓展国际市场，提高品牌

国际知名度与影响力。

通用股份负责人表示，站在

冲刺年度目标的关键节点，公司

将紧紧围绕年度战略目标，持续

挖掘市场机遇和潜力，优化产业

布局，以创新引领产品力、品牌

力的提升，向打造具有国际影响

力民族轮胎企业不懈迈进。

（接雅玲）

11月15日上午，家住锡东红

豆香江豪庭B区10幢的石先生，带

着一面锦旗来到该小区物业服务

中心，为红豆物业送上锦旗，对

他价值万元手机的失而复得表示

感谢，并对红豆物业周到体贴高

效的服务赞不绝口。

事情还要从11月10日说起，

当天上午9点左右，家住在锡东红

豆香江豪庭B区10幢的卢女士，接

到一个由红豆香江豪庭服务中心

前台打过来的电话，询问家中是

否有人手机丢失，开始她还有些

莫名其妙，在询问其丈夫石先生

后，确认是石先生的手机丢失：

原来，前天晚上石先生陪客户应

酬，喝酒有点多，不小心将手机

弄丢了，直到当天小区客服打来

电话时，他自己还没有发觉手机

丢失呢，至于怎样丢失的，丢失

在哪，他自己更是一头雾水。

原来，11月9日石先生晚宴后

归家，乘电梯上至10幢16层时，

因酒性发作，不慎将这部手机丢

失在楼梯口，回家后倒头便睡，

浑然不知手机已丢失。第二天早

上8时左右，香江豪庭红豆物业保

洁李成珍师傅，到16楼保洁时，

捡到了这部手机，他没有丝毫的

犹豫，按照捡到失物流程，立即

将手机送到香江豪庭物业服务中

心前台，物业前台徐环管家收到

这部手机后，也没有一点耽搁，

立即开始主动寻找“失主”，她

可以想象到这部手机的主人，找

不到手机的那种急迫心情。

根据在10幢16层捡到手机的

线索，徐环管家判定这部手机，

应该与16层的四户业主有关，她

就决定采取“排除法”，来确定

这部手机的“主人”，按照业主

登记联系人信息，当电话打到卢

女士家中时，就有了上述的一

幕，确定石先生就是这部手机的

“主人”。

在寻找“失主”石先生的过

程中，有两个电话是打给“失主”

的，一位是“失主”的亲戚，他是

专程来接石先生去公司上班的，知

道石先生前一天喝

酒多，不能开车去

公司；另一位是石

先生的客户，找石

先生有事相商，他

们都对接话者不是

石先生感到惊讶，

表示要尽快联系到

石先生。为尽快将

手机送到石先生的

手中，经物业前台

徐环管家确认，并

经石先生同意，由

石先生这位亲戚将

该部手机带给石先

生。

事后，机主

石先生表示，这部

手机是华为最新款

的折叠手机，价

值一万柒仟多元，

如果找不到经济损失不说，就是

手机里的个人信息丢失也会带来

不少麻烦。为表示感谢，他们夫

妻决定买礼品表示感谢，可捡到

手机的李成珍师傅和相关工作人

员，说什么也不收，无奈之下，

石先生夫妇想到送锦旗相谢！

“这是我们应该做的，礼物

我们不能收”，这句出自锡东红

豆香江豪庭红豆物业工作人员朴

实无华的言语，是红豆物业作为

红色物业，为业主践行“贴心服

务每一天”理念的生动写照。

（彭守斌）
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高质量发展 三自六化 先锋

从冰天雪地的北方到一夜

入冬的南方，随着温度骤降，羽

绒服成为外出着装的普遍选择。

社交网站上，关于如何选择羽

绒服、羽绒服穿搭的话题比比皆

是。

当羽绒服进入日常生活，现

在的消费者不再被时尚潮流所裹

挟，将选择标准聚焦于产品的保

暖性与舒适度，用更全面的眼光

衡量一件羽绒服的品质。洞察消

费者真实需求，红豆舒适男装通

过一件「舒暖鹅绒服」实现了冬

季穿搭的更多可能性，穿行于不

同的场景，以全面的舒适体验，

开启羽绒服的舒适新篇章。

不久前，红豆「舒暖鹅绒

服」登陆法国、英国、意大利

三大时尚高地，并在伦敦时装周

中，盛邀众多国际模特共同演绎

完成了属于红豆男装的

“舒适大秀”。频繁刷屏

引起海内外媒体热议之

余，红豆男装也为国际时

尚趋势增添了浓墨重彩的

一笔，在世界舞台一展中

国品牌的舒适风采。

而这场欧洲之旅的主

角红豆「舒暖鹅绒服」，

是红豆66年深耕舒适男

装领域的最新成果。白鹅

绒、超柔面料、亲肤里料

的结合，带来超越3倍的舒

适触感，一改传统功能羽

绒服面料过硬不舒适、摩

擦噪音等痛点，突破羽绒

服穿着场景局限，创新羽

绒舒暖体验。凭借设计方

面的创新突破，红豆「舒

暖鹅绒服」斩获美国MUSE

设计金奖。

如果说天花板级的

舒适感是红豆「舒暖鹅绒服」领

先业界的核心优势，那么红豆舒

适男装与DIOR前视觉大师的携手

共创，则是品牌全面释放品质潜

能，夯实中高端市场地位的关键

一步。这位国际设计大师具有深

厚的时尚界资历，曾为许多奢

侈品大牌提供视觉设计，也一直

期待能够参与设计出一款舒服、

保暖又有品质的羽绒服。他的理

念与红豆男装的舒适追求不谋而

合，为舒暖鹅绒服的诞生注入了

高定设计灵感。

现代科技、匠心工艺、高定

经验结合，已经成为了红豆男装

的底色和旋律，且仍在不断挑战

着舒适度的上线。以成熟高效的

研发体系作为支撑，红豆舒适男

装近年加强产品创新研发，充分

考虑到消费者的实际需求，推动

产品的舒适革新。红豆0感舒适

衬衫、加1舒适裤等产品都采用了

柔软面料和人性化的剪裁，为消

费者提供一系列高品质的服饰选

择，致力于让更多人穿上奢侈品

级的舒适男装。 

与此同时，在体验为王的消

费时代，红豆舒适男装也在有意

识地打破常规，用更加多元化的

沟通方式给消费者带来惊喜。红

豆男装千场舒适秀在全国各地巡

回上演，配合明星探店、快闪等

活动，红豆男装走进了更多人的

生活中，给用户带来了沉浸感十

足的体验。

从0感舒适衬衫到舒暖鹅绒

服，红豆舒适男装频频出圈，在

舒适赛道建立了自己的差异化优

势。以卓越的产品力激活品牌势

头，在求新求变中韧性生长，红

豆舒适男装正将“经典舒适”的

品牌理念延伸至更广阔的市场。

（庄怡）

今年以来，随着国家稳增

长扩内需政策发力显效，人们消

费活动逐渐增多，消费需求日益

多元，消费场景不断更新，我

国服装行业正稳步回暖，市场

活力与韧性持续提升。红豆男装

聚焦市场，抢占机遇，锚定“经

典舒适”战略，狠抓产品力、渠

道力、品牌力，经营势头持续向

好，明星产品“红豆0感舒适衬

衫”再传捷报，累计销量突破85

万件！

红豆舒适男装之所以能够稳

步健康发展，近千家线下门店功

不可没，其中就有这样一位“店

长标兵”——吴欣柳。作为红豆

股份（600400.SH）徐州睢宁金

府园店店长，吴欣柳在干事创业

的过程中，始终坚持以优秀共产

党员要求严格要求自己，勇挑大

梁，勇当先锋，先后被评为“东

港镇巾帼标兵岗”“红豆集团优

秀共产党员”“党员先锋”。在

吴欣柳的带领下，店员们心往一

处想、劲往一处使、拧成一股

绳，充分发挥团队活力与效能，

使金府园店开单数、客单价、件

单价、连带率四大核心数据均高

于区域指标。2023年10月，在红

豆集团党委开展的“高质量发展

‘三自六化’先锋”主题活动

中，吴欣柳被授予第八批“高质

量发展‘三自六化’先锋”荣

誉。

“连带客单有保证，会员复

购大提升，老客带新有动力。”

说起线下男装热销经验，吴欣柳

娓娓道来，“明星产品在保有自

身热度的同时，也拉高了其他品

类的销量，门店销售支撑从依赖

单据数向客单连带转化，大单成

为日销售的保证。前10个月，老

会员人数有8554个，老客复购占

到门店销售总额的82%。从日常

经营来看，老客带新情况明显增

红豆舒适男装荣获
2023消费新势力“年度品牌奖”

通用股份：业绩稳健增长，单季再创新高

万元手机失而复得 
业主感谢喜送锦旗

登陆英、法、意三国，
红豆「舒暖鹅绒服」获得舒适好评

吴欣柳：门店创效“领头雁”，
百日奋战“排头兵”

加，这也是我们拓量增效的重要

渠道。”

在稳抓门店创效的同时，吴

欣柳又积极开辟“第二战场”，

通过团购、内购、旺季店、路

演、红粉会等活动，多元开发，

多管齐下。今年1至10月，金府园

店承接团购13笔，定制业务8笔，

增量销售占销售总额的14%，较去

年同期实现翻番增长。另外，由

吴欣柳带队执行的路演活动、大

型红粉会，共完成拉新560人，进

一步深化红粉舒适认知，筑高红

豆男装品牌势能。

徐州睢宁金府园店位于当地

的A类商圈，营业面积130平米，

如何提高单位面积内店铺的经营

效益，如何提供更舒心的产品和

服务，如何吸引更多年轻顾客转

化红粉，成为了吴欣柳的心头大

事。在这些课题面前，吴欣柳勇

于进取、敢闯敢试，依托智慧新

零售生态圈，对金府园店包含门

头、高柜灯箱、陈列搭配在内的

整体形象进行终端升级，使中国

传统元素与现代简约质感充分融

合，色彩辨识度与空间高级感交

相呼应，极大提升消费舒适体

验，高效赋能线下男装零售。在

推动门店硬件升级的同时，吴欣

柳坚持把工作重心落实到产品服

务本身，线下以可触化展陈、多

点位聚视，吸引消费体验，围绕

主推品类延伸穿戴推荐，线上则

日常更新穿搭小tips，形成体验

营销闭环。

在吴欣柳“稳固基本盘、壮

大实力盘、布局长期盘”的多措

并举下，今年1至10月，徐州睢宁

金府园店销售额同比增长24%。

目前，2023年秋冬主推产品销量

达3360件，其中0感舒适衬衫已

售2241件；加1舒适男裤销售887

条；舒暖鹅绒服自9月上市以来销

量突破176件。同时，门店会员体

系得以不断优化，会员构成逐渐

转向更高消费力、更年轻的客户

群体。

近年来，红豆舒适男装一直

致力于高端化转型，携手国际知

名设计大师，融合奢侈品级材料

与高定工艺，先后推出舒适男装

系列，形成丰富多维、爆款齐发

的舒适产品矩阵。除了产品自身

锻造过硬之外，红豆男装持续加

码消费舒适体验的战略成效已然

显现，金府园店线下男装的热卖

正是红豆高端化转型增效的一个

缩影。

“全力以赴、势必达成全年

销售目标！”吴欣柳对奋战四季

度、打好收官战信心满满，她也

向团队提出了更高目标、更严要

求：“主推产品发力3800件，用

户拓新2000+。确保全面完成年度

目标，力争取得更好结果。”

作为红豆集团高质量发展

“三自六化”先锋，吴欣柳主动

发挥责任担当精神和示范引领作

用，以拼劲、干劲、闯劲、韧

劲，争做门店服务高质量创效

“领头雁”，勇当百日攻坚奋战

“排头兵”！

（黄鸿）

为品牌突出重围的关键。

从长远来看，品牌的高质量

发展需要久久为功、不断创新、

持续突破。近年来，红豆舒适男

装持续推出舒适爆品以及升级舒

适体验的背后，正是品牌以敏锐

的嗅觉洞察市场风向，并不断顺

应用户需求求新求变的结果，这

也为红豆舒适男装筑牢了品牌

“护城河”，巩固其“舒适男装

赛道开创者”的领先优势。

（庄怡）


