
为了让员工
子 女更 好 地了
解集团发展，进
一 步 加 强企业
凝聚力，七夕当
天，红豆集团举

行员工子女开放日活动。近60名红
豆员工子女齐聚一堂，先后参观了
锡东红豆集团展厅，红豆西服5G
智能全连接工厂，活动现场还举
办了古诗词抢答、投壶和红豆弟
子规朗诵等丰富多彩的活动，让
“小红豆”们深入了解了红豆的
发展历程和企业文化。

8月28日晚，通用股份(601500)发布2023

年半年报。报告期内，公司实现营业收入22.41

亿元，同比增长5.53%；归母净利润5808.24万

元，同比增长219.32%；扣非净利润4485.88万

元，同比增长390.56%。

2023年上半年，随着经济社会全面恢复常

态化运行，国内经济开局稳中向好、轮胎上游

原材料和海运费回落，下游汽车行业保持稳健

发展，轮胎产业展现蓬勃生机。据国家统计局

数据，1-7月橡胶轮胎外胎累计产量55910.1万

条，同比增长13.5%。其中，半钢胎产量显著提

升，全钢胎产量受基建工程、房地产业恢复缓

慢，国内替换需求仍受影响。出口方面，海关

总署数据显示，1-7月橡胶轮胎累计出口509万

吨，同比增长12.5%，出口金额894.39亿元，同

比增长17.9%。

报告期内，通用股份持续推进国际化、智

能化、绿色化产业升级，依托泰国、柬埔寨海

外双基地优势，抢抓市场机遇，加速产品结构

优化和渠道倍增，推动公司运营提质增效。目

前公司泰国工厂已满产运营、订单供不应求，

柬埔寨工厂在产能逐步放量中，预计2024年下

半年全面达产，成为国内为数不多拥有海外双

基地的轮胎企业，抵御贸易壁垒能力不断增

强，发展潜力较大。

同日 ，通用股份发布公告，为进一步优

化产业结构布局，满足海外市场需求，提升国

际市场竞争力，全资子公司通用橡胶（泰国）

有限公司拟投资高性能子午胎扩建项目，项目

投资总额18.84亿元，产能规模包括50万条全钢

子午胎和600万条半钢子午胎。项目达产后，

预计新增年均营业收入21.30亿元，年平均净

利润3.73亿元，项目税后财务内部收益率为

18.48%。

近年来，中国轮胎行业在产业高速发展的

同时，也面临着诸多掣肘。随着欧美经济通胀

压力，消费降级，国产品牌高性价比产品的优势愈加凸显。从上市公司

2022年报数据来看，海外市场已成为不少轮胎企业的主战场，净利润

占比高达80%以上。今年以来，轮胎企业出海建厂、扩产的热情有增无

减。

据公告，今年7月份，美国商务部对泰国乘用车轮胎反倾销税率初

裁结果出炉。从结果来看，调整幅度较大，平均税率从原来的17.06%调

整至4.52%，整体优于市场预期。

半年报显示，通用股份泰国工厂上半年度实现营收12.53亿元，净

利润1.96亿元，净利率持续增长。本次扩建泰国二期项目，将依托泰国

工厂的成熟运营经验和有利条件，抢抓窗口期机遇，能更好的满足海外

市场需求，为全球客户提供优质的产品和一流的服务，提升市场占有

率，提高公司国际化水平。

关于下一步国际市场的拓展，通用股份相关负责人表示，公司正在

加速推进重点国家海外办事处的设立和营销人员的本土化，推进品牌店

建设和营销活动赋能，增强海外业务的一线服务，从而持续提升品牌溢

价和企业国际影响力，实现高质量发展。
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跨越山海   相约舒适

第23届红豆七夕节活动浪漫又走心

“红豆”获评江苏省国际知名品牌

红豆集团与科大讯飞
共同打造服装大模型

深 入 学 习 贯 彻

党 的 二 十 大 精 神

8月23日　中国江苏网　近

日，江苏省公布了“2023—2025

年度江苏省重点培育和发展的国

际知名品牌”名单，红豆集团成

功入选。

红豆集团创始于1957年，

66年来，从一个乡镇小作坊一步

一步成长为集服装、轮胎、制药

等为一体的大型跨国企业。红豆

集团拥有十多家子公司，包括红

豆股份（600400）、通用股份

（601500）两家主板上市公司，

一家新三板挂牌企业（紫衫药

业）。上世纪80年代，红豆就开

启了国际化之路，先后分设美国

纽约、新加坡、泰国等境外机构

和工厂。在柬埔寨王国联合中柬

企业共同开发了11.13平方公里

的西哈努克港经济特区，被誉为

“中柬务实合作的样板”。

红豆集团一直致力于品牌建

设。2010年红豆集团被国家工商

总局认定为首批商标战略实施示

范企业。2023年，红豆入选《中

国500最具价值品牌》，位列78

位，这是红豆连续15年入选该

榜单，也是第九年蝉联中国品牌

百强。多年来，红豆的平稳健康

发展，得益于企业坚持走大道、

走正道，注重品牌建设和社会责

任。

品牌建设，一场涵盖品质、

信誉、创新等综合实力的竞争，

正在引领着中国企业走向全球市

场。红豆集团成功入选江苏省国

际知名品牌，这不仅是肯定，也

是对红豆集团多年坚持品牌建设

的褒奖。

经济高质量发展，离不开高

质量品牌的支撑。打造高质量品

牌需要“三大支撑”，包括高技

术含量、高文化含量和高社会责

任。

打造高质量品牌，技术是首

位。红豆集团始终坚持创新在企

业发展全局中的核心地位，以抓

好人才、平台、投入、产品、机

制“五个一流”推进技术创新，

以智慧化建设、科技创新支撑高

技术含量。目前，红豆集团拥有

一个国家级工业设计中心，一个

国家级博士后科研工作站，2个国

家级企业技术中心，3家高新技术

企业，4个省级企业工程技术研究

中心，已成功申报国家专利4000

多件。

高质量品牌需要高文化含量

来支撑。红豆一方面扎根传统文

化，形成以情文化为核心的红豆

企业文化；另一方面打造红豆七

夕节，丰富红豆品牌文化。红豆

集团以七夕为节点，用23年的坚

持，推动七夕文化在当代消费群

体中“复兴”，传承并弘扬了传

统文化，也丰富了红豆品牌的文

化内涵。

高度的社会责任为企业赢

得市场和口碑。如何让品牌长久

树立在百姓心里？红豆一直倡导

“八方共赢”理念，即实现与股

东、员工、顾客、供方、合作伙

伴、政府、环境、社会(社区)八

个利益相关方共赢，使红豆品牌

真正扎根人民心中。

8月15日　中国网财经　8月

15日14:00，科大讯飞在合肥滨

湖国际会展中心召开“解放生产

力，释放想象力”讯飞星火认知

大模型V2.0升级发布会。科大讯

飞董事长刘庆峰、科大讯飞研究

院院长刘聪发布讯飞星火认知大

模型V2.0，在持续提升通用能力

的基础上重磅发布代码及多模态

能力。发布会上，中国知名企业

红豆集团与科大讯飞正式宣布战

略合作，红豆集团首席运营官王

晓军，科大讯飞副总裁、星火军

团总裁刘江等双方高管出席签约

仪式，合作旨在共同探索并应用

人工智能技术中的大模型，为纺

织服装行业注入创新活力和智慧

动能。

红豆集团创立于1957年，

涵盖服装、轮胎、制药三大产

业。作为中国民营企业500强之

一。红豆集团以“三自六化”发

展策略，不断推进“智慧红豆”

建设，致力于数字化场景应用，

打造5G链接工厂，旗下红豆股份

西服智能工厂、红豆衬衫智能工

厂、红豆运动装智能工厂已投入

运营。红豆服装以数字化深度嵌

入推进高端化发展，红豆0感舒适

衬衫单品销售突破60多万件。

科大讯飞成立于1999年，

是亚太地区著名的人工智能上市

企业之一，专注于语音和人工智

能技术的研究与应用。持续引领

国际前沿技术，科大讯飞通过长

期积累的核心技术，推动人工智

能产品和行业应用落地，致力于

让机器“能听会说，能理解会思

考”，为建设更美好的世界贡献

力量。

记者获悉，红豆集团是此

次围绕讯飞星火认知大模型开展

合作的唯一一家服装企业，此次

强强联合旨在充分发挥双方的优

势，共同探索人工智能技术中的

大模型在服装新品研发、客户穿

搭顾问和数字化导购等应用场景

进行研发探索，通过大模型技术

赋能纺织服装行业全产业链从生

产、设计、零售、到售后服务等

多个维度下不同的应用场景，助

力企业实现研发端的降本增效和

消费端的交互体验升级，共同打

造服装行业通用人工智能应用领

域领先的行业标杆。科大讯飞于

2023年推出的讯飞星火认知大模

型，该模型具有跨领域的知识和

语言理解能力，能够以自然对话

方式进行任务理解与执行。这一

技术的应用将有助于优化纺织服

装行业从生产、设计、零售到售

后服务等多个环节的工作效率，

并为用户提供更卓越的交互体

验。

红豆集团首席运营官王晓军

表示：“我们非常荣幸与科大讯

飞达成合作，通过将人工智能技

术与纺织服装行业相结合，我们

有信心可以推动行业的创新和升

级，为用户创造更多价值。”

科大讯飞副总裁、星火军团

总裁刘江表示：“这次合作对于

双方来说都具有重要意义。我们

期待通过科技的力量，为纺织服

装行业注入新的智能活力，为用

户提供更好的产品和服务。”

此次合作的签署，不仅标

志着红豆集团与科大讯飞的紧密

合作关系，更意味着两家企业在

人工智能领域的联手合作将会带

来更多的创新和突破。双方将共

同努力，借助人工智能技术的引

领，为纺织服装行业的未来发展

铺平道路，为用户创造更多美好

体验。

8月22日　长江商报　浪漫七

夕，红豆传情。又是一年七夕将

至，在我国传统节日中最具浪漫

色彩的节日里，从8月1日开始启

动的第23届红豆七夕节活动亮点

纷呈，吸引了大批观众的目光，

8月19日晚，红豆集团倾力打造

的第23届红豆七夕节暨0感舒适

衬衫节——“红豆舒适之夜”主

题晚会在无锡中山路红豆万花城

上演，更是将此次红豆七夕节推

向了高潮，众多观众通过腾讯、

ZAKER、紫牛新闻、无锡博报等各

大平台直播观看，享受七夕的浪

漫甜蜜，以舒适的方式度过七夕

佳节。

红豆七夕节，这个由红豆集

团首创的节日已走过二十三个年

头，从二十年前的不为人所知，

到现在全民必过的“我们的节

日”，形成的“浪漫经济”热度

连年攀升，这离不开红豆二十三

年如一日，不断丰富节日内涵，

打造颇具仪式感的舒适七夕系列

盛宴。

“红豆舒适之夜”演绎中国
式浪漫

七夕今宵看碧霄，牵牛织女渡

河桥。8月19日19:30分，“红豆舒适

之夜”主题晚会在开场舞蹈《七夕，

我们的节日》中拉开帷幕。本场晚

会以歌曲、现代舞、诗朗诵、走

秀等年轻态的节目方式来展现民

族传统文化、演绎中国式浪漫，

让观众在了解七夕文化，领略传

统文化之美的同时，尽情享受节

日的浪漫与诗意。晚会由无锡电

视台主持人李佳、青青主持。知

名演员、歌手、红豆男装舒适体

验官袁成杰、陈芊芊夫妇现场的

精彩演绎，实力派演员、歌手、

红豆舒适男装星推官徐海乔的倾

情献唱，为红粉们带来了一场暖

心又难忘的七夕视听盛宴。

“车马慢的街道晚风住谁

家，院里的槐树和飘香的桂花，

古井里的月亮是谁的墨画，竹林

沙沙响像情侣的对话……”晚会

现场，袁成杰、陈芊芊夫妇在讲

述了他们动人的爱情故事后，深

情合唱的《夜阑曲》，婉约的辞

藻加上现代的演唱方式，让人在

享受动人歌声的同时，也感受到

了爱情的魔力。

徐海乔演唱的歌曲《长安

醉》，“万般思念，过眼云烟，走过

孤城万仞山，大漠孤烟归途漫漫，

微风缓缓，岁月苦短，待枫叶落满

长安，再续这段缘……”那充满韵

味的演唱，诉说一种别样的思念，

8月22日，锡山区总工会党

组副书记、副主席王赛亮，中

铁一局城轨公司工会副主席彭

剑虹等来红豆交流学习党建，

红豆集团党委副书记、工会主

席王竹倩等陪同接待。王赛亮

一行参观了红豆党建馆，听取

了红豆集团发展历程和红豆党

建工作经验的介绍。随后双方

围绕红豆集团以“四铸四有”

培育新时代产业工人队伍建设

的经验做法进行了交流探讨。

锡山区总工会领导来访红豆锡山区总工会领导来访红豆

8月25日，由中国信息通信

研究院工程师陈洁，西门子、

华为、浙江联通、中国电信

等单位专家组成的5G工厂试点

示范项目调研组来红豆参观交

流，江苏省工信厅信息基础设

施处顾雪及市、区工信局相关

人员陪同调研。红豆集团副总

裁王晓军陪同陈洁一行参观了

红豆西服5G智能全连接工厂，

随后双方围绕红豆西服厂依托

工业互联网平台实现智改数转

提升生产效率的情况开展了座

谈交流。

工信部信管局5G工厂试点示范项目工信部信管局5G工厂试点示范项目
现场调研走进红豆现场调研走进红豆

近期，河北、黑龙江洪

涝灾情牵动着社会各界人士的

心弦。通用股份紧急组织河北

保定、东北黑龙江等地区经销

商、门店，开展“爱在路上、

千里相伴”灾区关爱司机活

动。采购食品、饮用水、常用

医疗用品等应急物资，为身处

一线的卡车司机们送上爱心礼

包。不少司机表示，爱心礼包

切实解决了他们的燃眉之急，

此举非常暖心和感动。

通用股份开展“爱在路上 千里相伴”通用股份开展“爱在路上 千里相伴”
灾区关爱司机活动灾区关爱司机活动

8月19日，柬埔寨外交与国

际合作部国家外交与国际关系

研究院院长哲魏哲阁下率领18

位经济外交课程学员到西港特

区参观学习，西港特区公司副

总经理刘连池陪同参观了共建

“一带一路”倡议十周年西港

特区成果展，并与代表团成员

进行了座谈交流。学员们通过

此次参观，详细了解到了西港

特区的投资优势及发展潜力。

柬埔寨外交与国际合作部国家外交与柬埔寨外交与国际合作部国家外交与
国际关系研究院代表团到西港特区参观国际关系研究院代表团到西港特区参观

让人回味无穷。

晚会期间，还穿插了红豆

居家、红豆男装的舒适服装走秀

节目，传递了红豆品牌的舒适理

念，让观众充分感受了舒适穿

着、舒适文化、舒适生活。

锡剧《红豆》艳惊四座反响
热烈

饱含江南韵味的锡剧充满了

无锡地域文化特色，而历史上，

昭明太子萧统与尼姑慧如的爱情

佳话，不仅发生在无锡，还与相

思红豆有关。8月18日晚19:30分，

以萧统和慧如的爱情故事为主线

创作的锡剧《红豆》，作为红豆

集团第23届红豆七夕节的重磅节

目，在无锡大剧院隆重首演。

穿越千年的刻骨相思，通

过4位锡剧演员饰演6个角色的精

彩表演，再加上全面提升的导演

手法、舞美、灯光，使锡剧《红

豆》惊艳四座，让观众充分感受

到了文学风雅与锡剧之美，也感

受到中华传统文化之美。

一千多年前的南梁，无锡

香山寺，太子萧统与女尼慧如诗

书知交，渐生情思，却囿于身份

之别，隐忍在心。几番辗转，二

人于红豆树前相逢，欲诉还休之

际，萧统遭受构陷，禁足问罪。

慧如面见梁武帝，为证萧统清

白，自溺于宫廷莲花池台。萧统

获释，携《文选》寻觅慧如，悲

恸之中，似见江水茫茫处，一株

红豆树升腾茁发，赤如烟霞。萧

统满含欣喜，呼唤着慧如，向江

水深处行去……

正是缘于这段无锡古典爱情

故事，无锡市锡剧院历经2年构

思、创作、筹备，于今年2月正

式开排。作为全国首部小剧场锡

剧，今年3月26日，《红豆》在南

京国民小剧场参加紫金文化艺术

节小剧场单元（第二届）展演，

反响热烈，一举获艺术节五大奖

项。据悉，锡剧《红豆》还将陆

续演出多场。

红豆舒适好物七夕销售火爆
七夕穿红豆，爱人更舒适。

7月22日，今年的红豆七夕红粉

季正式开始，目前，红豆集团旗

下各个品牌的活动都在火热进行

中，而饱含美好寓意的红豆舒适

产品，成为七夕用户赠送礼物、

表达心意的首选。

8月11日至13日，红豆居家

开展首场抖音本地生活七夕专场

直播，开战即取得非不凡的业

绩。据悉，“七夕红粉季·券券

购惊喜”红豆居家首场抖音本地

生活直播，在全程42.5个小时直

播中，红豆居家获得44.09万人观

看，不仅斩获了369.9万次的总

曝光量，还拿下了81514单的订单

数，为1500+家终端门店成功引

流，总成交金额高达850万元，直

接打破了行业的纪录，跃居本地

生活团购带货榜第一名。

8月19日，红豆舒适男装、

红豆居家、红豆童装邀请了袁成

杰、徐芊芊夫妻探店直播，和粉

丝互动。袁成杰、徐芊芊夫妻身

着红豆舒适服装，表现关于爱的

多种表情，记录幸福时刻，定格

甜蜜瞬间。

七夕之际，红豆舒适男装迎

来了新的销售增长点。红豆男装

店内的舒适产品，尤其是0感舒适

衬衫成为节日送礼佳品，加1舒适

裤等品质好物也受到了消费者的

青睐，销量持续攀升。目前红豆0

感舒适衬衫已热销60万件，火爆

全网。

通用股份“轮转千回 爱在路

上”七夕营销活动高潮不断，跨

界合作、客户座谈、路演、“10

周年—倾听你的七夕故事”等方

式，让广大司机用户共同度过了

难忘的七夕。

美丽七夕，舒适相伴，无论

你用哪种方式在哪里过七夕，都

一定是浪漫而难忘的约会。
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