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8月11日，红豆居家开启“七

夕红粉季·券券购惊喜”入驻抖

音本地生活首届七夕专场直播。

本次活动，红豆居家借助“中国

情人节”这个七夕节日文化IP，

与抖音本地生活，深入链接线上

平台与线下门店，向更多用户传

达舒适内穿服饰主张，激发人们

对舒适生活的追求与探索。 

红豆居家是舒适内衣行业标

准制定者，引领着内穿服饰行业

的舒适赛道。自2014年起坚持用

户思维，推出“红豆绒柔软型内

衣”以来，红豆居家围绕柔软、

舒适特性，对内衣、文胸、睡

衣、内裤、袜子等各品类进行科

技升级。迄今为止，红豆居家拥

有242项舒适专利，舒适产品“红

豆绒内衣”全国热销超1亿件，

“婴儿绵文胸”成为千万女性舒

适之选。

目前，红豆居家拥有超1500

家线下实体店铺，同时，配合多

元的线上渠道，打造线上线下全

域营销矩阵，为舒适发声。

早在2020年初疫情期间，红

豆居家就开始探索全渠道营销蓝

图。打通门店与微信小程序，探

索线上线下融合的社交营销，唤

醒并激活因为疫情停业而影响购

买的线下门店老用户。在两周内，

裂变出23.5万追求舒适的新红

粉，实现1000万+的销售额。2022

年红豆居家“超级品牌日”活动

中，小程序直播间人气达到了前

所未有的高度，累计观看超过21

万人次，销售创历史新高，达到75

万元。红豆居家微信小程序商城

访客数大增，舒适产品开售即遭

疯抢，捷报频出，最终，长达18个

小时的“品牌日”活动，总销售额

突破1000万元大关。

如今，红豆居家借助抖音平

台，打通本地生活服务市场，将

品牌发展叠加进平台的流量扶持

红利期，品销合一，瓜分35.3亿

元本地生活服务市场。

据悉，在这一次活动中，为

了传播舒适内穿主张，红豆居家

打通全国超1200家门店，由3000

多位全员职人、305位实探达人，

5680位云剪达人短视频POI引流，

共同推广助力开启第一波预热。

首届抖音本地生活七夕专场直播

中，红豆居家将开启45小时的沉

浸式场景直播为用户展示舒适内

衣的魅力，秒杀品、品类券、当

季主推单品券、通用券等用多样

化的团购券选择，帮助用户精准

挑选，在“逛”和“买”的过程

中感受到舒适内衣带来的全新购

物体验。

拿起手机，抖音关注@红豆

居家（七夕团购）。8月11日至13

日，早上9点起，边看边买，线上

交易、到店体验，给自己一个体

验舒适居家生活的机会。

中国人寄情七夕，在节日

中邂逅传统文化之美，捕捉寻常

生活的浪漫。随着第23届红豆七

夕节的开启，红豆舒适男装围绕

“舒适”不断丰富七夕形式，让

传统节日绽放时代意蕴。以红豆

七夕节为契机，通过舒适产品和

节日福利回馈广大红粉的支持，

将舒适升级，让浪漫延续。

“ 红 豆 生 南 国 ， 春 来 发

几枝。愿君多采撷，此物最相

思。”中华文化，赋予了红豆一

个浪漫的名字，和一份深厚的民

族情怀。连续23年发起“红豆

七夕节”，折射出了民族品牌

的“长期主义”。红豆舒适男装

与时间做朋友，践行的不仅是民

族文化的传承与创新，还有对于

“舒适”的坚守与深耕。

红豆始创于1957年，专注打

造高品质舒适男装，多年来积累

了128项舒适专利，品质获全国9

国权威认证，追求舒适的脚步从

未停歇。基于对市场发展趋势以

及用户需求升级的洞察，红豆舒

适男装用舒适产品打造品牌“护

城河”，开创了新一代“红豆0感

舒适衬衫”，引领衬衫市场的舒

适革命。

红豆舒适男装重视产品品质

与用户体验感，将高定品质融入

舒适日常，红豆0感舒适衬衫从面

料、版型、设计、工艺等维度实

现全面舒适升级。无论是面料的

“呼吸感”、感温温控科技，还

是专为亚洲男性身材设计的5项3D

一年一度的“七夕”佳节快

到了，七夕节是我国传统节日中

最具浪漫色彩的一个节日。不少

新人选择在这个象征爱情的节日

告别单身，走进婚姻殿堂。今年

“七夕”是8月22日，记者从江苏

省民政部门获悉，截至8月7日中

午，预约“七夕”结婚登记的新

人已经有2608对。

七夕节如今不仅是新人结婚

登记的吉日，也是年轻人热衷的

“中国情人节”。说到这个传统

节日的欣盛，就不能不提红豆集

团。红豆集团从2001年开始，以

文艺、大众的方式，给这个原属

于农耕文明的七夕节注入了新的

文化内涵，并坚持23年如一日，

将七夕节打造成中国情人节。

自7月22日第23届红豆七夕节

活动启动以来，今年的活动便引

起了广大消费群体潮水般的反响

与共鸣。

8月19日晚7:30分，由红豆

集团倾力打造的“红豆舒适之

夜”—第23届红豆七夕节暨0感

舒适衬衫节活动，将在无锡中山

路红豆万花城火热开启，通过腾

讯、ZAKER、紫牛新闻、无锡博报

等各大平台直播，传递温馨与舒

适。

红豆0感舒适衬衫已热销60万
件

近几年，“七夕节”热度越

来越高，成为名副其实的“中国

情人节”，这离不开红豆集团的

推动。

2001年，红豆集团率先举起

红豆七夕节大旗举办系列活动，

开启了中国情人节的浪漫先河。

二十余年来，红豆集团每年

投入巨资，通过诗人笔会、“寻

找当代王维”、晚会、情歌大

赛、“七夕”游园、直播“云”

过节、独家特别呈现中央广播电

视总台七夕晚会等多样化的形

式，运用不同载体给“七夕节”

这一古老节日注入新的时代元

素，唤醒了国人对这个传统节日

的热爱。

现如今，“红豆七夕节”

不仅丰富了红豆品牌的文化和内

涵，还成为企业重要的文化IP，

更成为男女传递爱情的象征。为

了加强和用户之间的互动连接，

红豆还打造了红粉们的专属节

日—七夕红粉季，邀请广大红

粉共度七夕，全渠道回馈粉丝，

增强用户体验。

从7月22日正式开始，红豆集

团旗下各个品牌推出多项精彩活

动：红豆舒适男装、红豆居家、

红豆童装将邀请明星夫妻探店直

播。明星夫妻身着红豆舒适男

装，表现关于爱的多种情绪，记

录幸福时刻，定格甜蜜瞬间。

尤其是红豆集团去年推出的

“0感舒适衬衫”，以国货自信

彰显中国自信，弘扬中国品牌之

光，被众多粉丝拥趸。

而今年，红豆持续将舒适进

行到底，开启“红豆0感舒适衬衫

节”，精选舒适衬衫，礼赠七夕

佳节，目前红豆0感舒适衬衫已热

销60万件，火爆全网，成为七夕

舒适好礼首选。

民族舞蹈、锡剧、走秀……
“红豆舒适之夜”充满期待

即将于8月19日晚举办的“红

豆舒适之夜”，更体现了红豆更

具民间性、大众性的文化传承方

式，以企业的力量从社会基层进

行传统文化传承、创新。

据了解，今年的活动以“七

夕穿红豆，爱人更舒适”为主

题，将七夕与舒适强关联，用一

份更舒适的礼物传递浪漫爱意。

晚会通过民族舞蹈《七夕我

们的节日》、歌曲、现代舞、诗

朗诵、锡剧等方式，不仅让观众

了解七夕、体验七夕，还通过跳

脱常规走秀模式的红豆男装、红

豆居家舒适产品秀，将场景与走

秀、内场与外场相结合，配合光

影效果，凸显情绪张力，让观众

感受舒适穿着、舒适文化、舒适

生活。  

此外，红豆舒适男装通过

设置互动打卡区、赠送七夕礼物

等方式，在线下门店营造节日氛

围；开展千场路演、红粉会，回

馈红粉支持，点燃全国市场，让

红豆七夕节的热度持续升温。通

用股份将通过“轮转千回·爱在

路上”七夕营销活动，通过跨界

合作、客户座谈、路演、“10周

年—倾听你的七夕故事”等方

式，来和广大司机用户共同度过

难忘的七夕。

另外，今年，红豆舒适男装

第七次携手江苏广电总台，继续

共同打造“红豆•寻找最美爱的

故事”公益活动。在七夕情人节

前后，策划一系列爱的故事，不

仅仅局限在爱情，而是延伸到友

情、亲情、乡情、家国情。8月2

日起，“红豆·寻找最美爱的故

事”互动征集已经在江苏卫视新

闻眼、“江苏新闻”公众号等平

台发布，爱的故事正在紧张拍摄

制作中，计划下周开始陆续在江

苏卫视《新闻眼》、江苏公共新

闻频道《新闻360》等栏目推出。

红豆情缘·舒适相约！盛夏

8月，第23届红豆七夕节在中火热

开启，让你和我共赴一场甜蜜浪

漫的红豆七夕之旅。

七夕，一直以来都寄托着人们

对美好情感的追求，对幸福生活

的憧憬。2001年始，红豆集团将传

统七夕浪漫情怀与现代情感诉求

相融合，打造红豆七夕节，以创新

推动节日文化“破壁出圈”，如今

已成为“我们的节日”，是备受喜

爱的“中国情人节”。

红豆七夕节推出23年来，从

名家“笔会”、诗坛盛会、全国

寻找最美爱的故事到举办大型文

艺晚会等等，弘扬七夕文化的方

式不断创新。2020年，红豆集团

红豆七夕节晚会首次以直播为主

题，献上一台线上线下亿万红粉

同庆七夕的大联欢。2021年红豆

七夕节“相思相爱是七夕”直播

主题晚会，以经典爱情故事为联

结点，打造了一场独具特色的经

典爱情主题诗词吟诵暨民族音乐

会。2022年红豆集团“65年·创

舒适”云庆典，充分展现了红豆

65年奋斗史与矢志不渝弘扬文化

的初心与成果。

今年，红豆集团第23届红豆

七夕节以“舒适”为主打概念推

出系列活动，其中，8月19日晚

7:30分，“红豆舒适之夜”—

第23届红豆七夕节暨0感舒适衬

衫节活动将在无锡中山路红豆万

花城举行，歌曲、现代舞、诗朗

诵、锡剧等多种表演轮番上演，

红粉们在观看节目、领略七夕文

化的同时，也将在红豆男装、红

豆居家舒适产品走秀活动中，欣

赏到一场别开生面的红豆舒适

文化秀。晚会还会通过腾讯、

ZAKER、紫牛新闻、无锡博报等各

大平台直播，与红粉共享红豆极

致的舒适与浪漫。

七夕穿红豆，爱人更舒适！

每年七夕红粉季，“红豆”都是

情侣互送礼物表达爱意的佳选。

今年随着七夕红粉季拉开帷幕，

红豆线下门店的节日浪漫氛围已

然拉满。红豆舒适男装开启“红

豆0感舒适衬衫节”，热销60万件

的“0感舒适衬衫”成为节日送礼

首选。门店互动打卡区还设置了

神秘的节日好礼，为红粉进店选

购增添了更多的趣味性。同时，

红豆舒适男装、红豆居家、红豆

童装等红豆品牌将在全国陆续开

展的千场路演、红粉会，为全国

红粉解锁独属“中国情人节”的

热烈与甜蜜。

农历七月初七，中国七夕

节。在提起这个传统节日时，人

们脑海中浮现的第一幅画面，便

是中国的情人节，伴随着美丽的

牛郎织女七夕鹊桥相会的古老传

说。而这个节的复兴与红豆集团

的不懈努力分不开。2001年，红

豆七夕节应运而生，红豆集团开

始了二十多年如一日的倡导，迄

今，红豆七夕节已经连续举办了

二十二届。

站在第23届红豆七夕节的

启动节点，回顾过去的红豆七夕

情缘，聚焦红豆集团连续举办七

夕节活动的一个个精彩瞬间，才

能更加深刻体会到红豆集团复活

“七夕节”、弘扬传统文化的意

义与价值。

“笔会”是首届红豆七夕节

的主要形式。2001年6月27日至28

日，由红豆集团和江苏省作家协

会共同筹办的首届红豆七夕节笔

会在无锡市举行。2001年8月25日

晚上，红豆集团献给国人一份精

美的文化大餐—与中央电视台

联合举办“七夕红豆夜”主题晚

会，红豆情、相思爱通过这场晚

会而直抵人心。

“情话”是第五届七夕红

豆节的主题词。“让生命承受感

动，让真情流入心田”的红豆情

话大赛，共有9000余人参与了情

话大赛，创下了同类活动的最好

成绩。“红豆七夕节”给爱人送

什么礼物？中国的情人节应该怎

么过？七夕，你准备怎么过？据

不完全统计，短短一个星期的时

间，共有8000余人参与了这次话

题讨论，同样也创下了同类活动

的最好成绩。

第十届红豆七夕节通过“红

动中国—英雄史光柱创作歌曲

演唱会暨第十届红豆七夕节文艺

晚会”将“红豆”的文化内涵进

一步延伸，从爱情、亲情升华到

了乡情、家国情，并升华为民族

的大爱！

随着一年一度“红豆七夕

节”的持续开展，红豆七夕节的

活动规模不断扩大，各大城市同

步举办，形成全国范围内的浪漫

狂欢，成千上万的情侣携手共

度，与清明、端午、中秋、春节

等传统节日一起成为“我们的节

日”。同时，互联网的蓬勃发展

为活动传播带来了全新的机遇，

红豆七夕节活动开始线上线下联

动。通过网络平台，更多人能够

参与到这场浪漫的盛宴中来。

红豆七夕节，中国情人节。

七夕，作为中国古老而浪漫的传

统节日，也吸引了国际参与者

的目光，开始有海外情侣纷纷加

入其中。七夕的浪漫传递越过国

界，成为了跨文化的共享节日。

红豆寓意美好。七夕送红豆，预

示着送上一份吉祥如意，送上一

份祝福好运，送上一份爱的表

白。红豆集团带着“七夕”中国

传统节日的浪漫和情感，将中华

文化传递至世界各地。

红豆集团矢志不移坚持举

办“红豆七夕节”，旨在传承并

弘扬中华传统文化。除了举办各

种娱乐活动之外，红豆集团在红

豆七夕节期间还积极开展慈善公

益活动。关爱弱势群体，回馈社

会，传递企业的责任与担当。红

豆集团连续23年举办“红豆七夕

节”，打造中国人自己的情人

节，倡导国人共同过好“我们的

节日”，让中国传统节日魅力四

射，中国人的文化自信更加彰显

和坚定。

（来源：8月4日　中国网）

携手抖音本地生活，红豆居家
欲深挖全渠道传播舒适主张

爱在七夕、舒适朝夕，
红豆舒适男装打造“中国式浪漫”

七夕穿红豆，爱人更舒适！
红豆0感舒适衬衫已热销60万件

第二十三届红豆七夕节

一年一度红豆七夕，一心一意为爱而行

让中国传统节日魅力四射
红豆集团连续23年举办红豆七夕节

立体裁剪、10处高定

工艺，都让这件0感衬

衫成为男士衬衫届的

“天花板”，被行业

权威评价为“一件无

与伦比的0感科技衬

衫”，单品销量已突

破60万件。今年，这

件全网热销的0感舒适

衬衫携手法国设计大

师再升级，将舒适提

升至新的高度。

“舒适”之于红

豆，是一种开创，更

是一种延续。66年为

舒适，红豆将匠心精

神融入了品牌血脉，

红豆0感舒适衬衫重

新定义国产男装的舒

适与品质，打破消费

者对于民族品牌的固

有印象，建立了品牌

的舒适认知，开创舒

适新赛道，也让红豆

舒适男装再次进入主流人群的视

野。

红豆始终坚持“品牌的一

半是技术，一半是文化”的理

念，一手抓舒适产品的创新，一

手抓品牌文化的建设，塑造红豆

经典舒适的品牌形象。66年的舒

适相伴，红豆将无微不至的舒适

细节融入每一件男装，洞察用户

的真实需求，以柔软面料呵护身

心，让浪漫爱意长久环绕，将爱

化作舒适日常，为七夕注入烟火

气息，融汇出独特的“中国式浪

漫”。

七夕穿红豆，爱人更舒适。

今年第23届红豆七夕节已拉开帷

幕，红豆舒适男装用“舒适”

打开七夕，从线下门店的浪漫氛

围，舒适产品的火爆，到开展千

场路演、红粉会，红豆舒适男装

将传统节日的仪式感与现代生活

对接，让更多人享受七夕的舒适

与浪漫。爱在七夕，舒适朝夕，

更多精彩值得期待！


