
当前，中国内衣市场规模

达到5373亿元，是一个具有极高

增长空间的增量市场。在这个舒

适风潮引领品质消费的时代，红

豆居家品牌紧紧抓住趋势，旗帜

鲜明地宣告“为舒适而生，引领

内衣行业舒适赛道”的口号，同

时以成为“中国内衣行业第一品

牌”为愿景，在产品、营销、渠

道等方面不断加大投入，以高质

量的发展助力品牌崛起。

作为全民认可的国民品牌，

红豆居家深耕内衣行业66年，拥

有广泛的影响力和忠实的消费群

体。为了更好应对市场的挑战和

机遇，红豆居家积极进行变革与

创新，探索品牌的升级之路。在

产品侧，红豆居家以用户需求为

导向，充分进行市场调研，不断

创新研发，致力于提供最舒适的

内穿产品。经过多年的积累，红

豆居家拥有189项舒适专利，采

用新疆棉、鄂尔多斯白中白山羊

绒等国产优质原料，并与美国莱

卡、奥地利天丝TM、印度博拉、

新加坡赛得利等国际顶尖单位合

作，研发出全国热销超1亿件的红

豆绒柔软型内衣，千万女性舒适

之选的婴儿绵柔软型文胸等新品

类。在供应侧，红豆居家于今年

三月二十三日召开了以“舒适引

领，全球共筑”为主题的高质量

发展全球供应链大会，积极推

动与供应商达成高效的合作

关系，保障高质量货品供

应。营销与渠道侧，红

豆居家诚邀全国各地的

合作伙伴与红豆居家

团队共擘蓝图，并提

供系列资源支持与优

惠政策，吸引了一大

批意向加盟商。营销

宣传侧，红豆居家与

国家一级博物馆合作，

将现代内衣与传统风格衣

饰结合，演绎了精美绝伦

的国风大秀；同时对门店形象

和宣传视觉进行全方位升级，打

造更舒适的到店消费体验。

在不断挑战自我和探索创

新的道路上，红豆居家正以极大

的决心和努力向前推进。今年，

红豆居家提前一个月实现了10亿

销售额，并仅用20天定店超100

家。截至2023年6月6日，红豆居

家已拥有超过1500家线下门店，

覆盖全国19个省、直辖市和自治

区，155个大中型城市以及各级市

县，计划继续深耕江苏、河北、

湖北、河南、山东、上海等主力

市场。除了开设线下服务体验店

外，红豆居家还运用科技智能化

的手段，

打通线上线下

营销场景，以数字化智能赋能品

牌，深化渠道布局，实施精细化

运营，全面拓展用户营销。

未来，红豆居家持续改进

产品和服务，秉承“红豆+”品

类战略，以确定的奋斗精神应对

不确定的市场挑战，围绕品牌为

魂，国潮破圈；商品为基，科创

赋能；用户为王，全域扩容；人

才为本，百亿共赢这四大战略，

三十六字方针助力高质量发展，

展现“国潮力量”。

（昌举）

走进位于无锡东港镇的江

苏通用科技股份有限公司生产车

间，看到车间内整洁明亮、设备

自动有序运转，碳云平台实时显

示能源消耗……智能化装备与绿

色化工艺流程，处处彰显着工厂

绿色低碳的环保理念。 

随着绿色科技的发展进步，

世界各国提出碳达峰、碳中和的

环保要求。党的二十大报告指

出，“推动经济社会发展绿色

化、低碳化是实现高质量发展的

关键环节”。在此背景下，各行

各业纷纷响应国家政策，加快形

成节约资源和保护环境的产业结

构。作为中国民族轮胎代表企业

之一，通用股份始终坚持绿色发

展理念，持续打造绿色生产、绿

色产品、绿色销售的低碳环保产

业链，为实现产业加速升级、低

碳发展赋能发力。

绿色“智”造是通用股份加

速高质量发展的重要战略。通用

股份积极贯彻绿色生产理念，充

分利用大数据与云计算技术，致

力于打造全过程自动化、全领域

信息化、全物流智联化的绿色智

能化工厂，全面实现智能制造和

清洁生产，为绿色高效发展不断

注入新的动力。

“公司半钢智能工厂在行

业率先实现“黑灯”生产场景，

在无人的车间环境、无照明情况

下可实现整个生产和物流过程，

这不仅是一种绿色节能的一种方

式，更是颠覆传统生产的创新模

式。”工厂相关负责人介绍。

除此之外，2021年通用股

份携手合作伙伴的制造5G碳云平

台，实现能源、环

保、安全等全方位的

管控，节能减排效果

显著。“我们还引进

了国际先进环保方案

升级环保治理，在生

产制造各环节严格对

标各项环保标准。其

中，废气处理采用

RTO成套装置，有效

降低生产过程的环境

影响，同时实现节能

减排目标。”通用股

份相关负责人说。 

值得一提的是，

在绿色发展理念之

下，通用股份还不断

在绿色产品上精耕细

作，从原材料选用到

包装运输均以“碳中

和”为导向，基于绿

色全生命周期理念。

近年来，通用股份推

出的新能源EV系列、

静音棉抗扎胎等绿色

产品，以静音舒适、

安全耐磨等性能优

势，颇受市场与用户

的喜爱。今年3月半

钢领域推出全新越野

胎CAT8+、CRT8等新

品，全钢推出新能源

ET新品系列，以新材

料、新配方、新技术助力双碳目

标加速实现。

如今，绿色低碳发展已成

为当今时代科技革命和产业变革

的新赛道，更是成为企业履行社

会责任、践行可持续发展的必答
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日前，国家商务部公示了132

家电子商务示范企业名单，经综

合评价和考量，红豆股份凭借在

服装零售领域的创新优势和行业

影响，成为商务部推荐的电子商

务示范企业之一。

商务部于2010年起发起了电

子商务示范企业创建活动，鼓励

优秀电子商务企业在促进我国电

子商务高质量发展，构建新发展

格局中做好示范引领、实现更大

作为。此次纳入认定名单的，包

含京东、快手、东方优选等知名

企业。

据公开信息，红豆股份主要

有红豆男装全域零售、红豆职业

装定制两大业务。红豆是中国较

早崛起的男装品牌之一，9年蝉联

《中国500最具价值品牌》百强名

单。在数智化转型的一个个时代

缩影中，作为中国服装行业“舒

适男装赛道开创者”，红豆股份

将数字化触角延伸至生产制造、

零售渠道、企业内部组织变革等

等，激活转型发展的“关键增

量”。

近年来，消费领域的全面加

速数字化、线上化对企业提出了

更高的要求。对此，红豆股份积

极应对，应用先进信息技术创新

发展，加快数据赋能，逐步打造

以零售业务为主导的全价值链信

息系统，拥抱数字化新零售。

零售运营端，以客户体验为

核心，公司持续打造线上线下融

合发展的智慧新零售生态圈,推进

设计研发、生产制造、市场营销

等环节的升级。线下，全国近千

家门店上线全渠道系统，超百万

件商品实现共享，并积极构建智

慧体验型门店，以互动增强用户

黏性。线上，基于会员数字化标

签推行精准化营销，开展“腾讯

智慧零售 小程序倍增行动”，推

进企业微信、超级导购系统提升

运营能力，结合社交电商、网红

直播带货等拓宽渠道，加强线上

线下双向引流。

集制造、零售于一体的红豆

股份处于快速的数字化发展中。

基于数字化转型的积极探索，红

豆股份斩获多项荣誉：2019年

被国家商务部评为“全国首批线

上线下融合发展数字商务企业”；

2020年被评为“数字商务企业”；

2022年荣获新型消费示范项目、

中国优秀工业设计奖、服务型制

造示范企业三大国家级荣誉……

围绕服装主业，红豆股份

持续加码品牌高端化转型！2023

年，红豆股份披露了定增公告，

拟建设品牌电商中心及设计研发

中心项目，为异地新建项目，是

红豆股份在无锡总部大本营外，

首次在上海核心区战略布局的重

要节点项目。

红豆电商及设计研发中心，

将坐落于长三角一体化示范区内

的上海市青浦区赵巷镇沪青平公

路，地处长三角生态绿色一体化

发展示范区和虹桥国际开放枢纽

核心位置。主动融入长三角一体

化发展国家战略，依托上海市青

浦区的地理位置优势、营商环境

优势和互联网产业政策，红豆股

份拟实施的红豆品牌电商中心项

目建设，将借助上海的人才资源

优势、国际化优势，引入国内外

高端电商人才，提升公司电商运

营团队的专业化水平。同时，有

利于提升公司线上线下全渠道销

售能力，拓展公司业务与电商融

合的广度和深度；有利于增强公

司的电商运营能力。

聚焦创新高地“长三角数字

干线”，无疑为红豆股份高端化

转型带来了巨大发展契机。且公

司战略升级正带来正向影响，在

产品、传播、渠道、运营等方面

已逐步显现战略成效，将进一步

巩固“舒适男装赛道开创者”的

领先优势。          

 （吴亚）

2022年中国男士鞋服零售额

达7041亿元，5年复合增速3.3%。

男装行业一直以来都是一个备受

关注的领域，尤其历经三年疫情

的大浪淘沙，行业格局优化，集

中度提升，优质品牌展露锋芒。

红豆股份，作为经典男装品牌，

凭借其独特的理念和品牌形象，

成功开辟了一条舒适男装的新赛

道，以一季度营收净利双增的业

绩赢来消费者信赖！

线下门店，是整个品牌体系

中的重要组成，有着品牌形象展

示、消费者体验服务的作用。为

加速渠道升级，巩固并提升公司

在男装市场的行业地位，红豆股

份今年提出：“拟募资4.5亿元

用于品牌体验店升级改造，优化

全渠道营销网络体系，增强互动

体验感。”其中，公司拟选取基

础较好的300家现有直营店进行

软装、软硬件升级改造，打造品

牌体验店；另在国内重点城市中

选取10家现有优质直营店进行整

体设计改造，打造品牌体验旗舰

店。

本次升级改造计划中，红豆

股份将在重点省份和重点城市的

核心商圈中选取经营基础较好的

310家直营店实施，主要集中在华

东、华中地区。关于改造成效，

红豆股份在近期募投项目回复公

告中，详细披露了此前部分门店

装修情况及翻新后的业绩提升情

况。据公告披露，自2020年5月

至22年末，公司对68家线下门店

进行重新装修（不含新设门店的

装修），主要为按照“舒适男装

门店形象”标准对门头、店内装

饰、服装展示道具等门店形象方

面的标准化、舒适化装修改造。

经改造，门店营业额在翻新后得

到提升，月平均营业额增长率平

均值为9.82%，月平均营业额增长

率中位值为5.02%。

门店改造升级外，红豆瞄

准核心区域加速新店布局。今年

来，在与万达商管、新城商业等

渠道商合作下, 红豆股份正加速

入驻商业综合体，以渠道焕新重

塑用户舒适体验。从一座城开始

遍地开花，红豆股份正逐个打透

区域市场，瞄准千亿舒适赛道持

续升级品牌形象。盐城射阳吾悦

广场店、南京栖霞新尧金地广场

店、苏州龙湖胥江天街店、常州

钟楼龙湖天街店、山东滨州万达

店……不仅新店开业火爆,红豆舒

适男装客户恳谈会现场同样气氛

热烈。红豆舒适男装与苏北区域

加盟商成功签约23店,“经典舒适

男装”战略获得加盟商的一致肯

定。

随着品牌高端化战略升级的

不断推进，红豆股份以“舒适、

科技、品质”为设计理念的线下

门店正不断优化消费场景，全面

提升线下门店的形象和舒适体验

感。后期，“品牌体验店升级改

造项目”还将投入并应用智能货

架、云货架智慧屏、可视化定制

及设施等智能化硬件设备及软件

系统，提升门店智能化水平，对

提升公司线下门店经营业绩有积

极作用。

（吴亚）

近日，通用股份泰国工厂一

片繁忙景象：机器轰鸣忙生产，

工人们井然有序地装运轮胎，

一辆接一辆货车整装待发，一批

又一批的货被交付给客户……今

年以来，轮胎行业逐步恢复，通

用股份泰国工厂销量、市场订单

量不断攀升，呈现出一片喜人景

象。

据介绍，6月份通用股份泰

国半钢胎工厂产销突破50万条，

创历史新高。目前泰国工厂17寸

大尺寸以上半钢胎占比超50%，平

均胎重较常规产品高30%以上，

工厂通过有序调配和排产，同时

做好各工段的保障和拉通，突破

产能瓶颈、深挖潜力。“为赶订

单、抢生产，我们泰国工厂设备

24小时不停歇，全员卯足干劲、

上下同欲，在保证质量的基础上

加快赶制订单，全力满足美国、

欧洲、东南亚等多个海外市场需

求。”泰国工厂负责人王中江

说。

作为通用股份首个海外生产

基地，泰国工厂自投产自来始终

保持着产销两旺的势头，呈现出

良好的发展势态，100万条全钢子

午胎和600万条半钢子午胎项目已

全面达产，新增的30万条全钢子

午胎也将于7月份实现全面达产，

成为公司重要利润增长点。依托

产品创新和精益管理，公司泰国

工厂受到客户的广泛认可，与北美
多家头部客户达成了战略合作。

同时，通用股份柬埔寨基地

于今年5月22日正式开业，6月份

实现加速发货，预计2024年下半

年实现全面投产，为公司中长期

业务增长提供持续动力。

业内人表示，今年以来海

运费、原材料价格呈下行趋势，

有利于轮胎企业出口业务的发展

和盈利能力的修复。2023年上半

年中国轮胎出口表现较好，国内

市场需求也在明显上升，将为轮

胎行业的稳健经营起到助推器作

用。通用股份作为中国为数不多

拥有海外双基地的轮胎企业，依

托国内国际双循环优势，将迎来

新一轮的高质量、跨越式发展。

（接雅玲）

红豆股份获国家级
“电子商务示范企业”荣誉称号

计划落地310家门店升级改造，
红豆股份迎复苏和机遇新窗口

红豆居家：变革与创新
展现其独特的“国潮力量”

突破50万条！
通用股份泰国工厂半钢轮胎产销两旺

通用股份：打造绿色工厂，
赋能高质量发展

题。通用股份表示将加大绿色工

厂的建设与绿色产品的输出，奋

力擦亮绿色高质量发展底色，助

力“双碳”目标加速实现。

（接雅玲）


