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端午焕新，红豆男装带你舒适过节！端午焕新，红豆男装带你舒适过节！

聚势共赢！紫杉药业亮相
第21届CPHI世界制药原料中国展

时光如白驹过隙，转眼又到了

年中时节，端午来临，粽叶飘香。

从小到大，我们对端午的印象，就

藏在那一只只软糯可口的粽子里，

藏在门上哪一片片散发清香的艾叶

里，也藏在课本上那一句句脍炙人

口的诗句里……这些记忆交杂糅

合，便是充满文化和生活气息的端

午了。

与之相伴而来的，则是令人

期待已久的快乐假期生活。按部就

班地工作、学习、生活了许久，好

不容易等来了一个小长假，自然要

尽可能地放松身心、享受生活。不

论是度假出游、聚会逛街，还是运

动健身，一身清凉舒适、得体养眼

的装扮都能令我们的心情和状态更

上一层楼。红豆男装在端午前夕，

贴心准备了多套适合假期的舒适穿

搭，让我们摆脱假日穿搭“困难

症”，以舒适状态乐享假日悠然。

度假出游
山高巍峨，水行壮阔，是自

然予我们宝贵的馈赠，然而，常年

待在城市里奔忙劳碌的我们却很少

能有时间和精力去领略。那么，在

这来之不易的端午小长假，你是否

有意暂时逃离这繁忙的都市生活，

一睹壮阔山河的风采？徜徉在自然

里，除了赏心悦目的景色以外，一

身舒适自在的休闲穿搭也让人更心

旷神怡。

6月19-21日，第二十一届世界制

药原料中国展（CPHI China 2023）在

上海浦东新国际博览中心隆重举行。

作为亚洲领先的制药原料、中

间体、制剂和创新药物等领域产品服

务和技术分享的专业展览之一，本届

展会覆盖了制药产业链的十五大细分

领域，聚集了3,300余家国内外展商

逾55,000人次海内外专业观众参展，

为海内外制药企业提供一个专业、国

际、高端的交流平台，并推动制药行

业的持续发展。

红豆集团旗下无锡紫杉药业股份

有限公司（873858.NQ）参展本次展会

（展位号：E2B50）。

展会首日，展馆内客流如织。紫

杉药业以独特鲜明的特装展位，全面

呈现了公司紫杉烷类特色原料药、医

药中间体等优质产品和创新的技术服

务体系，强化了公司“紫杉烷类为特

色抗肿瘤药物全球领先者”的品牌定

位。

作为一家集研、产、销于一体

的国家级高新技术企业和省级专精特

新“小巨人”企业，紫杉药业深耕紫

杉烷类抗肿瘤药物领域近二十年，业

务范围现已覆盖以紫杉烷类抗肿瘤药

物一体化为特色的医药中间体、原料

药、制剂、中药饮片的研发、生产和

销售及CMO服务。原料板块作为紫杉药业战略布

局全球市场中极其重要的一环，产品现已出口印

度、南美、俄罗斯、埃及等多个国家，以雄厚的

产品实力和专业意识与世界各大制药公司、销售

商有着良好的合作关系。

在本次展会上，紫杉药业展台专业的品牌

形象和实力产品吸引来自全国各地的客户驻足咨

询，销售团队与客户进行热情的讨论和商务交

流，积极探索双方合作空间，促进共赢，并与多

家客户达成了合作意向，也增加紫杉品牌在展会

的曝光度。

通过本次展会，紫杉药业再次向世界各地

的参展商和新老顾客展示了中国制药的魅力，不

仅有助于紫杉药业在国际市场奠定更深的基础，

更能直观的了解当今市场格局下全球制药行业的

发展状况及发展前景，助力紫杉药业高质量快速

发展。未来，紫杉药业将高起点布局，继续秉承

“做好药，服务人类健康”的使命，努力成为国

内一流、国际知名和极具竞争力的企业。

（张滢滢）

6月26日，梁溪区召开文化高质量发展大会，

位于中山路红豆万花城5楼的“吴韵春

秋”——无锡市梁溪区非物质文化遗

产传承基地再次收获荣誉，被评为

“无锡市梁溪区2023年度最美公

共文化空间提名奖”。

非遗基地自2017年9月30

日成立以来，深挖非遗项目，

重视传统文化普及推广，成为

弘扬非遗文化的重要平台，

荣获“江苏省最美公共文化空

间”、“青少年非遗文化传承

教育实践基地”、“无锡市对台

交流基地”、“无锡市科普教育基

地”等众多称号。

红豆万花城根植于锡城底蕴，

寄情于文化传承，致力于新时代

文化服务创新，将文创与商业

在城市空间中交融碰撞，积极

搭建更具有人文关怀、审美品

位、文化内涵和社会影响力的

公共文化阵地，在非遗基地用

指尖体验古老的技艺与智慧，

在活动中焕发文化生活的新活

力，在书香中触摸历史文化的脉

搏，在党群服务中心感受红色文

化的温度……“软硬兼施”、多措并

举，助力文化高质量发展。

非遗文创“火”起来
非遗基地设置了作品展示区、活动体验区、

文旅展销区三大区域，汇集了泥人、刺绣、竹

刻、青瓷、紫砂、剪纸、内画、纸马、九连环、

太湖船点、古陶瓷修复、紫铜器制作等无锡12个

重点非遗项目。

依托红豆品牌丰富的资源，充分发挥非遗项

目文化背景及市中心地理位置优势，非遗基地线

下开展展览、市集、体验、讲座等公益活动500多

场，如非遗美食节、青瓷文化联展、非遗DIY等，

并开展线上直播激活非遗传承新动力，促使非遗

进校园、进社区、进企业，让非遗更贴近民众生

活和时代发展，让非遗文创“火”起来。

文艺活动“潮”起来
十年企业靠品牌，百年企业靠文化。红豆以

高度的社会责任感，提出“让古老的七夕节重回

当代中国人的生活，使文化自信落地生根”，首

倡“红豆七夕节”，坚持23年做好七夕文化，不

断创新，从最初的“线下”推广到如今“线上+线

下”全面开花。红豆万花城各项目每年联动开展

“七夕红粉季”系列文化活动+专享优惠，与消费

者共鸣，复兴传统节日。

长久以来，红豆万花城持续打造多

元化文化活动，将传统节日的“打

开方式”与时俱进，民俗庙会、

猜灯谜、汉服秀、包粽子……

在各种沉浸式的节日氛围当

中弘扬中华传统文化。

定期举办书本签售会、

画展、阅读、少儿竞赛等

活动，并依托心悦市集、露

营音乐节等打造标志性夜间

经济街区，为城市注入新颖

时尚的文化因子，让文艺活动

“潮”起来。

     文化实体“兴”起来
红豆万花城不断发展实体文

化，引进钟书阁、不课书店，

融合图书、文创、亲子休闲、

文化沙龙等形成共享文化空

间，让顾客在这里开启了一

场诗和远方的悦读之旅。

同时引进各类文体素养

兴趣培训班及展会，包括围

棋道场、青少儿戏剧教育社

区、星际奇境航天艺术展等。

在提升商场、社区等文化宣传中

发挥积极作用，形成一定的文化影

响力、服务辐射力，让文化实体“兴”

起来。

党建引领“亮”起来
为将红色文化融入新就业群体，梁溪区政府

与红豆万花城合力打造近1000m2，集党建引领、

政务服务、安全出行、餐饮等便利服务和功能于

一体的外卖配送行业党群服务中心，推出“累了

能歇脚、渴了能喝水、冷了能取暖、热了能纳

凉、急了能换电；党建有阵地、服务有温度、指

导有专人、活动有特色、追梦有信仰”的“五能

五有”阵地服务品牌，切实关爱并引导骑手群体

以更加昂扬向上的形象，为现代化精彩城区建设

贡献力量，让党建引领“亮”起来。

现如今文商融合正成为城市发展的新引擎，

为城市商业街区注入了新魅力。未来，红豆万花

城将不断深化和完善，加大力度打造文化活动，

加快速度引进文化项目，精准服务满足不同年

龄、不同职业消费者的文化需求，用文化的力量

塑造出更加繁荣和多元的商业面貌，成为无锡靓

丽的文化名片。

（沈佳楠）

新消费时代，如何在层出不

穷的营销手段中脱颖而出，赢得消

费者的注意力，让品牌形象深入人

心？66年民族品牌红豆舒适男装给

出了自己的答案。2022年3月，红

豆男装携新一代舒适衬衫“红豆0

感舒适衬衫”强势刷新品牌印记，

以“经典舒适男装”的全新形象进

入主流人群视线，受到业内瞩目。

短短一年时间，红豆男装不

仅创造了红豆史上单品销售增速最

快的纪录，还一举开创舒适男装新

赛道，夯实了行业优势地位，在男

装市场掀起舒适风潮。除了在线上

各大社交媒体平台引发热议，今年

红豆男装线下动作频频：渠道终端

全面升级，路演快闪拓展客群，明

星探店吸睛引流，迅速攻占核心商

圈，主动贴近本地消费者，增强与

用户之间的互动，持续为消费者带

来舒适新体验。

值得一提的是，红豆男装重磅

打造千场舒适秀，持续引爆全国市

场。红豆男装将秀场搬到了各大城

市的黄金商圈，在万达、吾悦等高

势能购物中心举办舒适新品秀，配

合快闪、明星探店、新店开业等活

动，诠释经典舒适美学和当下潮流

趋势，放大品牌声量，提升品牌价

值，触达中高端消费群体。

模特身着0感舒适衬衫、加1舒

适裤、精领舒适polo、魔力T等春

夏新品，穿行于灯光与音乐交织的

舞台，每一件产品、每一套穿搭都

呈现出自然优雅的高级质感；通过

创造商务通勤、都市休闲、时尚运

动等多个风格场景，让更多消费者

更直观地感受到产品的上身效果，

从T台到日常生活，轻松获得舒适

且实用的搭配灵感。

千场舒适秀造热线下氛围，

明星助阵将现场气氛推至高潮。红

豆男装还邀请吴启华、袁成杰等实

力明星亲临现场助阵，品质男星与

舒适男装一拍即合，形成良好的互

动，进一步抢占消费者心智。红豆

男装借力明星效应增强品牌曝光，

助推品牌出圈。

每一次惊艳亮相，都是红豆男

装对于舒适理念的发声，每一次发

声，都让消费者亲身感受到了民族

品牌的生命力与创新力，强化用户

对品牌“经典舒适男装”定位的认

知。红豆男装从形式和内容上最大

程度吸引消费者注意力，打好互动

性强、趣味性高、体验感好的营销

“组合拳”，持续响应用户需求，

激发用户兴趣，满足Z世代对时

尚、互动、个性化的追求。

骐骥千里，非一日之功。红

豆男装在产品、传播、渠道、运营

等方面持续筑高品牌势能，强攻市

场、助力销售，0感舒适衬衫销量

持续走高，单品销售突破50万件，

全国全网中高端衬衫销量领先。这

件奢侈品级的舒适衬衫进入更多人

的日常生活中，成为舒适与品质的

不二之选。

爆款产品的背后，是品牌力

的持续构建和经营，红豆男装积极

创新各类营销玩法，为品牌升级注

入源源不断的活力。未来，红豆男

装将以构建更广泛的品牌认同为目

标，以0感舒适衬衫等舒适产品为

引领，与用户之间建立更深入的联

系，全维打开朝向年轻消费群体的

全新视野。

（庄怡）

云朵般柔软舒适的魔力T，贴

身抚慰舟车劳顿的疲惫，经过POP

丝光凉感科技淬炼过的面料凉感光

滑，赶走夏日的闷热；弹力牛仔夹

克款式新颖有型，材质与色系低调

有内涵，穿在身上风度翩翩，用来

拍照留念十分出片；3D高弹裤顾名

思义，四面弹力，不紧绷不束缚，

不会给腿部带来任何负担，为你的

游山玩水提供最为舒适的条件。

聚会社交
假期闲暇，约上二三好友、

四五亲朋，一起聚会叙旧、谈天说

地，可谓是最令人愉悦的社交活动

了。夏天是个活跃而热烈的季节，

白天可以露营野炊，享受户外活动

的惬意，晚上啤酒烧烤KTV，感受

市井生活的烟火气……晶晶亮的汗

水和发自内心的开朗笑颜，拼凑出

了一段段亲友聚会的快乐时光。

与亲友相聚，穿着不必太过

拘束正式，但也不能太不顾形象，

为了给久违的亲朋们留下体面的印

象，一些穿搭上的小心机也是十分

必要的。这个时候，舒适又有型的

休闲衬衫就是第一选择，红豆薄荷

衬衫，轻如无物又凉如薄荷，同时

拥有极佳的弹力与垂坠感，既能在

聚会时显得松弛自然，又能充分展

现自己有雅致低调的品味。而灰色

的亚麻休闲裤，也是能在保证舒适

的前提下，增添一份品质感。清一

色的莫兰迪色系，呈现出一种隐晦

的高级，同时在夏天也不会太刺

眼，值得入手。

运动健身
大部分职场人士都惯于坐班，

而长期的久坐也让各种各样的疾病

都找上了门——空调病、颈椎病、

腰间盘突出……平时忙于工作，无

心锻炼，可到了节假日，精力相对

充沛了，自然要为自己的身体健

康考虑！而与运动最配的，当然是

出生就自带贵族运动基因的POLO衫

啦！

Polo诞生以来便是贵族御用

的运动服，后因其版型的舒适简洁

而广为流传、受到大众的喜爱，可

市场扩大以后，泛滥雷同的设计、

粗制滥造的品质让其蒙受了很长一

段时间的“恶名”，许多人觉得它

“老土、低廉”。但事实上，富有

设计感的Polo也可以做到活力又清

爽，自带的运动基因更是让它和户

外运动十分契合。

红豆速干高弹POLO，用心诠

释“舒适”——轻盈舒爽的穿着感

受，迭代升级的科技面料，吸汗速

干的功能性设计，极富设计感的款

式，让这款速干高弹POLO衫在夏日

里有着极为舒适清凉的上身体验。

绿色POLO衫搭配卡其色的弹力工装

裤，再加上元气满满的棒球帽，为

你打造运动复古又舒适的夏日造

型！

（朱雨荷）

最美公共文化空间！
红豆万花城这个地方再次获奖

攻占核心商圈，
红豆舒适男装千场舒适秀引爆市场

今年6月是全国第22个“安全

生产月”，为贯彻党的二十大精神

和习近平总书记关于安全生产工作

的重要论述和指示批示精神，紫杉

药业认真落实集团决策部署，围绕

“人人讲安全、个个会应急”的主

题开展了系列安全生产活动，在集

团开展2023年度义务消防队消防比

赛中，荣获团体第三名。

6月1日，紫杉药业召开“安全

生产月”动员会，领导带领全体员

工认真学习习近平总书记关于安全

生产重要论述宣贯，会议强调各部

门要做到思想上高度重视，行动上

狠抓落实，将安全生产月工作计划

落到实处。

营造宣传氛围，强化“红线”

意识。厂区醒目处悬挂安全生产的

宣传条幅，引导员工“人人参与安

全，个个对安全负责”。员工集体

观看《安全生产宣传片》和安全事

故真实案例警示教育片，深刻剖析

安全事故的重要致因，总结常见事

故隐患和防范措施，切实提高员工

的安全意识。

开展专题培训，筑牢安全防

线。紫杉药业开展消防器材使用和

危化品安全储存等系列培训，帮助

员工了解各类安全事故的危害、原

因、预防方法及应急措施。公司将

专题培训与安全生产重点工作相结

合，慎终如始绷紧弦、守好线、站

好岗，全面提升员工安全意识和应

急处置能力。

组织应急演练，化解安全风

险。紫杉药业组织消防应急疏散、

危化品泄露等专项演练，进一步提

高厂区突发事故应急处置能力，检

验应急预案的可行性和实效性，提

升员工应对突发事故的自护自救能

力。公司领导要求全体员工以此次

演练为契机，细化和完善应急救援

工作方案和流程，时刻敲响安全警

钟，共同营造良好安全生产环境。

排查安全隐患，巩固安全屏

障。紫杉药业不断深化安全生产管

理体系建设，每月召开安全生产工

作会议，压紧压实全员安全生产工

作责任。公司开展安全隐患清零活

动，扎实有序推进车间设备和关键

工序自查自改、立查立改，将安全

生产主体责任落到实处，保障活动

不变质、不走样、不减数。

安全生产，不止六月。下一

步，紫杉药业将继续践行“安全第

一，预防为主，综合治理”的十二

字方针，坚持统筹发展和安全，坚

持树牢安全红线意识，推动落实安

全生产主体责任，聚力筑牢安全防

线，实现公司高质量可持续发展。

（张晓）

紫杉药业深入开展第22个“安全生产月”活动


