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6月9日，第五届“轮胎之

星”获奖名单在“2023汽车—轮

胎跨界发展高峰论坛”正式揭

晓。其中，通用股份凭借前瞻的

海外双基地布局、优秀的科技创

新和营销服务，从众多参赛者中

突出重围，荣获“2023轮胎之

星—国际化发展成果奖”。此次

获评，不仅是对通用股份近年来

国际化谋篇布局高质量发展的肯

定，同时也为行业发展注入新的

活力与动能！

通用股份表示，面对复杂多

变的外部形势，企业积极应变，

紧抓“一带一路”机遇，把握国

内国际双循环，加速对外贸易转

型升级、全球营销网络布局以及

产品创新能力，不断提升企业国

际布局的影响力、塑造力。

受宏观经济形势变动、国际

贸易壁垒增强、生产要素成本上

扬等挑战，中国头部轮胎企业加

快“走出去”步伐。受2021年5月

美国对泰国、越南、韩国和中国

台湾等国家和地区双反终裁，柬

埔寨成为轮胎企业新的投资目的

地。数据显示，今年一季度，柬

埔寨已成为美国重要的轮胎出口

国，乘用车和轻型卡车轮胎数分

别为105万条、28.3万条，同比分

别增长了50倍和40倍。

通用股份相关负责人介绍，

公司在成功打造泰国首个海外生

产基地后，选择柬埔寨作为国际

化布局的第二站。该项目于今年3

月18日实现首胎下线，5月22日举

行开业庆典。通用股份柬埔寨基

地产能包括500万条高性能轿车胎

和90万条卡客车轮胎，预计达产

后为公司新增22亿元营收、2.5亿

元利润，耗用天然橡胶约3万吨，

为当地创造1600个就业岗位……目

前泰国板块销售订单快速增长，工

厂满负荷生产，产品供不应求。国

内外贸板块一季度销售同样实现了

加速发展，营收同比增长30%以上。

通用股份作为为数不多拥有海外双

基地的轮胎企业。立足海内外生产

基地，通用股份将以全球

化视野紧抓国内、国际双

循环发展机遇，通过中、

泰、柬三大生产基地精

准定位、优势互补、资源

共享，进一步巩固提升公

司竞争优势。

营销赋能方面，通

过聚焦品类战略，强化

产品创新，携手国际一

流供应商等合作伙伴开

拓全球轮胎市场，成功

开发北美、欧洲及东南

亚市场和地区多家头部

客户，为企业加快全球

化夯实基础。

面 对 海 外 市 场 差

异化需求，通用股份相

关负责人表示，坚持市

场为导向，通过深化研

究院建设，持续提升自主创新能

力，大力开展新材料、新技术、

新配方的研究与开发，将产品与

市场需求相贴合，推进产品迭代

升级，以高品质的产品赋能客

户，致力打造具有国际影响力的

民族轮胎企业。

（接雅玲）

6月13日，全国中小企业股

份转让系统正式公布了《关于发

布2023年第四批创新层进层决定

的公告》（股转公告〔2023〕226 

号），无锡紫杉药业股份有限公

司（股票名称：紫杉药业，股票

代码：873858）正式进入创新

层，调层结果自6月14日起生效。

创新层是北交所的“后备

军”，紫杉药业凭借优秀的硬实

力、卓越的成长力、领先的战略

规划、多元的合作模式等得到了

市场的肯定，从众多基础层挂牌

公司中脱颖而出，正式进入创新

层，成功拿到北交所上市“入场

券”，迈向更高层次的资本舞

台！

红豆集团董事局主席周海

江表示，紫杉药业成功调入创新

层是红豆加快企业高端化、绿色

化、证券化发展步伐的重要举

措，也是红豆积极应对外部挑

战，以自己内部的确定性应对外

部环境的不确定性的又一有力行

动，展现了红豆人不畏挑战、攻

坚克难、奋力拼搏、积极进取的

精气神。正是有了这样不怕苦、

能吃苦的精气神，红豆才能历经

三年疫情后依然具有强劲的发展

韧性，并率先走出低谷，取得销

售利润双增长，实现逆势上扬的

良好业绩。

紫杉药业成立于2004年，

是隶属于红豆集团红豆杉大健康

领域的制药企业，是国家高新技

术企业、江苏省专精特新“小巨

人”企业、江苏省民营科技企

业。公司主要从事紫杉烷类抗肿

瘤原料药、制剂、中药饮片的研

发、生产和销售，坚持“中西药

并举，原料药+制剂+CDMO三位一

体”的经营发展战略，现已形成

原料提取、合成，制剂生产和销

售的“垂直一体化产业链”，在

紫杉烷类药物细分市场中保持国

内领先地位。

自2022年12月30日在新三板

挂牌上市以来，紫杉药业进一步

规范管理结构、拓展融资渠道、

扩大经营规模、加强技术创新，

取得了优异的市场表现。据2022

年年度报告显示，紫杉药业2022

年业务规模快速增长，收入增长

率43.99%。

紫杉药业始终坚持以科技赋

能创新，以创新驱动发展，通过

技术创新积累了大量紫杉烷类抗

肿瘤药物研发经验，形成了较为

完整的紫杉烷类抗肿瘤药物研发

管线，目前在研项目达20项。公

司近年来持续加大研发投入，近

三年研发投入快速增长，年研发

投入占比达10%以上，为持续输出

高质量研发成果奠定坚实基础。

截至5月底，公司拥有授权发明专

利55项，实用新型专利1项。

硅步千里，持续丰盈。进入

新三板创新层是更高的起点，紫

杉药业将以此为契机，不断加强

自身业务能力和自主科技研发能

力，坚持突破和创新，深耕紫杉

烷类抗肿瘤药物领域，逐渐强化

资本力量，为投资者创造更多的

财富。

（张滢滢）

近年来，随着宏观经济形

势影响、轮胎国际贸易壁垒增强

以及国内生产成本上扬等外部因

素，市场竞争加剧，中国轮胎头

部企业，加速“走出去”步伐。

通用股份（股票代码：601500）

积极把握国内国际双循环机遇，

以其优秀的技术实力和市场竞争

力，不断开拓新的国际市场，实

现更广阔的发展空间。5月22日，

通用股份柬埔寨轮胎生产基地盛

大开业，标志着通用股份国际化

战略再赴新程，成为国内为数不

多拥有海外双基地的轮胎企业，

迈入增长新时代。

为什么中国轮胎企业纷纷选

择将目光投向东南亚？这主要得

益于该地区在地理位置上与中国

的接近以及文化的相通。此外，

东南亚还是轮胎所需主要原材料

天然橡胶的原产地，这为企业建

立生产基地提供了得天独厚的优

势。通用股份准确把握这一趋

势，选择了泰国作为首个海外生

产基地，展示了企业国际化布局

的前瞻性。

受2021年5月美国对泰国、

越南、韩国和中国台湾等国家和

地区的双反终裁影响，轮胎企业

“走出去”进入2.0时代。柬埔

寨是中国“一带一路”倡议的关

键合作伙伴，也是东南亚区域经

济最开放和自由的国家之一，企

业享有长达6-9年的“免税期”优

惠政策，目前已有赛轮、通用股

份、青岛双星三家企业入驻，成

为轮胎企业新的投资目的地。数

据显示，今年一季度，柬埔寨已

成为美国重要的轮胎出口国，乘

用车和轻型卡车轮胎数分别为105

万条、28.3万条，同比分别增长

了50倍和40倍。

布局柬埔寨基地，是通用股

份继泰国基地后紧扣国际化征程

的深入研判。作为目前西港特区

内投资最大的单体项目，通用股

份柬埔寨基地产能包括500万条

高性能轿车胎和90万条卡客车轮

胎，预计达产后为公司新增22亿

元营收、2.5亿元利润，耗用天然

橡胶约3万吨，为当地创造1600个

就业岗位……一组组的数据，是

通用股份把握未来发展主动权的

关键秘钥，将进一步推动当地经

济和汽车、橡胶产业链发展，致

力打造柬埔寨“工业发展走廊”

上的样板工厂。通用股份柬埔寨

基地的开业，进一步巩固了该公

司在全球市场的竞争地位，展示

了中国轮胎企业在全球市场中的

竞争力和影响力。

在全球贸易环境不断变化的

背景下，中国轮胎企业积极开拓海

外市场，通过建立海外生产基地，

旨在降低成本、避免贸易壁垒，并

提供更好的供应链服务。近日，通

用股份在投资者互动平台回复，公

司依托海外双基地优势，产品性价

比高，竞争力凸显。目前公司泰国

基地产销两旺，6月份在手订单仍

超过现有产能规模，公司通过优化

排产等措施，全力内部挖潜，以最

大程度满足客户需求。柬埔寨基地

产能已达成与美国，巴西等多家头

部客户的战略合作，项目投产后将

逐步爬坡上量，加速实现全面达

产。

通用股份相关负责人表示，

未来将继续加大对泰国和柬埔寨

海外轮胎双基地的投资和发展，

进一步提升生产能力和技术水

平，为客户提供更优质的产品和

服务，海外双基地的产能和竞争

优势将不断释放，为公司业绩增

长注入强劲动能。同时，也将积

极履行企业社会责任，推动可持

续发展，为当地经济和社会的发

展作出更大贡献。     （宏轩）

当消费主力军愈发年轻，挑

战伴随着新时代一起到来。“悦

己”逐渐成为消费新常态，正在

被消费群体广泛认同。面向新时

代与新需求，红豆舒适男装以全

新的品牌战略、丰富的产品矩阵

与用户同频共振，在产品、渠

道、服务上全面焕新，竭力满足

当下用户的全维需求，为他们的

舒适穿衣与美好生活赋予无限可

能。

优质的门店体验能让消费者

更切实地感受到品牌价值，也是

品牌与用户交流的直接渠道。坐

拥近千家门店、千万会员的红豆

舒适男装，始终将终端渠道作为

提升用户体验的重要“法宝”，

大刀阔斧升级门店形象，以“舒

适”为核心全方位提升用户的购

物体验，明亮大气的店铺环境让

人眼前一亮，品类丰富的舒适男

装带给消费者更多的惊喜。全新

的视觉体系、门店环境，让红豆

男装的品牌形象更具辨识度，不

少消费者走进门店后纷纷表示被

“圈粉”。

持续坚定地专注深耕，以

专业的力量不断迭代提升，是品

牌在新时代高质量发展的底层逻

辑，也是实现从“跟跑”到“领

跑”价值跃迁的必然路径。从开

创舒适男装新赛道，到如今成为

舒适赛道的领跑者，红豆男装既

具备厚积薄发的品牌底蕴，也适

时抓住了时代发展机遇，在低迷

的市场环境中仍然坚持创新。得

益于爆款“红豆0感舒适衬衫”，

红豆男装全面打开了舒适男装市

场，让更多人穿上奢侈品级舒适

男装。

红豆男装立足品牌66年积

累的专业经验，集合全球优质资

源，开创了新一代舒适衬衫。0感

舒适衬衫首发就引起行业轰动，

在多圈层、多领域引起广泛讨

论，持续热销中也得到了消费者

的认可，获得好评无数，累计销

量超过50万件。经国际机构沙利

文权威认证为“全国全网中高端

衬衫销量领先”。

以“人的舒适感受”作为一

件男士衬衫的最高准则，0感舒适

衬衫成为红豆男装史上增速最快

的单品，取得了销量和口碑的双

重突破。一举斩获中国芭莎男士

年度男士衬衫奖、法国双面神国

际创新设计大奖、美国MUSE 奖、

意大利A奖、IAI全球设计奖等四

国五项权威大奖，其创新研发实

力可见一斑。

红豆男装的每一次产品升

级都与用户的需求升级所对应。

在新消费时代，人们趋向从拥有

更多转向拥有更好，追求放松、

舒适、自然的美好体验。红豆男

装及时响应市场需求，与国内外

顶尖设计师以及专业院校紧密合

作，研发推出了加1舒适裤、精领

舒适polo、魔力T、廓形T、轻弹

丝感Polo等舒适单品；0感舒适衬

衫也迎来升级款，中奥两国功能

纤维全新配比，更轻、更柔、更

透气，将舒适与科技完美融合，

男装市场再掀舒适风潮。

对于处在行业变局中的品牌

来说，坚守专业、创造极致，将

品牌内涵与用户需求紧密连接，

才能提高核心竞争力。红豆男装

以“经典舒适男装”为定位，品

牌向高端化转型升级，贴近中国

用户并紧跟时代发展步伐，打造

创新能力强、发展韧性足的综合

竞争能力，民族品牌焕发新的活

力。

（庄怡）

5月31日，由中国纺织工业联

合会、湖州市吴兴区人民政府联

合主办，以“新变革下的品牌价

值提升”为主题的中国纺织服装

品牌大会在浙江湖州召开，会上

重磅发布了2022年中国纺织服装

品牌发展报告，以及重点培育纺

织服装百家品牌等多个名单。大

会期间，中国纺织工业联合会发

布“2022中国纺织服装优秀品牌

人物”名单，红豆股份（600400.

SH）董事长戴敏君入选。 

引进“智慧外脑”，以战略
调整赢得快速发展

品牌成长的背后，离不开

坚实的品质支撑与战略支持。近

年，面对行业内此起彼伏的价格

战，红豆股份以战略调整赢得快

速发展。董事长戴敏君作为女性

领导人，具备了坚韧不拔、精明

能干的特质，又有着敏捷的思考

能力，更善于捕捉行业动向。自

1988年加入红豆，戴敏君在红豆

已经履职35年，她从一线业务员

逐步成长为管理高层，其对公司

业务十分熟悉，在服装领域亦是

经验丰富的领路人。

但企业发展到一定阶段，难

免受困于内部思维，难以向上突

破，戴敏君意识到引入“智慧外

脑”的迫切性，带领团队请来咨

询公司“会诊”出招，向近几年

成功向高端转型的波司登、雅迪

等公司“取经”。雷厉风行的推

进下，红豆股份请来了新战略深

藏幕后的战略咨询大咖，就是5年

协助飞鹤、波司登、雅迪等5家企

业突破百亿的军师——君智。

此次中国纺织服装品牌大会

上，君智咨询董事长谢伟山也是作

为会议特邀嘉宾，做“百亿品牌中

国策”专题发布，分享中国品牌价

值提升的新思路、新举措。而此前，

在2022年3月一场主题为“兴民族品

牌 立千亿红豆”的红豆男装2022

年战略发布会上，君智咨询董事长

谢伟山就对红豆股份此次品牌战略

升级表示赞赏，表示：“红豆在服

装行业里第一个提出‘经典舒适男

装’概念。这一概念一定会赢得消

费者的心。红豆有65年历史，且在舒

适服装领域有深厚的基础和成功的

经验，未来势在必得。人心所向，将

让红豆走向一个新的传奇。”

在“智慧外脑”的加持下，红

豆股份快速锚定“舒适男装”新赛

道，定位“经典舒适男装”，以新战

略展现新姿态。在2022年1-12月

全国重点大型零售企业服装零售

额和零售量同比分别下降14.79%

和18.61%的客观环境下，红豆股

份以披荆斩棘之势开辟了男装新

赛道，撬动行业新变革。据财报

披露，公司2022年度服装营收为

近三年最高，且服装主业的毛利

率在疫情三年期间因为公司致力

于高端化转型也由26.4%持续增长

至35.92%，实现了9.52%的增长，

展现强大的发展韧性和抗风险能

力。在2023财年首个季度，公司

营收6.55亿元、归母净利润均实

现同期增长，实现快速回弹。

引领“舒适男装”新赛道，
66年经典男装全新出发

相较于过去传统制造业的定

位，如今的中国纺织服装行业正

在实现全产业链

的革新。作为服

装领域经验丰富

的领路人，“匠

心”、“创新”

是戴敏君经常挂

在嘴边的。

戴敏君在新

任董事长时，就

提出“要以高端

化、差异化适应

消费升级，提升

品牌知名度及行

业影响力！”面对红豆股份新战

略的选择，戴敏君做的第一件事

就是带领团队深度解析提升品牌

价值的重要性和独特性，找到红

豆在消费者心中的闪光点。

“以消费者为中心”，红豆

股份抓住的就是“舒适”这个关

键词。戴敏君认为：“无论外部

环境如何复杂多变，红豆总是于

‘变与不变’当中稳健前行。不

变的，是红豆一直以匠心精神聚

焦于服装领域。变的，主要是这

么多年来，我们是以创新的、与

时俱进的精神前行。”

把握变与不变，在国货崛

起、男装市场逐渐回归本土的大

背景下，当绝大部分男装品牌都

在习惯性追求时尚、潮流时，红

豆股份基于原有消费者对产品舒

适体验的认可，另辟蹊径，首创

“舒适男装”新赛道，成为其战

略转型的新起点、大拐点！

这一新战略可谓出奇致胜，

获得业界肯定！2022年8月，由于

对舒适男装的深刻洞察、把握及

实践，红豆股份红豆男装被中国

服装协会授予“舒适男装赛道开

创者”称号，并联合发布了国内

首份舒适男装行业创新发展趋势

报告。

66年发展积淀，128项专利，

在3500亿的舒适男装新赛道上，

红豆股份作为经典国民品牌，当

仁不让！当前，新战略试运行也

取得了初步成效，具备提升品牌

价值、对接消费者核心需求、市

场空间大等优势，未来将具备

更强的成长驱动性，推动店效

提升、毛利率改善等，从集中度

低、囿于中低端竞争的行业博弈

中突围，迎来新一轮战略发展机

遇期，成为男装领先品牌！

（吴亚）

近年来，新能源汽车进入蓬 勃发展阶段。工信部数据显示，

2023年1-5月，新能源汽车产

销累计完成300.5万辆和294

万辆，同比分别增长45.1%

和46.8%。新能源汽车持续走

高，不论销售数量、产量还

是渗透率都明显提升。

轮胎作为汽车与地面

直接接触的部件，承担着汽

车重量向地面均匀传递的任

务，而它的好坏也决定了车

辆的操控并影响安全，同时

它也影响着车辆的续航，其

重要性不言而喻。相比燃油

车，新能源汽车往往更重、

更安静、动力也更强，有研

究表明，汽车重量每增加

500kg，轮胎的磨损率就会提

高20%左右，加之电动汽车

本身起步扭矩偏大，因此新

能源车主们通常对轮胎的滚

阻、噪音、耐磨等性能有着

更高的要求。

为了顺应新能源汽车

渗透率的快速提升，新能源

汽车专用轮胎应运而生，国

内多家上市轮胎企业纷纷抢

先布局。通用股份（股票代码：

601500）抢抓新能源汽车市场机

遇，加速绿色化产业升级。新能

源系列轮胎千里马RkingGA5,以

“碳中和”为导向，从原材料选

用到包装运输均基于绿色全生命

周期理念，凭借杰出的绿色环保

表现和性能优势入选2022年度国

家绿色设计产品名单。

千里马GA5应用国际先进的

外轮廓曲线设计技术、数字化

材料分布仿真和飞马降噪仿真技

术等，对轮胎轮廓的外缘尺寸变

化、结构应力分布、脱圈阻力等

性能进行充分优化，降低行驶过

程中的噪声，保证轮胎抗湿滑性

能和抓地力，还采用鹰眼花纹设

计、3D切角技术，帮助提升干

地刹车性能，具有精准的操控性

能。同时运用低收缩高模量聚酯

纤维配合高反包技术,保证高安全

以及强耐磨性能；超强钢丝大角

度带束层设计耐刺扎、让旅途更

加舒适、安全。

通用股份充分把握新能源汽

车的特性，在行业率先推出了千

里马静音棉抗扎胎，获得实用性

专利。千里马静音棉抗扎胎采用

静音技术，数字化材料分布及多

节距花纹设计，搭配量身定制的

专利聚氨酯海绵抑制空腔噪音，

显著减少新能源汽车车辆行驶中

的胎噪。

对于新能源汽车来说，扎钉

漏气、无备胎是主要痛点之一。

为此，千里马静音棉抗扎胎采用

CELISEALTM自行修补技术和高分

子纳米记忆材料，同时使用特殊

内衬配方，达到记忆修补自愈，

瞬间包裹的修复效果，保障驾驶

更安全。

新能源崛起是中国轮胎品

牌弯道超车的绝佳时机，或许未

来的轮胎市场，也会像如今的汽

车产业一样涌现改变市场格局的

中国力量。通用股份将继续秉承

绿色可持续发展的理念，以两化

融合发展为方向，持续推进企业

数字化、智能化升级改造，聚力

绿色制造创新，深入开发节能、

环保的高性能绿色轮胎产品，为

消费者带来更多高品质的产品

体验，致力打造绿色发展标杆企

业。               （倪梁叶）

国际化成绩斐然！
通用股份再获“2023轮胎之星”

喜报！热烈祝贺紫杉药业成功进入新三板创新层

通用股份海外双基地，为业绩增长注入强劲动能

与用户同频，
红豆舒适男装构筑核心竞争力

中国纺织服装品牌大会启幕

红豆股份董事长获“2022中国
纺织服装优秀品牌人物”称号

抢抓新能源汽车发展，通用股份开启绿色新篇章


