
4月12-14日，第88届中国

医药原料药/中间体/包装/设备

交易会(API China原料药展)、

第二十六届中国国际医药（工

业）展览会暨技术交流会(CHINA-

PHARM)在青岛西海岸新区青岛世

界博览城隆重举办，进一步链接

医药全产业链，激发医药创新动

能。

本届展会作为2023年中国

医药工业领域首场专业展会，以

“创新与合作”为主题，展览面

积达7万平米，1200余家医药原料

药、中间体、药用辅料、医药包

装、制药设备企业以及4000余家

制药生产企业参加，再一次展现

了中国医药产业蓬勃的生机与活

力。

红豆集团旗下无锡紫杉药业

股份有限公司参展本次展会（展

位号：N5B25）。

无锡紫杉药业股份有限公

司成立于2004年，是隶属于红豆

集团红豆杉大健康领域的制药企

业。公司主要从事紫杉烷类抗肿

瘤原料药、制剂、中药饮片的研

发、生产和销售，坚持“原料药

+制剂+CDMO”三位一体的经营布

局，现已形成原料提取、合成，

制剂生产和销售的“垂直一体化

产业链”，在紫杉烷类药物细分

市场中保持国内领先地位。

紫杉药业是国内紫杉烷类

抗肿瘤原料药的主要生产企业之

一，主要产品紫杉醇、10-去乙

酰基巴卡亭Ⅲ（10-DAB）的产量

和市场份额位居国内前列，同时

也是抗痛风类原料药别嘌醇、食

品添加剂L-5-甲基四氢叶酸钙等

产品的国内重要制造商。公司不

断强化原料药产品的供应服务能

力，加强产品准入能力建设，积

极拓展主流市场。

公司拥有强大高效的研发团

队，配备现代化的生产设施，建

立严格的cGMP和EHS体系，致力于

为全球制药企业提供符合质量标

准的化学原料药和中间体。同时

也提供产品定制C(D)MO、工艺改

进、研发、注册、一致性评价等

支持服务。

在本次展会上，紫杉药业以

鲜明靓丽的特装展位，全面呈现

了公司紫杉烷类特色原料药、医

药中间体等优质产品和创新的技

术服务体系，强化了公司“紫杉

烷类为特色抗肿瘤药物全球领先

者”的品牌定位。

紫杉展台吸引了众多客户驻

足洽谈，公司团队成员以专业的

态度，热情接待客户，与国内外

客户探讨市场形势，了解客户需

求，细致地介绍产品，探寻发展

合作空间，促进双方共赢。

下一步，紫杉药业将继续秉

承“做好药，服务人类健康”的

使命，以本届展会为契机，与制

药行业同仁携手，链接医药全产

业链，勠力同心续写中国医药高质

量发展新篇章。     （张滢滢）
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春来潮涌东风劲，扬帆奋进正当时！今年一季

度全体红豆国际人咬定目标，坚定信心，稳扎稳打，

以等不得的紧迫感、慢不得的危机感、坐不住的责任

感，全力奋进实现开门红！

外贸扬帆“出海”齐发力
2023年来，红豆国际外贸团队直面国际市场、

争先逐浪“出海”，分批奔赴法国、美国、迪拜、泰

国、柬埔寨、孟加拉、土耳其等地，不断拓宽新品

类，切入新赛道，全力以赴抢机遇、赶订单、促生

产，下好外贸的先手棋。截止3月23日，公司已分批

15次走出国门，与全球客户共谋发展、共赢未来。

外贸团队靶向发力、精准施策，将公司近年来

取得的成果，以及对未来的战略布局、生产规划、创

新产品等展现给客户，促进达成更深层次的合作。

为了更好地对接和服务客户，国际公司积极筹

划升级海外贸易平台，同时加速布局东南亚，强化供

应链，让业务、生产全面走出去，开创外贸发展新局

面。

生产上，红豆国际打造智慧工厂，加速推进

“智改数转”建设，成立技术中心，创新研发新产

品、新技术、新工艺，走好高标准、高品质、高效率

的品牌路线。通过打造爆品、注入绿色+科技的新动

力，提升服装产品附加值。

商业优化发展添活力
商业上全员“拉满弓”，招商“铆足劲”，启

动全员招商工作，截止目前签约完成率164%，并大力

发展首店经济，成功引进江阴首进品牌——韩右右、

老乡鸡等，为商场发展增添新活力。

各项目以节造势，抓住热点契机，整合资源打

造跨年晚会、民俗市集、春季招聘会、女神节特惠、

特色餐饮套餐等活动吸引大众，带动商场商户消费。

激发人才发展新动力
布局新征途，红豆国际真心爱才、悉心育才、

精心用才，在构建人才培养机制、使用机制、激励机

制、竞争机制上大胆探索，评选出了“精彩国际系

列”新星闪耀、阳光有为、黑马群起，让一批批青年

人才最大限度释放创新创造的热情与活力，在岗位上

发光发热。

挖潜增效强实力
红豆国际积极响应集团号召，按照“对标找差

距，考核促增长”严格部署第十九次挖潜月工作，全

员集思广益提出合理化建议，积极借鉴内、外标杆，

在抓投资成本、抓供应成本、抓生产成本、抓质量成

本、抓管理成本上推动一系列举措密集落地，提升经

营业绩。

合理化建议分享
同时加强绩效考核，将个人绩效和组织绩效相

结合，做到人人有目标、人人有责任、人人有方向，

以绩效促实效，提振干事的精气神，带动全员创收，

促进业务能力、招商能力倍增。

踔厉奋进正当时，笃行实干开新局。红豆国际

坚持敢字当头、一拼到底，跑出“加速度”，实现首

季开门红，为全年高质量发展奠定坚实基础！

（沈佳楠）

2023年4月1日，一场由红

豆居家赞助的民谣音乐节在无锡

荡口盛大开幕。作为本届音乐节

的战略合作伙伴，舒适红豆居家

现场以音乐致敬青春，传递正能

量。

听潮流音乐、与明星合唱、
体验舒适氛围

随着国民经济的快速发展，

在多元产品消费之外，都市居民

对精神文化、娱乐生活的需求也

逐年攀升，在各地热力开展的演

唱会、音乐节中得到充分体现。

2023年初，自荡口民谣音乐节宣

布回归后，音乐节关注度就居高

不下。

活动现场，红豆居家将其品

牌优势与音乐节的特点有机地结

合在一起，将音乐与“舒适”居

家生活相融合。李健、许巍、老

狼、焦迈奇、回春丹等众多知名

歌手到场，唱进你的心里，触动

你的情绪。现场很燃，粉丝热情

远超想象，人气火爆度。

柔软内衣，舒适相伴，红豆
居家小铺成音乐节网红打卡点

红豆居家作为国民品牌，致

力于为消费者提供舒适健康的居

家生活方式。舒适红豆居家赞助

此次音乐节，不仅是对音乐爱好

者、年轻潮流人和广大消费者

的支持，更是对未来美好生活

方式的向往与追求。红豆居

家小铺前，人头攒动，聚

集着年轻消费者群体。

“我和红豆居家很有

缘诶！我来荡口音乐

节，没想到在这里还

能遇到红豆居家，

我们全家都穿这

个！”一名打

卡者表示。

“我一

直都很喜欢

红豆居家的

产品，这次听说

红豆居家还赞助

了此次音乐节，我

就特意过来看看。”

另一名打卡者表示。

在轻松愉快的民谣音乐氛围

中，红豆居家将生活“舒适”的

理念传递给更多人，营造了一种

“美好生活、舒适至上”视听盛

宴氛围。

最近几年，内衣行业的竞争

越来越

激烈，为

了占据市场制

高点，各大品

牌各出奇招，

但红豆居家却凭

借着自己的差异化

的舒适定位和贴心化

一切以用户为中心，冲

出重围，在众多的年轻

人中脱颖而出，让他们觉得，红

豆居家不仅能给他们带来更多的

舒适体验，还能陪伴他们健康生

活。

（徐晓舟）

春天里的舒适民谣，红豆居家
首次牵手无锡荡口民谣音乐节

在国家鼓励新旧动能转化、绿色交通低碳出行

的背景下，增蓝天、保碧水、绿色公交、绿色货运、

低碳减排技术正逐步应用于交通运输领域。节能舒适

的新能源出租车、低碳环保的新能源货车、安全无污

染的新能源公交车……越来越多的“绿色车轮”穿梭

在城市中。在轮胎行业里，也有越来越多的企业通过

多种方式积极践行绿色低碳发展战略，如赛轮的液体

黄金轮胎与通用股份推出的杜仲黄金轮胎，被业界称

为绿色“双黄金”，在轮胎圈掀起了一番创新引领热

潮。

液体黄金，颠覆传统低碳模式
赛轮“液体黄金”轮胎使用国橡中心世界原创

碳酸法工艺制备的无机“非化石”材料二氧化硅/石

英砂，取代用化石燃料制备的炭黑作为橡胶填料，平

均1条轿车胎可减少CO2排放约8公斤，1条卡车胎可减

少CO2排放约36公斤；同时使用“绿色一体化”工艺

制备的EVEC相较传统工艺制备的合成橡胶，由于简化

了干燥、成型、包装等后处理工序，能耗也得以大幅

降低。

“液体黄金”是一项颠覆橡胶轮胎行业滚动阻

力、抗湿滑和耐磨三大核心性能，能同时改善“魔鬼

三角”定律的首创性技术，由入选“2022年度全球前

2%顶尖科学家榜单”的王梦蛟博士带领科研团队多年

潜心探索而成。2016年该技术曾被欧洲行业权威杂志

《Tire Technology International》（《国际轮胎

技术》）进行封面报道，报道中称“该技术可助力中

国轮胎工业实现跨越式发展，达到国际领先水平”。

2023年2月16日，赛轮集团将全面升级的四大液体黄

金乘用车轮胎新品——新能源EV系列、豪华驾享系

列、都市驾驭系列和超高性能系列全面推向市场。此

次推出的四大液体黄金乘用车轮胎新品进行了全方位

提升——舒适性、操控性、抓地力、耐磨性、节能性

等性能全面升级，为车主安心出行保驾护航的同时，

也为车主带来更高品质驾乘体验。

杜仲黄金，开启耐磨新时代
杜仲胶，作为一种“新型天然橡胶”，拥有得

天独厚的应用优势，据《神农本草经》中记载：杜仲

补中，益精气、坚筋骨，久服，轻身耐老。”除了药

用，杜仲还是一种经济价值很高的树种，其树皮、树

叶中的“银丝”是一种胶质状的物质，有粘性，且不

怕酸碱腐蚀、不易变形、绝缘、绝热，在现代可以用

来加工成高端橡胶，被广泛应用，如光缆线、海底电

缆、输油管等高端材料。正因为杜仲的银丝有着这些

用处，使得它被欧美各国引种，同时在国外也得到了

“中国橡胶树”、“植物黄金”的美誉。据了解，1 

吨杜仲橡胶轮胎可以减少70吨汽油消耗，因此也被国

际社会誉为“绿色轮胎”。

通用股份2018年在行业内首次实现了合成型杜

仲橡胶(TPI)在全钢子午胎中连续化生产，通过科技

成果鉴定，达到国际先进水平。公司推出的千里马杜

仲胶轮胎通过精准定位，采用杜仲胶胎面配方技术，

大幅提升产品高速耐久性，有效解决了普通卡客车

轮胎在使用过程中消耗快、油耗高、驱动性能差等问

题，轮胎耐磨性提升超40%，充分满足卡车司机对轮

胎“更长里程”的需求。卓越的产品力先后获得2020

年商用车年度“轮胎之星”奖和Apex Tire2020年度

卡客车类“年度安全轮胎”奖、2022“市场质量信用

AA（用户满意）级产品”等荣誉。

“双黄金”轮胎的推出不仅为绿色轮胎开辟了

新局面，也彰显了中国轮胎企业的创新精神。相信在

不久的将来，中国轮胎企业定能将产品从“中国制

造”走向“中国创造”。

（倪梁叶）

红豆国际奋战开门红

以创新合作推动医药产业升级

紫杉药业亮相第88届API China展会

“双黄金”轮胎技术，
创新领跑行业新时代

4月11日，腾讯智慧零售重

磅发布“全域数字经营榜”，榜

单覆盖十大重点行业，红豆股份

旗下红豆舒适男装凭借GMV增长的

优异表现，荣获“年度行业标杆

奖”！以消费者为中心，红豆男

装联手腾讯智慧零售开启战略合

作，全面提升全域运营能力，红

豆0感舒适衬衫上市一年销量突破

37万件，红豆男装小程序GMV实现

持续稳定增长。

在时代的潮涌之中，零售业

经历了几多波折与革新，随着公

私域流量的打通，线上线下消费

场景的融合，全域用户运营成为

了时代关键。红豆男装从2020年

开始布局私域，通过公众号、视

频号、企业微信等多触点运营，

红豆男装小程序GMV快速增长，上

线当年GMV即突破1亿。2021年红

豆男装小程序GMV持续快速增长，

全年实现2.89亿元同比增长近3

倍。2022年，小程序业务再次突

破，上半年GMV名列男装行业第

一，荣获“四力合作先锋奖”。

红豆男装将私域作为品牌发

展极为重要的阵地和增长支点，

不仅是单一的销售渠道、触客渠

道，更是以消费者为中心，提供

线上线下全渠道服务的全域增长

平台。通过与腾讯智慧零售的合

作，红豆男装逐步探索构建以数

字渠道为主，系统化、持续化的

“智慧零售”新模式，在微信小

程序生态中发掘新的增长点，实

现自动化、个性化、智能化的营

销触达，提升数字化运营，“新

数字化运营+新消费体验”，实现

业绩的可持续增长。

在2022年3月行业首创AR发布

会上，红豆男装推出奢侈品级舒

适衬衫“红豆0感舒适衬衫”，开

创舒适男装新赛道，以在线化、

高端化、智能化为发力点，打造

新零售时代的服装行业样本。这

一科技感十足的舒适产品，一经

推出便受到年轻消费者的广泛喜

爱。66年专注舒适的红豆男装，

不仅保持了健康稳健发展势头，

更让品牌的消费群体越来越年轻

化。

对 红 豆

男装而言，做

好全域经营，

既要聚焦精力

做大事，在空

间和时间维

度，形成更强

的辐射面；又

要更高频、深

度的沟通，通

过滴水穿石的

渗透，加强与用户的连接，传递持续

而稳定的“品牌印记”。0感舒适

衬衫推出后，红豆男装又相继打

造加1舒适男裤、精领舒适polo等

舒适单品，构建舒适产品矩阵，

并通过视频号直播、微信社群等

新模式持续种草，不断加强用户

群体需求与产品的匹配，树立品

牌独特性和会员价值感，增强品

牌对消费者的心智占领。

未来，红豆男装将携手腾讯

智慧零售，挖掘新的人群、新的

场景、新的触点，以私域建设为

“支点”，撬动未来增长空间，

加速推进全域用户运营，在时代

洪流中奔腾向前。

（庄怡）

在时尚圈和穿搭圈，polo衫

总是给人以呆板无趣、老气土气

的刻板印象，所以似乎并没有那

么受欢迎。但实际上，Polo衫却

是含着金汤匙出生，天生自带一

分贵气。

Polo衫原先被称做网球衫，

是贵族专为打马球所设计的服

装，为了在运动时能够充分舒

展身体，又不丢失属于贵族的体

面，他们喜欢穿着有领子的短袖

衣服，这便是Polo衫的由来。

Polo衫的设计以不用扎进裤子里

为前提，做出了后长、前短，且

侧边有一小截开口的下摆。此种

下摆设计使穿着者在坐下时，也

能避免一般t-shirt因前摆过长

而皱起来的情况。久而久之，这

种款式广为大众喜爱，演变成一

般的休闲服装，并被人们称作是

"polo shirt"（polo衫）。

Polo衫之所以被人误解这么

多年，就是因为虽然它的款式广

受大众喜爱，却在普及后渐渐失

去了身为贵族专属服饰后的精工

细作、精雕细琢。市面上涌入的

大量劣质品为Polo衫的形象蒙上

了一层阴影，但这却不是Polo衫

本身的错误。

红豆男装精领舒适Polo，致

力于颠覆大众一直以来对Polo衫

的偏见，将本应属于Polo衫的贵

族精英气质还原，为职场中的精

英男士再添一优质选择。

面料是一件衣服的灵魂，

拥有高品质面料的衣服在制作

之前就已经成功了一半。红豆男

装研发团队在挑选面料时，首次

将中美奥三国的顶级面料运用于

Polo衫的制作中。臻选中国优质

棉，该棉种生长条件优越，绒朵

大、纤维长，在热量条件相同情

况下，因日照时间长，成熟度

高，棉感长，手感好，品质远优

于普通棉，舒适度极佳；还有源

自奥地利的兰精

TENCEL™Modal纤

维，也称“天然榉

木纤维素纤维”，

源自天然，丝质触

感，被誉为“人体

的第二层肌肤”；

再加上美国莱卡

LYCRA™氨纶，可自

由拉长，并在外力

释放后，迅速回复

原有长度。三国纤

维混纺的面料，更

加细腻亲肤、轻柔

有弹性。

精 心 挑 选 的

面料材质，经过奢

侈品级别的-33°C 

POP丝光凉感淬炼

工艺精加工，变得

如丝绸般轻弹、垂

坠，接触瞬凉，其透气率更是高

于国家标准两倍。在面料接触皮

肤的那一刻，皮肤表面的热量就

会快速流失，这种感受通过皮肤

中感温神经末梢反映到大脑，给

人的感觉就如同夏天的一杯冰可

乐，长跑后的一瓶矿泉水，是恰

到好处的抚慰与沁人心脾。这种

工艺所带来的效果，完美解决了

市面上大多数Polo衫闷热捂汗的

痛点。

面料之外，最值得一提的

便是这款Polo的设计与剪裁。红

豆男装采集了超3000万人体数据

库，结合国际品牌HOGO BOOS、

Ralph Lauren 版型尺寸以及结合

人体工学设计，首创红豆5项3D立

体剪裁。在此基础上，根据亚洲

人身型多次优化调整，不同部位

差异化廓形，为肢体提供舒适活

动空间，设计出了适合各类身型

的衣服版型，精心剪裁，舒适合

体。

在细枝末节处，红豆男装精

领舒适Polo也丝毫不逊色，如定

制版贵族立领、6处高定工艺、5

处奢侈品级辅料……方方面面都

诠释出了这款Polo的精细高级，

还原了Polo衫的高贵血统。

红豆男装精领舒适POLO，

引领贵族风潮，在不经意间展

现男士年轻时尚的贵族气质。有

关Polo衫的经典演绎法则还有许

多等待挖掘，从精领舒适Polo开

始，绝不会有错。   

（朱雨荷）

红豆男装斩获腾讯智慧零售
“年度行业标杆奖”！

红豆男装精领舒适POLO，POLO中的贵族精英
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