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（上接1版）

12月2日下午，红豆人民路九

号物业中心接待处收到了一面写

着“感谢红豆暖心意 拾金不昧好

物业”的锦旗，赠送人是小区九

号楼业主张先生。

“太感谢你们了！”最近几

天，张先生一家的心情就像是坐

了一次“过山车”。给工人发放

工资的7万元现金误扔进了垃圾

桶，后经该小区保安和保洁的紧

急援助，巨款才从垃圾堆里挖出

来。

“外卖袋里装巨款  误当垃圾
被扔掉”

11月30日，天气寒冷，无锡

迎来了入冬以来最严寒的天气。

“陈队长，请你帮帮忙，我

的7万元现金被小孩当作垃圾扔掉

了，请你们帮我找一找！”

早上8：10左右，正在人民路

九号巡值的红豆物业保安队长陈

俊江接到一个电话，是他熟悉的

一位业主，九号楼的张先生打过

来的，电话的那一端，张先生的

声音带着焦急与忙乱。

“你别急，请你说得清楚一

点”，陈俊江接到电话后，有些

摸不着头脑，一边安慰着对方，

一边询问详情。

很快陈俊江弄清楚了事情的

来龙去脉。

原来，当天早上7：00左右，

张先生一边忙着准备送儿子、女

儿上学，一边忙着自己上班事

项，匆忙中将装着7万元现金的

“外卖袋”与装着垃圾的垃圾袋

一起放在门边，准备出门时一同

带出门，将垃圾袋顺手扔掉，而

装在“外卖袋”里的7万元现金，

是当天要发给员工的月工资。

张先生匆忙的出门，临走

时两个袋子都忘记带了。送完两

位小孩上学，回到公司后，张先

生才发现装着现金的“外卖袋”

忘记带了，连忙打电话给家里妻

子，妻子接电话后，门里、门外

的寻找，都没有张先生所说的

“外卖袋”，装着7万现金的“外

卖袋”不翼而飞了！这下，张先

生可急了，这7万元现金可是员

工的“血汗钱”啊，丢了可怎么

办，可“外卖袋”到哪里去了

呢？

后来，张先生通过电话联系

儿子的班主任老师，找到儿子，

一问才得知，两个小孩看见爸爸

早上忙着去开车，在出门时，看

到门边两个“垃圾袋”，以为都

是要扔的“垃圾”，就顺手带出

家门，趁着爸爸去开车的功夫，

当成“垃圾”扔到垃圾桶里了，

还自鸣得意，以为帮爸爸做了一

件“好事”呢。

“兵”分两路  全力追寻外卖
袋

了解到事情的原委后，陈俊

江立即开始“行动”起来。

他深知“外卖袋”只要不

出小区门，就好办，如果出了小

区被送到垃圾站，找起来就困难

了。所以，安慰好张先生后，陈

俊江立即通过对讲机，通知一名

安保，到9号楼旁的指定垃圾房控

制现场，那是9号楼垃圾桶的收集

地。同时为了防止垃圾桶被送出

小区，通知保洁部门立即停止往

外拖运垃圾桶，随后陈俊江以最

快的速度赶到事发地点。

时间就是“金钱”，为找到

装着巨款的“外卖袋”，时间可

谓“争分夺秒”。

“东坡安保，东坡安保，请

速去一人控制东坡外场垃圾转运

点，暂停垃圾转运！”

近日，2022年度中国品牌年

度大奖名单公布。通用股份千里

马轮胎凭借突出的创新能力、优

质的产品品质，入选“中国轮胎

十大影响力品牌”！

作为全球三大品牌价值评

估机构之一，“中国品牌年度大

奖”迄今已连续举办19年，成为

当前行业发展的风向标。此奖项

映射了中国消费者对于各行业品

牌的偏好，是市场与消费者对品

牌知名度、美誉度、占有率、创

新度等综合考量的结果。

千里马始终秉承“唯进步不

止步”的品牌精神，不断加速推

进产业的国际化、智能化、绿色

化升级，以自主创新推动品牌力

的持续提升。多年来，通用股份

深耕品牌建设，通过跨界合作、

商圈、公交广告等传播渠道，大

力推进品牌价值的快速增长。同

时公司定期开展新品推广会、路

演、研讨会等互动营销活动，连

续多年在美国SEMA、德国科隆、

中东迪拜等国际轮胎展会亮相，

不断提升全球品牌影响力。

2022年，通用股份泰国工厂

进入全面达产阶

段，保持着产销

两 旺 的 良 好 势

头 ， 成 为 新 的

业绩增长点。1

月，公司第二个

海外生产基地柬

埔寨项目正式开

工，成为RCEP生

效后江苏省首个

在RCEP成员国投

资的超亿美元项

目，并力争12月

月底实现首胎下

线。依托产品优

势和生产基地优势，美国、欧洲

等当地多个大客户已与公司柬埔

寨项目纷纷签约，营销网络覆盖

进一步增强。中、泰、柬三大基

地将通过精准定位、资源互补实

现联动，加速全球化布局，实现

“国内国际双循环”。

作为通用股份重点打造的自

主品牌，千里马轮胎连续多年荣

获“中国500最具价值品牌”称

号，凭借多年的品牌口碑积淀、

多元化的市场布局和前瞻性的全

球战略，以匠心品质塑造品牌，

打造多款具有细分领域价值的高

端产品，品牌价值快速提升。千

里马杜仲胶轮胎开创耐磨新时

代，千里马抗扎胎作为“新一代

安全轮胎”切实解决用户痛点，

同时积极部署EV系列新能源轮

胎，推出的千里马静音棉抗扎胎

为用户提供更安全、更舒适的体

验！

（倪梁叶）

近日，2022年江苏省优秀

质量管理小组评选名单公布，红

豆国际旗下无锡泰伯服饰有限公

司谢莉QC小组荣获二级技术成果

奖。

无锡泰伯服饰有限公司谢莉

QC小组以《降低针织女开衫门襟

不良返工率》为研究课题，全员

抓重点、攻难点，着力解决生产

过程中出现的“门襟长短不一”

这一关键症结点，通过“头脑风

暴”对导致问题出现的可能原因

进行调查分析，从生产工序的细

节入手，经过现场测量和反复试

验，不断完善解决方案，对工艺

进行改造优化，最终使门襟不良

的返工率从6%下降至1.6%，有效

保证了产品质量，大幅提高了客

户对产品的满意度，从而带动经

济效益。

本次获奖与红豆国际高度

重视企业的质量管理工作密不可

分。一直以来，公司持续开展质

量提升活动，搭建QC小组交流学

习平台，积极推广先进质量管理

方法和经验，坚持以解决实际问

题为导向，实现研究成果与业务

深度融合，促进公司在节能减

耗、技术革新、经营管理、生产

服务等方面取得显著成效。

接下来，红豆国际将继续推

进QC小组活动开展，强化激励机

制，提升小组活动力度，充分调

动员工的工作积极性、主动性、

创造性，释放创新潜能、激发创

新活力、研发创新课题，为企业

高质量发展献计献策，降成本、

增效益、强质量，提升核心竞争

力。

（沈佳楠）

品牌力再提升！
千里马荣获“中国十大影响力品牌”

红豆国际泰伯QC小组
荣获省优秀质量管理技术成果奖

12月28日，在2022第十一

届中国上市公司高峰论坛上，中

国资本市场年度荣誉盛典——

“2022第十二届中国上市公司口

碑榜”重磅发布，红豆股份（股

票代码：600400）斩获“2022第

十二届中国上市公司口碑榜——

大消费产业最具成长上市公司”

奖项。

中国上市公司高峰论坛是中

国最具影响力的高端财经论坛之

一，由主流财经媒体每日经济新

闻主办。本届“中国上市公司口

碑榜”从A股、港股、美股主流

资本市场的近3000家参选上市公

司中，通过公众提名、大数据筛

选、模型筛选以及机构+公众投票

四大环节评审出获奖榜单。

公开资料显示，红豆股份

以男装的生产与销售为主营业

务，是国内第一批崛起的男装品

牌之一。近年来，红豆股份以高

端化、在线化、数智化提升品牌

竞争力，在品牌上全面推进“经

典舒适男装”品牌高端化战略升

级，在生产运营上探索新零售业

务，向“智慧创造运营”经营模

式转型。本次“中国上市公司口

碑榜”将“大消费产业最具成长

上市公司”授予红豆股份，是市

场对公司在大消费行业价值引领

及布局的深度认可，也是资本市

场对红豆股份未来发展信心的体

现。

消费始终是关乎民生的长

青赛道，人类衣食住行离不开消

费，才出现了一代又一代经久不

衰的消费品品牌。红豆专注舒适

男装65年，始终以产品创新引领

消费者舒适新体验，连续八年蝉

联世界品牌实验室《中国500最具

价值品牌》百强，2022年位列榜

单78位。

消费是最贴近大众生活的

一驾“马车”,也是畅通国内大

循环的关键环节。党的二十大报

告指出，“着力扩大内需，增强

消费对经济发展的基础性作用和

投资对优化供给结构的关键作

用。”12月的中央经济工作会议

中，更进一步具体提出“要把恢

复和扩大消费摆在优先位置。”

有影响力的大消费产业上市公司

理应在推动消费升级、扩大促进

消费上起好带头作用。

瞄准中高端消费领域，以舒

适引爆行业变革。今年8月，红豆

股份红豆男装被中国服装协会授

衬衫，从18世纪后半叶开

始，逐渐演变成身份与品位的象

征，它同西服礼服一样在正式场

合被赋予尊贵与体面的意义，甚

至在某些不适合浮夸的正式场合

可以单独出现代表严肃庄重。时

至今日，衬衫的款式变得更加多

样化，适用的场合也更加普遍，

但作为男装的基本款，衬衫在每

位男士的衣柜中，依然占据着存

在感极强的一席之地，也依然是

体现生活品质的必需品。

毋庸置疑，穿上得体、端庄

的衬衫，能给别人留下一个好印

象。而且衬衫万能百搭，无论是

商务会面、高端沙龙，还是日常

通勤、出街游玩都合适。男士的

风度与体面，有的时候用一件衬

衫就能表现得淋漓尽致。

不过市场上的衬衫良莠不

齐，五花八门，一不小心购买结

果兴许就会不尽如人意，所以，

如何挑选优质、称心的衬衫也便

成了一门学问。

说起来麻烦，因为衡量一件

好衬衫的标准太多了，面料、剪

裁、设计、工艺、

功能……可真要说

又很简单，因为再

多的标准也统统只

为了一个标准，那

就是满足“人”的

需求。

确实就有这么

一款衬衫，能够满

足这“唯一”的需

求。

红 豆 男 装 推

出的红豆0感舒适

衬衫，在设计理念

上从《柏拉图对

话》中找灵感——

普罗泰戈拉说：人

是万物的尺度。既

然如此，那么一件

衬衫尺度也应该是

人。因此，红豆男

装以人为本，围绕

“人”这个主体做

出种种努力，人要

体面，就有体面，

人要舒适，也有舒

红豆股份获上市公司口碑榜
“大消费产业最具成长上市公司”

锦旗的背后 | 紧急援助！
7万元巨款“回家”记

你要的体面，一件衬衫就够了

予“舒适男装赛道

开创者”称号，并

联合发布了国内首

份舒适男装行业创

新发展趋势报告。

公司研发了舒适度

媲美国际顶级奢侈

品 衬 衫 的 新 一 代

“红豆0感舒适衬

衫”，上市不到7个

月就实现销售破30

万件，以硬核实力

成为红豆男装史上

增速最快的单品。

把握新消费人

群、新消费需求，

持续开拓新消费模式。红豆股份

打造了智慧新零售生态圈，以数

智化对设计研发、生产制造、市

场营销等环节进行持续升级。在

红豆股份无锡核心商圈中山路的

新型消费示范体验中心，消费者

不仅可以体验到数字经济时代的

消费场景，还可以参与设计、产

品个性化重组，能实现30秒智能

扫描，7天成衣免费配送到家，

大大满足了消费者更智能、更

便捷、更绿色、更高端的消费需

求。红豆股份“线上线下融合顾

客体验中心”项目入选工业和信

息化部“2022年新型信息消费示

范项目”名单。

面对巨大人口市场的潜在

需求，我国舒适服装前景广阔，

需要各方参与共同推动服装消费

市场扩大。以此次获奖为契机，

红豆股份将加快高端化舒适服装

发展进程，积极整合资源，推动

中国服装消费转型升级和创新发

展，为中国的纺织服装企业高质

量发展做出更好的示范。

（王文婷）

陈俊江在了解到早上7点以

后，有部分垃圾桶被外运到东坡

垃圾集中转运点后，立即通过对

讲机下达这样的指令。

此时，人民路九路保洁主管

陈金燕，带着张先生的妻子李女

士来到现场。陈俊江看到李女士

焦急的样子，安慰着李女士说：

“你放心，只要不出小区，我们

一定帮你找到！”

为了提高查找效率，陈俊

江和陈金燕商量后，决定“兵”

分两路，一路由陈金燕负责查找

内场9号楼旁的垃圾房，清查里

面的全部垃圾桶；另一路，由陈

俊江负责，带着李女士直奔东坡

垃圾转运站，到了现场后，发现

现场已被保安监管，所有拖桶工

作已暂停，现场保洁和安保正在

一桶一桶的有序翻找，不顾各种

垃圾散发出种种难闻的气味，迎

着寒风，保洁员们戴着手套，不

怕脏、不怕累，一袋一袋的垃圾

“过堂”，不放过任何一个“蛛

丝马迹”……

紧急半小时，“巨款”失而
复得

半小时过去了，陈俊江的

对讲机响起来，“找到了！找到

了！”对讲机那头是保安兴奋的

报喜声。

在9号楼垃圾房的垃圾桶里，

经过保安与保洁们的仔细查找，

终于找到业主所说的“外卖袋”

和现金！陈俊江马上将这一好消

息告诉了李女士，李女士听后悬

着的一颗心终于放下了，激动地

说：“谢谢！谢谢！”

“外卖袋”里的现金经李女

士到场确认，7万元现金一分不

少！装着巨款的“外卖袋”，物

归原主！

7万元巨款“完璧归赵”，

张先生和家人们纷纷向红豆物业

的工作人员竖起了大拇指，并自

发送上锦旗。业主喜送锦旗的背

后，传递着红豆物业人全力服务

业主暖暖的“温情”，在业主遇

到困难时，不推诿、不拖延，争

分夺秒，以高执行力为业主分忧

解难，生动诠释着红豆物业为业

主“贴心服务每一天”的理念。

（彭守斌）

适。红豆0感舒适衬衫就是这种理

念的具象化。

一件衬衫的体面，从最基

本的面料开始。据0感衬衫设计

团队介绍，他们走访和咨询了国

内外所有的知名高端材料商，将

各种性能的材料进行了反复对比

研究，经过层层筛选比较，最终

锁定奥地利兰精TENCEL™ MODAL

纤维，莫代尔以“舒适”著称，

柔软细腻。可仅仅如此，设计团

队似乎觉得还不够，为了让面料

达到更好效果，他们倾注专业力

量，打造出了0感衬衫的另一种原

料——红豆首创超细旦纤维，比

蚕丝更细1/5，只要0.6kg就能连

起来绕地球一圈，因此手感更细

腻、轻盈，且免烫易打理。

两种原材料按一定配比混

合后相得益彰，最终形成“中奥

两国功能纤维混纺”面料。这两

国原料的黄金配比，让这款衬衫

的面料有了超强的亲肤性，细腻

度和轻盈感也远超市面上大部分

的衬衫，堪称“人体第二层肌

肤”。在经过免烫工艺处理后，

它还拥有绝佳的垂悬性，极具视

觉美感，可谓是从视觉到触觉，

将体面与舒适融合得周到。

面料之后，就是版型的体

面。对于男士来说，一件衬衫“有

型”与否十分重要，这可能直接决

定了一个人穿着它时的精气神。

许多衬衫产品为了追求舒适性，

在设计时就会弱化它的塑形效

果，看起来十分垮塌，而那些版

型看起来尚可的却又会牺牲一定

的舒适度，总也无法二者兼顾。

而红豆0感舒适衬衫则另辟

蹊径，开创了5项3D立体剪裁，让

领型更自然、袖笼弧度更大、袖

口更舒适、肚围更包容、后背更

立体，在保证了穿搭舒适感的同

时，让衬衫看起来也更有质感、

更挺括。此外，这款衬衫利用面

料的弹力优势，精细化的处理裁

剪，缝纫等制作细节，大幅提升

了尺码对于消费者身材的包容

度，令每位男士穿上之后都可以

更好地展现自身魅力，游刃有余

地应对各个场合。

真正的体面，还藏匿于种种

细节之中。以纽扣为例，0感舒适

衬衫采用的是来自中国景德镇的

陶瓷纽扣，并且运用了24面钻石

切割工艺；第一粒扣眼斜锁符合

人体工学，方便系解扣；订扣采

用8圈手工绕脚工艺，这样扣子

能够“站”起来，能够实现优雅

的单手解扣。就连缝纫线、领衬

这种不起眼的辅料，也采用奢侈

品级面料。德国Gutermann高端工

业缝纫线和德国Wendler高端专业

领衬，都是辅料生产商中的“王

者”，两家公司都有超过150年的

历史，是众多奢侈品牌的不二之

选，每一个细节都彰显出不凡品

质。

0感，代表0压、0皱、0束

缚，是舒适感的显性表达。0感

舒适衬衫的存在，就是在表达，

表达舒适与体面是可以完美融合

的，表达男性魅力的体现是如此

轻而易举，表达品质感的追求永

不停滞。人生的风度与体面，红

豆0感舒适衬衫能给你的，远比你

想象得多。

（朱雨荷）

行了技术革新。红豆

股份邀请的Armani前设计副总裁

Patrick Grandin，此前就在合作

中表示：“红豆0感衬衫是品质和

舒适的完美结合，希望通过此次

合作让更多的人穿着奢侈品级更

舒适的衬衫。”

作为中国男装行业首个聚焦

的品牌，红豆股份正以舒适引爆

行业变革。而红豆0感舒适衬衫

作为衬衫品类革新的鼎力之作，

斩获中、法、意、美四国设计大

奖，承担了“开创舒适新赛道、

支撑高端化转型、扬中国品牌之

光”的三大使命。

红豆股份0感舒适衬衫
荣获人民网“匠心产品奖”


