
11月1日，一年一度的SEMA SHOW

在美国拉斯维加斯拉开帷幕!作为中国

民族轮胎企业代表之一，通用股份已

连续十三次参加SEMA SHOW。此次，

通用股份携旗下TBBTIRES、GOODTRIP

等品牌再次亮相，以多元化的优质产

品和创新的技术体系再次为全球用户

献上一场来自民族轮胎企业的视觉盛

宴。

SEMA SHOW是全球规模最大的改

装车及配件展览会，也是世界首屈一

指的专业汽摩产品贸易盛会，汇集了

业内顶端科技和优质产品。据主办方

介绍，今年的SEMA SHOW将吸引观众

超过16.1万人和2400名参展商。SEMA 

SHOW以其高度的专业化和完善的服务

系统在世界各大汽配展中具有重要的

地位。

作为通用股份旗下高端品牌，TBBTIRES、

GOODTRIP已深耕欧美市场多年，凭借卓越的品质及

专业的服务深受用户们的认可与青睐。今年，通用

股份展会现场依然火爆，众多国外客户和媒体朋友

们纷纷驻足观看，前往展位进行咨询及合作洽谈的

客户源源不断。

此次展会上，通用股份特别推出了TS-37A/T、

TS-67M/T、TS-07H/T等热销产品，通过现场人员对

产品的应用技术、品质性能等方面的专业介绍，突

出的高性能优势赢得了在场观众的阵阵好评。

TS-37A/T拥有较强的排水性能，其块状花纹不

仅提升了颜值，更是提供了强大的驱动力。同时结

合胎侧增强加固设计，增加轮胎抗震与耐磨性，在

崎岖颠簸路面，让轮胎更加坚固耐用。

TS-67M/T作为一款实力派越野胎，拥有独特

的凹槽设计，有效防止分裂。同时结合胎面增强结

构，增加轮胎抓地力与耐磨性。强有力的外观和结

构性满足用户对越野的各种需求。

多年来，通用股份一直致力于产品研发与技术

创新，聚焦细分市场及用户需求。以“智慧”加持

制造，专业的技术服务赋能，为全球用户不断打造

高品质的绿色轮胎产品。同时，通用股份坚持国际

化发展，打造泰国、柬埔寨海外双基地，依托产品

优势和生产基地优势，全面提升公司国际影响力。

此次参展，通用股份充分展现了品牌雄厚的

研发与产品实力，同时进一步增强了品牌国际影响

力。未来，通用股份将继续加速国际化进程，携手

国内外合作伙伴，深耕国际市场，为全球用户提供

更安全、绿色、高效的产品，推动民族品牌走向世

界！

（倪梁叶）

11月8日，证券之星主办的第十届资本力量年

度评选结果正式揭晓。江苏通用科技股份有限公

司凭借其品牌影响力、产品创新等多方面的优秀表

现，荣获“年度卓越品牌”奖。

“证券之星*资本力量2022年度评选”作为财

经行业极具影响力的行业评选活动，以“守初心，

迎发展”为主题，旨在为了表彰为中国经济高质量

发展做出卓越贡献的优秀企业及个人。

通用股份将实施品牌战略作为核心战略之一。

多年来，公司坚持品牌定位，以“全员追求卓越，

匠心打造精品”为方针，围绕“让每一条轮胎成为

精品”的使命目标，持续打造“三个一”精品工

程。千里马杜仲胶轮胎开创新耐磨时代，千里马抗

扎胎作为“新一代安全轮胎”切实解决用户痛点，

同时积极部署EV系列新能源轮胎。公司持续推进

“智改数转”，在行业率先实现 “黑灯车间”运

行，推动“双碳”目标加速落地。

公司注重品牌培育和推广，在全国开发了百余

家形象店及10000多家招牌店，定期召开新品推广

会、路演、研讨会等互动营销活动，连续多年在美

国SEMA展、德国科隆等国际轮胎展会亮相，塑造公

司国际化品牌形象。

2022年，面对国内疫情多点散发的严峻形势，

公司携手全国各地经销商发起“疫路守护、千里同

行”关爱司机活动，为广大卡车司机送去免费应

急物资。6月初，在全国率先启动第九季“轮转千

回、爱在路上”七夕活动，助力社会物流和司机复

工复产，积极履行社会责任。千里马轮胎连续荣

获由世界品牌实验室颁发的“中国500最具价值品

牌”与“中国十大影响力轮胎品牌”，公司连续多

年获得由中国质量协会授予的“全国用户满意产

品”称号，实现了品牌价值的快速提升。

此次获评是对公司品牌影响力的高度认可，也

是 对 公

司 在 行

业 发 展

中 做 出

积 极 贡

献 的 充

分肯定。

作 为 中

国 民 族

轮 胎 领

军 企 业

之一，通

用 股 份

将 始 终

不 忘 初

心，把握

国内、国

际 双 循

环 发 展

机遇，充

分 发 挥

行 业 标

杆 的 引

领作用，

坚 持 绿

色低碳、

高 端 制

造 和 可

持 续 发

展，大力培育和弘扬工匠精神，全面推动产品质量

和品牌价值提升，为打造民族轮胎高端品牌而不懈

努力！

（倪梁叶）
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2022年11月8日，证券之

星主办的第十届资本力量年度

评选结果正式揭晓。红豆股份

（600400.SH）作为中国服装行

业首个聚焦舒适赛道的男装品

牌，以舒适引爆行业变革，获评

榜单中年度卓越品牌奖项。

红豆股份，主营业务为男

装的生产与销售。近年，基于对

宏观环境的变化、男装行业的升

级以及消费者舒适需求的综合研

判，红豆股份以高品质男士为核

心消费人群，积极建立全渠道营

销体系，全面推进“经典舒适男

装”品牌高端化战略升级。

始于1957年，作为国内第一

批崛起的男装品牌之一，红豆专

注舒适男装65年。今年8月，由

于对舒适男装的深刻洞察、把握

及实践，红豆股份红豆男装被中

国服装协会授予“舒适男装赛道

开创者”称号，并联合发布了国

内首份舒适男装行业创新发展趋

势报告。

以产品引领消费者舒适新

体验，红豆股份为解决男士衬衫

的穿着痛点，研发了“0感舒适

衬衫”。自今年3月上市以来，

“0感舒适衬衫”就凭借好品质

积攒了不俗的口碑，在国际舞台

的亮相更是展现了民族品牌的强

大与自信。一上市即登顶天猫、

京东两大平台中高端衬衫品类销

量冠军；斩获中、法、意、美四

国设计大奖……明星同款、四国

大奖等等诸多光环加持，作为衬

衫品类革新的鼎力之作，“0感

舒适衬衫”是当之无愧的“人气

王”。中奥两国功能纤维混纺面

料，瑞士HeiQ高分子应用，让衬

衫实现智能控温……“0感舒适

衬衫”持续热销、登录伦敦时装

秀背后，民族品牌红豆男装不断

“火”出圈，掀起一场舒适科技

热潮！

开创舒适新赛道、扬中国品

牌之光、以产品实力圈粉，从消

费者心智传播与终端渠道布局齐

赋能，红豆股份正强力传达“红

豆男装=舒适”，确保“舒适”

理念全触达。如近期推出的“0

感舒适衬衫”官配cp“加1舒适

男裤”，延续科技感及高颜值，

持续引爆市场！

另悉，以“发现中国好公

司，聚焦优秀投资人”为初心，

证券之星第十届资本力量评选通

过多元的表现形式展现行业最新

发展业态，记录在全球视野下

做出卓越成绩的行业标杆与领军

者,本届评选活动吸引了逾千家

企业报名参选。

（吴亚）

通用股份荣获2022年度卓越品牌奖

赴日拓市场抢订单
红豆国际奋力冲刺

以舒适引爆男装行业变革，
红豆股份获2022年度卓越品牌奖项

通用股份亮相美国SEMA 
SHOW 尽显民族品牌魅力

11月1日下午，无锡首批包机赴日人员顺利返

航，红豆国际“出征”的外贸团队带着满满的收获

结束了为期5天的日本抢订单、拓市场之战。

认真筹备   主动出击
这次出行是疫情发生以来，全省首个由政府组

织的赴境外经贸包机，无锡市委市政府高度重视，

想企业所想、急企业所急，为外贸企业走出去保驾

护航。红豆国际第一时间积极申报并举办赴日出征

仪式，为此次前线奋战的“战士”们送上暖心八件

套，为她们加油打气！

日本一直是红豆国际外贸的重要海外市场，两

年多的疫情阻断了出国的交通，此次日本之行，红

豆国际主动走出去，力争赢回来，提前部署工作，

由阿福外贸三公司陈惠经理带队，携5名“女将”

赴日出征，上百款样衣，约300款面料，装满了6个

28寸的大行李箱，其中不乏发热印花、防汗渍面料

等明年春夏主推创新产品。

争分夺秒   全力拼搏
抵达日本后，阿福外贸三公司马不停蹄，兵分

两路，直奔客户，拜访洽谈。白天跑市场、晚上做

复盘，争分夺秒，务实高效地把控整个行程节奏。

为最大限度的节约时间并自我防护，实行每

天2点1线部队式管理，拜访了不同区域的9个老客

户、5个新客户，并实地考察市场，更深入地了解

需求变化、流行风尚、未来趋势。

“一次见面胜过1000封邮件。”

“你们能来，我们真的非常感谢！”

对于红豆国际的到访，日本客户也表现出了

无比热情，彼此之间是合作伙伴，更是共同前进的

朋友，此次面对面的交流弥足珍贵，温暖人心。阿

福外贸三公司也不辱使命，凭借质量过

硬的产品和真诚的沟通，通过新品提案

洽谈了明年春夏的合作，成功开发两家

新的客户，并实现当场下单。后续订单

稳中有序接踵而来，同时为未来日本市

场新契机确定方向，收获了远超预期的

“战果”。

踏出国门，走向市场，赢得机遇。

这趟赴日经贸之旅，饱含了红豆国际外

贸人奋战四季度，“拓市场、抢订单”

的必胜决心，全力以赴强攻市场，力争

2023首季开门红！

（沈佳楠）

10月31日晚八点，不少电商

平台开启“付尾款”，双11大战

进入最为白热化的阶段。零钱通

因短时拥塞意外“崩了”，人们

的消费热情远远超过一些网友之

前的想象。在10月24日天猫“双

11”预售日当晚，红豆股份旗下

红豆男装的直播就开启了热销模

式。在罗永浩开启的个人淘宝直

播首秀中，红豆男装和罗永浩交

友成功，上架新品！据悉，仅天

猫平台预热期间，红豆男装访客

就实现同期增长达96%。

迎战双十一，红豆股份发力
线上直播

今年双十一狂欢期间，红豆

股份通过线上线下联合打出“组

合拳”，加速线上渠道发展，推

进达人带货及自播业务，缩短用

户触达路径；同时通过精细化运

营和多样性营销举措应对消费市

场新变化，满足消费者日益增长

的舒适需求。

为了抢占市场机遇，红豆

股份提前布局双十一，以直播

破局。10月18日，红豆男装与

淘宝TOP主播烈儿宝贝携手打造

“舒适入冬，宝藏男装”专场直

播，红豆0感舒适衬衫、加1舒适

男裤组成的“舒适一身”组合，

将“舒适科技”延续；德绒磨毛

衬衫、针织毛衫、羊毛大衣等近

百款当季舒适产品，在直播间掀

起抢购热潮，用户反响热烈。此

外，红豆男装微信小程序开展的

舒适羽绒节，也同样吸引了众多

新老用户选购，温暖升级，为消

费者探索冬季舒适穿搭的更多可

能。

红豆男装线下门店里，前

来选购冬装的消费者也是络绎

不绝。其中王牌产品红豆0感舒

适衬衫更是为门店吸引了不少流

量，店长表示，0感舒适衬衫的

热销也带动了店内其他产品的销

售，消费者进入门店后，看到环

境和产品的提升，对于品牌有种

焕然一新的感受。

爆品助力双十一，0感舒适
衬衫屡创佳绩

产品是品牌表达的核心媒

介,今年红豆爆品“0感舒适衬

衫”的出现为红豆男装带来了新

流量，助力双十一热销。

此次与红豆男装双十一直播

预售搭档的罗永浩，此前3月份

就出任了红豆男装的0感舒适衬

衫推荐官，引发了微博热搜话题

#罗永浩只要这件黑衬衫#，短短

一天时间阅读数超1.1亿次。

作为一款真正实现了“奢

侈品级舒适”的衬衫，红豆0感

舒适衬衫在行业内树立了舒适衬

衫的新标杆，成为红豆男装启动

“经典舒适男装”战略升级以来

亮出的第一张王牌。红豆0感舒

适衬衫实现“上市即热销”，迅

速登顶各平台中高端衬衫销量冠

军，赢得戚薇、罗永浩、胡兵等

各路明星青睐。上市仅81天销量

突破10万件，这是0感衬衫在热

销过程中的第一个里程碑时刻；

此后，0感舒适衬衫销量持续增

长，屡创佳绩，在全网中高端衬

衫销量中保持领先；九月登陆英

国伦敦时装秀，更是在海外圈粉

无数，目前热销已突破30万件。

消费者的口碑和选择，证明

了红豆股份这款鼎力之作满足甚

至超越了用户对于品牌的期待。

基于对消费者需求的持续关注和

洞察，今年红豆股份对秋冬系列

产品也进行了调整升级。轻羽绒

将轻盈与温暖在一件羽绒服上达

到了恰到好处的平衡，既具备羽

绒服的保暖特性，又摆脱了传统

羽绒服的臃肿厚重；100%全羊毛

毛衫精选高品质美丽诺羊毛，用

经典剪裁与匠心工艺，承载好材

质，以超越流行的设计，为穿着

者提供亲肤柔软的美好体验。

随着消费趋势的变化，消费

者对于服装的功能性、舒适性都

提出了更高的要求。在瞬息万变

的市场环境中，红豆股份及时抓

住消费者对舒适的新需求，开创

舒适新赛道，展现了65年民族品

牌的强劲实力。在“经典舒适”

新战略的指引下，期待红豆股份

传承匠心精神，依托科技实力，

打造更多惊艳之作！

（庄怡）

双十一热度超预期，
红豆股份线上线下协同发力

随着阳光落在日晷上的时

间越来越短，冬季如约而至。凛

凛寒冬中，最不可或缺是便是一

件能够防风保暖的羽绒服，但在

很长一段时间内，羽绒服都逃不

开“厚重”、“臃肿”等词汇，

让一些追求完美身材、讲究时尚

品位的年轻人，对羽绒服抗拒不

已，宁愿在寒风中美丽“冻”

人，也不愿变身“面包超人”。

近几年，为了迎合年轻消费者的

时尚需求，羽绒服也进行了大进

阶，越来越多时尚、轻薄又保暖

的羽绒服出现，成功俘获年轻消

费者的心。

当下，伴随冷空气入侵以

及双十一的火热进行，羽绒服正

在成为曝光率最高的时尚单品之

一。而与此同时，年轻一代消费

者的喜好与需求对于羽绒服整体

市场的影响也正慢慢体

现出来。作为服装生产

中最复杂的品类，对所有

品牌来说，能够在一件羽

绒服上实现功能性与时尚

性的双重创新与平衡——

即既要“温度”也要“风

度”——都是品牌在进军

这个特殊赛道时更具挑战

的事情。

红豆男装为了兼顾

风度和温度的双重需求，

为寒冬挣扎在保暖与时尚

中的纠结人群量身打造了

红豆新款短羽绒服。这款

羽绒服抛弃了常规羽绒服

“米其林轮胎”式的外

形，采用茄克、风衣式的

设计，且利用3D立体剪裁

打造出拥有超高包容度的

版型，让人在穿着时可

以肆意伸展、自如活动，

在有型好看的同时也不会

增加束缚感。高颜值的衣

物最怕弄脏，不好清洗还

是另说，最重要的是在外

要温度也要风度！舒适羽绒选购指南

面会尴尬，但红豆新款短羽绒却

不会有这样的烦恼，它外层的面

料经过了纳米界面超双疏技术处

理，在表面形成稳定的空气界面

保护膜，类似荷叶拒水的原理，

又有多层复合设计有效抗污使，

普通的污渍用水沾湿一擦即无。

“风度”已经如此令人动

心，“温度”也是不遑多让。自

今年4月1日起，羽绒服的新国标

正式实施，根据新国标定义，

“羽绒服装”是“以羽绒为填充

物，绒子含量明示值不低于50%

的服装”。在以往标准中，含绒

量同时囊括了绒子和从绒子或毛

片根部脱落下来的单根绒丝两种

含量，但其实起保暖作用的只是

绒子。绒丝废料计入含绒量，容

易给消费者造成错觉。红豆新款

短羽绒填充的是各项指标都较为

优越的白鹅绒，其中白鹅绒含量

是90％，而绒子含量更是高达

88.2％，远超国家制定的标准。

不仅如此，为了让保暖效果

更上一层楼，红豆新款短羽绒还

使用了3D锁温蓄热里布。这种里

布可以高效反射人体自身热能，

从而减少人体热量损失；里布

上的闪银圆点更可以提升保暖效

能，相比普通御寒物料保暖度提

高20%。在制衣时，新款短羽绒

采用了无缝压胶通道充绒工艺，

防止钻绒跑绒，穿很久也不会把

羽绒“越穿越少”。

科技保暖，匠心出品。红

豆男装坚持以创新追求品质，不

断推出惊喜之作，打造出兼具时

尚感与科技感的优质产品。所

以……三冬已至，岁寒风峭，真

的不来一件舒适时尚又保暖的红

豆短款羽绒服，陪你走过这漫长

的冬日吗？

（朱雨荷）


