
验，被邓小平同志评

价为“乡镇企业异军突起”。在

锡商的发展中，逐渐形成了特色

鲜明的锡商文化。无锡市工商联

主席周海江认为，锡商文化就是

三个高度对立统一，即“义”和

“利”的高度对立统一，指的是

锡商既要发展，也注重以修桥铺

路、扶贫济困等方式回报社会；

谦让和争先的高度对立统一，指

的是锡商做人谦让，做事争先，

从而也造就锡商是全国最优秀的

商帮之一；诚信和灵活的高度对

立统一，锡商注重信誉，却也不

墨守成规，在产品创新、商业模

式创新等，始终敢于站在时代前

列 。正是这些具有强烈的时代气

息的锡商特点，伴随着乡镇企业

产生和兴起“四千四万”精神，

催生了“敢为人先，坚韧刚毅，

崇德厚生，实业报国”的新时代

锡商精神。

《锡商之歌》在第五届全球

锡商大会上隆重发布，高度概括

浓缩了锡商百年发展史，体现了

一代又一代的锡商实业救国、实

业报国、实业强国的奋进历程，

弘扬“敢创人先、坚韧刚毅、

崇德厚生、实业报国”的锡商精

神，以激励全球锡商进一步坚定

理想信念不动摇，继承老一辈实

业报国的锡商精神，秉持报国初

心，奋进“十四五”，助力无锡

高质量发展，争第一创唯一，为

实现中华民族伟大复兴的贡献自

己的力量。正如歌曲最后所言

“恒心办恒业，为国多担当；永

远跟党走，人民放心上；第一工

商名城，锡商精神传扬；汇聚成

民族复兴的中国力量！”

据悉，创作《锡商之歌》

的词曲作者尹相涛，在接受邀

请后，迅速阅读相关锡商发展理

念和历程等广泛素材，在很短的

时间里，用文字（歌词）和旋律

（曲谱）精心勾勒不同时代锡商

的群像及折射出的锡商精神。歌

曲采用进行曲式，旋律流畅，易

于传唱。《锡商之歌》现已在QQ

音乐、网易云音乐等各大音乐平

台正式上线。
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“创新求变，向善而行”。

2021年11月11日，由思维财经与

投资者网主办，中制智库学术支

持的2021年思维财经投资者年会

暨第十三届“金桥奖”颁奖盛典

在上海举行。经专家评审，红豆

股份凭借其稳健的经营业绩、强

劲的创新活力、以及高度的社会

责任感，在多家金融机构和上市

公司中脱颖而出，摘得了极具分

量的2021年度“金桥奖•年度卓越

成就企业”。

数字赋能时尚，创新淬炼品

牌。数字经济是继农业经济、工

业经济后的新型经济形态，是信

息化发展的高级阶段。红豆股份

的数字化转型是为适应数字经济

发展的主动选择，企业以产品研

发端、产品智能制造端、产品零

售端为轴线，对整个生产运营模

式都进行了数字“武装”。企业

与中国联通合力打造5G+纺织服装

红豆股份荣获2021
“金桥奖·年度卓越成就企业”

工业互联网智慧工厂，并于今年

上半年，完成了对红豆西服智能

工厂的改造升级，工厂单耗成本

下降10%，生产效率提高20%，在

制品减少30%，成为纺织制造业转

型升级“标杆”，助力红豆股份

跑出时尚“加速度”。

基于对数字化转型升级的积

极探索，红豆股份的产品创新能

力也朝着舒适、科技和环保更上

一层楼，为打造更舒适的男装夯

实基础。

今年重磅推出的竹纤维衬

衫，创造性地引入天然竹纤维为

原料，与杜邦SORONA环保聚合

纤维融合，采用绿色环保工艺，

使衬衫具备了吸湿透气、弹力抗

皱的卓越功效。更新至第四代的

红豆经典3D高弹裤采用日本丰岛

独家研发的WONDER SHAPE专利面

料，其弹力指数高于普通休闲裤3

级，且精选新疆长绒棉为原料，

手感柔软舒适，满足了消费者的

弹性穿着需求。五年间该3D高弹

裤热销超过100万条，是消费者心

中的舒适男装首选。

打造私域生态，助力业务

增长。随着互联网流量红利的消

失，如今的各大商家都正在经历

从增量入场到存量博弈的转换。

红豆股份直面流量“内卷”的难

题，于2020年与腾讯智慧零售展

开合作，3月红豆男装官方商城小

程序上线，短短8个月后就达成1

个亿销售，获得了腾讯系小程序

服装类的最佳成长奖。2021年上

半年，红豆男装小程序GMV销售累

计破亿元，超去年全年，再次实

现突破，并于10月12日荣获腾讯

系小程序倍增行动服饰类的“行

业标杆奖”。

随着私域流量概念的不断

落地，加上2020年市场环境的催

化，红豆股份初尝甜头，加速推

进各个平台的互联互通。视频号

直播的入局，使得红豆超千家的

实体门店得以打破线上与线下之

间的藩篱，为业务打开了巨大的

增量窗口。

此外，为持续扩建私域流

量池，红豆股份以维系用户关系

为中心，将来自各渠道的流量盘

活，红豆店员们在微信上建立了

多个强关系社群，在此完成了会

员的拉新、留存、活跃、转化与

裂变的正向循环，提效增收的同

时，不断巩固着品牌在消费者心

智中的地位。

数字赋能协同私域运营，

红豆股份双管齐下，充分发挥了

“1+1＞2”的综合优势，不仅增

强了公司产品创新的核心能力，

也提高了品牌在男装市场中的竞

争力，为业务的“拔节生长”提

供了肥沃的土壤。

（吴亚）

10月16日-17日，由红豆男

装特别赞助的无锡荡口民谣音乐

节唱响经典，两天的“沉浸式”

音乐狂欢将所有观众拉回了年少

时的青葱岁月，随着音乐追忆似

水年华。老狼、朴树、房东的猫

等各年代民谣歌手轮番开唱，青

春的回响在温柔的旋律中无限拉

长。你是否也在江南古镇重温经

典、邂逅知音？

三代民谣歌手 唤起记忆深处

的情怀

每首歌都是一段时光的缩

影，三代民谣音乐人唤起了70、

80、90、00各年龄层的回忆：老

狼一首《同桌的你》将记忆带回

校园时光，朴树《生如夏花》、

《平凡之路》引发全场大合唱，

怀旧氛围拉满；房东的猫、陈鸿

宇等新生代歌手唱响大热民谣单

曲。金秋十月、江南古镇、水乡

人家、走心民谣……浪漫元素的

叠加营造出让人舒缓安心的氛

围，逃离忙碌、喧嚣与循环往复

（上接1版）

（上接1版）

11月1日，通用股份携手华晨

新日共同启动新能源抗扎胎配套

项目。千里马新能源抗扎胎为华

晨新日旗下全新微型电动车i03和

i03A进行配套。

华晨新日是新日（无锡）发

展有限公司控股成立的电动新能

源乘用车企业，作为江苏省无锡

市重点项目，主要以新能源乘用

车为重点发展方向。此次参与配

套的新能源车型为华晨新日旗下

全新微型电动车—i03和i03A，也

是公司布局能源汽车领域的重要

产品。

通用股份这次与华晨新日

的合作，抓住了用户最真实的需

求。经过华晨新日研发团队的装

车测试，千里马新能源抗扎胎不

仅能够完美适配i03/i03A，同时

还能发挥自身优势，实现新能源

汽车的安全性能再升级。

区别于一般“自修补”、

“自修复”概念，千里马新能源

抗扎胎通过反复试验，采取夹层

式结构专利技术，将高分子纳米

（记忆）复合材料，加工在无内

胎轮胎内里，使轮胎具有自修补

的特殊功能。当轮胎被刺破时，

刺口周围的智能修补材料迅速聚

拢，快速智能自动修补，即使尖

锐物拔除后，轮胎也不会漏气，

能够轻松面对复杂路面。通用股

份千里马抗扎胎自2020年上市以

来，在产品不断更新升级中，反

复打磨。其安全可靠得到了市场

的广泛认可。

此次项目的启动，是双方紧

密合作的一次重大突破，双方定能

合作共赢，实现价值最大化。同时

双方将发挥各自领域的研发优势和

产品优势，在振兴民族品牌的道路

上携手前行！       （贡雪羽）

通用股份携手华晨新日共同启动新
能源抗扎胎配套

“柔软我掌控”抖音挑战赛火热
进行中，红豆居家向您发起挑战

红豆童装棉逗娃IP精彩亮相，引发直播间热潮
—— 2021新品彩棉首发即爆

在消费升级的热潮下，抖音

日活用户数突破6.5亿。随着短视

频的崛起，各大品牌纷纷转移阵

地，聚焦短视频平台，借势短视

频平台致力打造品牌新爆点。对

于更注重线下穿着体验的内衣品

类来说，如何在短视频平台锁定

目标人群创造高话题性的内容、

收获高人气，是内衣品类进军抖

音的一大挑战。最近，柔软型内

衣的倡导者红豆居家联手抖音发

起了#柔软我掌控 抖音短视频挑

战赛，凭借其超高热度瞬间席卷

内衣行业圈，给行业做了一个不

错的示范。

此次#柔软我掌控 挑战赛，

通过有参与感的话题、瓜分流量

奖励的活动形式，以及与时下年

轻人“爱玩、爱展现个性”的社

交文化的高度契合，大大激发了

用户参与的积极性。凭借极强的

互动性和话题性，红豆居家#柔软

我掌控 抖音挑战赛吸引了众多

抖音优质视频达人的积极参与，

从体验、视觉等不同角度进行创

作，成功引爆红豆居家品牌话题

热度，上线第一天就已达2亿次曝

光量。品牌活动的创新玩法带来

的效果立竿见影，实现了流量和

知名度双收。

抖音红粉们积极参与
本次挑战赛是红豆居家品牌

布局短视频领域的初步尝试，在

挑战赛的细节设计中处处体现了

品牌对于“柔软”的重视。倡导

用户感受内衣柔软才舒服，用户

可以通过掌控棉花感受柔软，触

发获得三款柔软贴纸，上线3天累

计播放量已超4.8亿次，借此提

升了品牌的亲和力，拉近了产品

与消费者的距离。本次活动截止

日为11月16日，屏幕前感兴趣的

你，可以通过抖音搜索话题#柔

软我掌控参加此次抖音挑战赛活

动，一起与红粉们感受柔软的魅

力。

话题播放量超4.8亿
值得一提的是，以“柔软型

内衣”为品牌定位的红豆居家，

能以营销活动带动品牌高速发

展，打造出如此高的影响力。归

根到底，优质的产品力是基础。

红豆居家始终坚持工匠精神，不

断迭代更新，运用科技让内衣更

柔软更舒适。在品质保障与品牌

影响力的双层效力下，红豆居家

在与各大品牌激烈竞争中脱颖而

出，凭借红豆绒柔软型内衣系列

强大的柔软产品力，全国热销已

超一亿件。

红豆绒发热内衣
随着现代社交模式的不断更

新迭代，红豆居家也越来越重视

年轻群体，此次#柔软我掌控 抖

音挑战赛的发起，就是助力品牌

打造年轻化的内容。当然，未来

红豆居家将继续立足“柔软型内

衣”的品牌定位；追求极致、不

断迭代更新，让内衣更柔软更舒

适；不断创新营销模式，激发品

牌年轻活力，助力品牌持续高效

发展。

（王烨斐）

伴随着直播间里红粉们的热

情参与和支持，10月22日晚，红

豆童装棉逗娃家族全球首秀暨1号

红豆宝宝棉彩棉内衣新品云上发

布会圆满举行。本次发布会不仅

是一场IP的巅峰盛会，是一次品

牌的视觉盛宴，更是见证「紫逗

娃」系彩棉新产品的重磅首发！

本次新品发布会以线上直播形式

进行，现场场景震撼、主题风格

炫酷、IP形象新潮，不仅搭建多

场景、多视角、多元化的画面，

还展现浓浓的现场氛围，云端

3D，虚拟运镜、360可视化动态视

角……直播间人潮涌动，亮点纷

呈。

明确品牌定位  做强心智认知
红豆童装成立于1994年，始

终坚持舒适、亲肤为产品理念，

深入开展研发创新，聚焦娇嫩儿

童敏感肌肤需求。围绕用户第

一、客户至上，聚焦儿童亲肤内

衣定位。更亲肤的儿童内衣，穿

红豆，27年专注儿童服装，129项

专利更亲肤，棉花源自北纬39、

专属黄金棉田。妈妈说，内衣还

是棉的好，呵护敏感肌肤，穿红

豆宝宝棉。

发布会伊始，直播间人次持

续增长，不断突破新高，首次跨

界衍生7个IP棉逗娃人物形象走向

台前，俏皮灵动、萌趣可爱，完

全符合Z时代年轻人的偏好与喜

爱。“布局IP文化”，是年轻化

品牌发展不可错失的机遇。在全

球消费升级的宏观背景下，文化

赋能产业结构获得持续性增长与

爆发，童装行业的客户群体愈发

年轻化，这对于年轻用户为主要

目标消费者，在当下想要抢占品

牌发展赛道的企业来讲，核心离

不开文化的加码、IP的加持。红

弘扬新时代锡商精神，
《锡商之歌》正式发布

板块基本都有体现。

比如2019年，红豆旗下通用股份

半钢胎智能工厂通过“工业4.0”

打造，成为业内首个“黑灯工

厂”；今年10月27日，红豆集团

旗下紫杉药业抗肿瘤高端复杂制

剂智能工厂项目正式开工建设，

标志着红豆的大健康产业转型升

级再加码。

今年9月，红豆集团以“建

设基于5G技术的智能工厂的实

践——实现服装柔性生产及质量

管控的经验”，成功入选中国质

量协会发布的2021年全国质量标

杆名单，成为江苏省唯一获此殊

荣的纺织企业。

此次“智慧红豆”建设成果

获工信部认可，意味着红豆集团

在纺织服装行业实现智能制造转

型升级中再次作出示范，以“红

豆智慧方案”助力更多企业从传

统经济转向数字经济，提升中国

服装产业软实力，助推中国制造

业进一步加速提质。

重温经典！
红豆男装赞助无锡荡口民谣音乐节

的日常，躲进一处音乐的“桃花

源”，经典旋律唤醒记忆深处的

情怀。

红豆男装品牌区 圈粉无数掀

起打卡热
荡口民谣音乐节不仅是一场

音乐狂欢，现场还开设了一些文

化市集、互动体验和品牌展区。

此次红豆男装与无锡荡口民谣音
乐节跨界合作，期望通过活动和更

多年轻人接触，拉近与他们的距离。

始于1957年的舒适男装与经典民谣音

乐，将会碰撞出怎样的奇妙火花？

作为与民谣音乐节调性相符的舒

适男装品牌，红豆男装通过现场氛围

布置等一系列互动体验圈粉，和热爱

民谣的文艺青年对话。不仅在音乐节

现场布置快闪车和打卡点，精心打造

舒适男装品牌区，设计全新场景提升

品牌体验，更推出契合民谣音乐节氛

围的舒适男装产品展示，音乐节期间

成为观众争相打卡点。从“快闪

车”品牌区、舒适男装产品，到

现场轮播视频、线上社交媒体，

实现大量曝光。

红豆男装与民谣音乐节的

联动，不仅符合其“舒适男装”

的定位，更面向广大观众进行互

动，品牌与消费者亲密接触，展

现其年轻化面貌。未来，红豆男

装将以“舒适”为连接，通过更

多跨界合作，为更广泛的人群提

供多元化、高品质的舒适体验。

（庄怡）

豆童装借助棉逗娃家族IP传递出

儿童亲肤型品牌价值，并在用户

心智中塑造一个全新、更加年轻

化的品牌认知。

强强联合  打造首发爆款
与此同时，本次活动还联合

超级会员日，共同打造宠粉直播

盛宴，现场的红豆童装2021秋冬

新品宝宝棉彩棉内衣套装，瞬间

成为本次活动备受瞩目的焦点。

红豆宝宝棉1号彩棉新品内

衣，成功“出圈”，带来高销量

转化的同时，也打造出首发即爆

款的趋势，让产品更年轻化、高

端化、更具有时代价值化，在众

多产品中脱颖而出，实现了高效

业绩增长。红豆宝宝棉1号彩棉新

品内衣自发布之后，线上线下持

续热销中……

实力出击 聚焦健康好物
一直以来，红豆童装始终秉

持着以用户需求为中心，创造出

用户真正需要的健康好物。发布

会现场，红豆童装公司总经理、

首席种树官周宏江发布了全新的

品牌定位，明确了亲肤型儿童内

衣赛道，确定6大亲肤标准，为打

造亲肤型儿童内衣奠定了理论基

础。

此次发布会吹响了红豆宝宝

棉爆品战略的号角。从用户的需

求出发，上新2021健康好物“宝

宝棉”的设计理念与面料特点。

除此之外，1022超级会员日也以

直播形式推出，增强粉丝与品牌

之间的互动粘性，通过直播带货

的购物方式，实力宠粉，感恩回

馈。不仅在当天收获了可观的观

看量，弹弹裤、羽绒服、宝宝棉

等热销好物也在短时间内被抢购

一空，同时也吸引到不少新会员

前来体验，宝宝棉首秀成绩堪称

亮眼。

此次棉逗娃IP及新品彩棉

的精彩亮相，代表了红豆童装对

未来童装市场的高度重视以及发

展的笃定信心。未来还将一路领

跑，持续打造亲肤健康面料，为

中国儿童肌肤健康保驾护航。

（周巧云）

赋能中国制造业进一步加速提质

工信部授予红豆工业互联网公司等
企业入选示范名单


