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红豆股份摘得
“2020中国商业十大影响力奖”殊荣

12月10日-11日，由中国商业

联合会指导，中国商报社、中国

商业出版社等主办，第八届中国

商业创新大会在京举办。会议围

绕“提升内需驱动力 构建新发展

格局”主题，探讨企业如何通过

创新抓住机遇，为消费市场及商

业领域添活力。会上，主办方颁

发了2020中国商业“企业社会责

任典范奖”、“十大创新奖”等

系列奖项，红豆股份摘得“2020

中国商业十大影响力奖”殊荣。

红豆股份此次入围“2020

中国商业十大影响力奖”行列，

得益于其多年的品牌建设。自品

牌创建以来，红豆股份就始终坚

持以打造中国第一文化品牌为己

任，从产品、服务、传播等多维

度构建以“情”文化为核心的品

牌体系。在品牌建设方面的多年

努力，如今已培育出丰硕成果，

2019年10月“红豆”入选央视大

国品牌“新中国成立70周年70品

牌”；2020年8月世界品牌实验室

公布中国500最具价值品牌排行

榜，红豆品牌位列79位。

正如大会所探讨的，目前

国内大循环为主体、国内国际双

循环相互促进的新发展格局正不

断形成。红豆股份作为服装品牌

企业，一直坚持的就是培育自主

品牌，秉承着“品牌的一半是技

术，另一半是文化”的信念，始

终把“做好优质产品”和“说好

品牌故事”放在重要位置，不断

擦亮“红豆”这块金字招牌。

产品设计研发上，红豆股

份与专业院校、国内外著名面料

商等进行研究合作及面料开发。

近年，公司推出“轻鹅绒”、

“3D高弹裤”、“小白T”等匠

心产品，将更多的功能性创新面

料巧妙地使用在服装上，打造舒

适体感，生动诠释“32年专注舒

适面料”的工匠精神。并联合意

大利设计师Fabio Del Bianco推

出“登峰系列鹅绒服”、跨界热

点IP开发“速度与激情”等系列

产品，携手中国长城研究院推出

“长城”IP联名系列羽绒服，不

断以科技与时尚感增强品牌溢价

能力。

文化内涵上，红豆股份不断

赋予红豆男装更清晰的责任与使

命，延续一脉相承的品牌主张和

生活方式。回溯到2008年，红豆

男装就率先在服装界提出“打造

中国主流生活方式”，开启了自

主品牌转型之旅，“优质红豆，

优质生活”理念深入人心；2020

年再次聚焦定位，以衣为媒，聚

焦成熟男性消费群体，打造舒适

男装国民品牌，为三十而立的中

国男性打造更舒适、活力、美好

的生活方式，演绎轻松简约的生

活美学，大力发展“国潮”。

近几年，国家助力品牌建设

的政策红利不断释放，“一带一

路”、“中国制造2025”、“中

国品牌日”，中国品牌的发展环

境正越来越好。而红豆股份目前

正全面加速数字化、线上化，在

产品策划、销售模式、中后台支

持等方面不断更新改进，为品牌

发展开辟新空间。可见，红豆品

牌正不断构建新发展格局，丰富

内涵，延续与创新并举，积极拥

抱市场变革。         （吴亚）

12月8日，红豆集团童装公司

2020年度供应商大会在红豆杉庄

召开，各职能部门负责人、连锁

公司总监以及50多家供应商代表

参会。本次供应商座谈会以“携

手共进�合作共赢”为主题，与合

作伙伴共谋合作、共话发展。

红豆童装（HOdoKids）品

牌成立于1994年，至今已走过27

个年头，秉承健康陪伴成长的使

命，传递爱与舒适，为每一个中

国家庭提供高性价比的舒适童

装。2019年，红豆童装凭借品牌

实力入选中国孕婴童“娃斯卡”

传媒影响力榜单。红豆童装坚守

初心，奋楫远航，始终坚持用优

质产品为品牌发声。

大会上，红豆童装品牌文

化部负责人作《红豆童装品牌介

绍》主题分享环节，她指出，红

豆童装专注打造天然健康面料，

倡导健康型童装企业，以“天

然、自然、健康”为产品理念，

以内穿天然、外穿舒弹为产品特

性，为0-12岁中国宝宝爸妈提供

更安全、更放心的儿童服装，助

力中国宝宝健康成长。

座谈会现场，红豆童装连

锁总监介绍了今年童装板块业绩

逆势翻盘，获得行业普遍认可的

好成绩。回顾2020年整体经营概

况，可以用“逆风上扬”四个字

总结。有此成绩，得益于红豆童

装人人都是产品经理，不断强化

门店销售话术、调整陈列布局，

聚焦每周一推，极大程度上提高

携手共进，合作共赢

红豆童装召开2020年度供应商大会
产品的动销率。红豆童装发挥品

牌自身资源优势，推动品牌吸纳

优质客户，为企业注入新鲜血

液，实现价值最大化；制定相关

互惠互利吸引政策，将健康新型

产品概念与消费者需求进行有效

融合，赢得消费者口碑，有力地

推进品牌拓展开店，寻求更多优

质加盟商伙伴建立长期战略合作

关系，优化产业布局，实现互利

共赢。

此外，商品中心总监还在

会上做了《商品定位介绍》的主

题分享，他表示，“天然健康的

产品品质，始终是品牌发展的立

身之本。我们愿与各位供应商伙

伴在保证产品品质的前提下，抓

准核心价值锚，打造天然健康面

料，实现双方合作共赢！”品控

无小事，健康大如天。红豆童装

携手优质供应商，严格把控服装

更方面的细节，精心对待每一生

产环节，从原料到生产制作全程

严格把控。

奋战2021，不仅需要好品

牌，更需要好产品。集众智成伟

业，聚合力谋新篇。红豆童装将

与各位供应商携手共进、共同打

造优质“同盟军”队伍，构筑

更加天然健康面料供应体系，一

切围绕“天然、自然、健康”理

念，深入合作，达到精干实干效

果，共同面对未来合作发展过程

中遇到的机遇与挑战。

（孙颖）
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新华社 2020年12月2日　今

年“双十一”期间，红豆居家服

饰有限公司一款柔软型内衣成为

“爆款”，共售出190多万件。  

这款内衣并非新品，其累计

销量已超1亿件，为何还能再度成

为“爆款”？

“ ‘ 爆 款 ’ 源 自 精 准 发

力。”红豆居家电商一公司负责

人说，近两年，红豆运用行业大

数据和会员大数据为其消费者

“画像”，让产品改进、定价和

广告推送都更加有的放矢。  

“读懂”了消费者需求，

销售不会差。克服新冠肺炎疫情

带来的种种不利影响，今年“双

十一”期间，红豆集团全渠道销

售额同比增长26%，达11.63亿

元。“回头客”也在增多，以红

豆男装为例，截至9月末，其品牌

会员总数达1325万个，整体复购

率与去年同期相比提升13.9%。  

红豆集团创办于1957年，以

针织内衣起家，如今业务拓展至

纺织服装、橡胶轮胎、红豆杉大

健康、园区开发及商业地产。其

中，纺织服装板块营收依然占据

较大比重，板块内部又细分成男

装、居家、家纺、童装等不同业

务。    

近年， 红豆集团主动拥抱数

字经济，努力推动产业数字化，

销售端运用大数据构建精准营

销， 而生产上则积极建设智能车

间。

在红豆股份衬衫厂智能车

间，记者看到，流水线上，裁

剪好的不同款式、不同颜色的面

料，依次准确找到应该前往的工

位，一旦质检员发现有质量问

题，又能返回对应岗位进行修

改。 

制衣工人的工位上，都有一

块显示屏，清晰显示了每件衣服

需要完成哪项工艺，完成该项工

艺的工价是多少，工人当天完成

的工作量、工资收益都能实时显

示。

如果说有一处建筑可以体

现我们的民族精神和文化自信，

万里长城一定是一个热门的选

项。尽管时光变迁，沧海桑田，

但“万里长城永不倒”，她背负

着千年历史，承载着厚重的中华

文化，以恢宏的气势和雄伟的丰

姿，向世界无声地讲述中华民族

坚韧不拔的精神力量。

时至今日，长城精神与长

城文化也以各种形式在中华民族

的思维方式、价值观念、艺术作

品之中得到传承。当中国长城与

服装相结合，又将产生怎样的化

学反应？今年，民族品牌红豆男

装与中国长城研究院跨界联名，

携手打造红豆男装长城系列。自

长城系列羽绒服上市以来，不仅

线上线下热卖，更引起了大众对

于IP联名以及长城文化的热烈讨

论。

万里长城抵御外敌侵袭，守

护着中华文明，它已经不同于一

般的物质文化，而是化作一种精

神、斗志与力量，经久不衰；而

立之年的当代男性肩负着多方重

任，逐渐成长为社会、家庭的中

流砥柱，如同一道“长城”一般

守护着家庭，在人生道路上开拓

进取，无不体现着中华男儿的气

概。

红豆男装提出“三十而立，

穿红豆男装”的新定位，聚焦塑

造持续追求成熟、成功、责任

的中国男性形象，以中华传统文

化内涵为理念，通过当代潮流形

式，来阐释和打造最适合中国成

熟男性的舒适穿着体验。三十而

立的成熟男士，随着阅历的增

长，对于长城精神的理解愈发深

刻，自强不息的长城精神激励着

他们，同时也能在他们身上看到

传承与延续。

自信、自立、自强，源远流长

的长城文化激励着一代又一代中

华儿女；立德、立功、立言，三十而

立这一人生分水岭意味着更多责

任与担当。它们是中国传统文化

流传下来的宝贵财富，在时代的

变化中不断衍生出新的解读，时

间赋予它们更丰富的意义。

红豆集团：拥抱数字化，
让衣服更“懂”人

红豆男装长城系列
守护三十而立的你实力彰显，千里马XR290

荣获2020“轮胎之星”称号 

“以前是人围着衣服转，现

在是衣服‘找’人。”红豆股份

衬衫厂生产部工作人员张寒告诉

记者，智能车间去年投产后，生

产效率提高了20%、交货周期缩短

40%。

数字化、智能化也是红豆集

团产品创新的重要方向。最近，

红豆集团研制的动态心电监护跑

步衣、释压助眠智能乳胶枕两款

产品获得了中国纺织工业联合会

2020年度十大类纺织创新产品荣

誉称号。

“拥抱数字化，就是要让我

们生产的衣服更‘懂’人。”红

豆集团信息化技术部部长奚丰告

诉记者，这两款产品都内嵌了传

感器，可实时监测心率、睡眠。

未来，红豆集团将持续推进

“5G+纺织服装工业互联网”建

设，从智慧设计、智慧供应、智

慧生产到智慧物流、智慧门店，

全方位发展“智慧红豆”。

通过文化价值的输出，红豆

男装长城系列能够满足更多人的

精神需求，与此同时，长城系列

的御寒、防护与时尚感，也充分

迎合了消费者的穿着需求，用一

份恒久的温暖守护着三十而立的

你。

三十而立，对于冬季着装更

注重实用性，经常在外奔波或是

游走于商务场合总是需要一件足

够御寒保暖但又不显臃肿的羽绒

服，让他们无论在任何场合，都

能游刃有余、大展拳脚。红豆男

装长城系列羽绒服轻便随身，具

备了极强的防护功能，版型经典

细节精工，适合注重品质感的成

熟男性，而长城标识的露出则打

破了市面上男士羽绒服的千篇一

律，彰显独特气质与时尚品位。

（庄怡）

11月29日，由中国汽车工业

协会后市场委员会、中汽协后市

场委员会商用车专委会等共同举

办的“2020中国商用车后市场年

度大会”在上海盛大召开，通用

股份作为中国轮胎行业的中流砥

柱受邀出席。

大会以“洞见趋势·顺势

谋变”为主题，中国轮胎行业专

家、领军大咖、骨干企业代表等

齐聚一堂，通过同台巅峰碰撞研

讨行业发展趋势、典型模式分享

学习成功经验、树立行业标杆提

升市场影响力等环节，深挖商用

车后市场全产业链各方发展新机

遇，合力推动行业高质量发展！

作为年度盛会，“2020中

国商用车后市场年度大会”深受

市场关注，特别是备受期待的颁

奖环节，将会议现场氛围推向高

潮，多项行业重量级奖项正式揭

晓。其中，通用股份旗下拳头产

品——千里马5X XR290，凭借创

新科技和耐磨方面的突出表现，

在众多参选产品中脱颖而出，荣

获2020“轮胎之星”称号。

在竞争激烈的中国商用车轮

胎市场，上市仅一年就能获得消

费者和行业认可，成为行业冉起

的新星，千里马5X XR290究竟有

何魅力？

用户需要的产品才是好产

品。作为一款革命性产品，千里

马5X XR290直击消费者痛点，创

新采用行业领先的杜仲胶胎面配

方技术，赋予轮胎更加卓越的品

质，有效的解决普通卡客车轮胎

在使用过程中消耗快、油耗高等

问题，轮胎安全性与耐磨性大幅

提升。

当下，消费者对于轮胎耐磨

需求日益增高，然而目前市场上

普遍采用加深花纹的方法，没有

根本解决产品痛点，损耗依旧较

快。此外，随着车辆行驶里程的

增加，将导致轮胎内部胶料生热

高，产生肩空、冠空等一系列问

题，无法从根本上解决轮胎的磨

损问题。

如何让轮胎更加耐磨，更

加安全可靠，成为通用股份研

发团队的主攻方向，在探索中不

断实现突破。自2013年起，通用

股份着手杜仲胶技术的研发，经

过七年潜心研制，成功将杜仲胶

材料与轮胎完美融合，采用杜仲

胶配方技术的轮胎，表现出优秀

的高速耐久性能，轮胎品质显著

提升。2017年，荣获“中国杜仲

胶科技创新奖”。2018年，通用

股份率先实现了合成型杜仲橡胶

(TPI)在全钢子午胎中连续化生

产，大幅提升产品性能，通过科

技成果鉴定，达到国际先进水

平。

作为高端导向轮胎的匠心之

作，“耐磨”、“更长里程”是

千里马5X XR290性能的关键词。

得益于杜仲胶优异的耐磨基因，

不仅增强了轮胎性能，提高了轮

胎的抗掉块性能和耐曲挠龟裂性

能，也让XR290拥有更强大的高速

耐久性能，行驶里程可提升30%以

上。同时杜仲胶能有效降低轮胎

中后期的生热，使得高里程、高

耐用性成为稳定保障。

此外，千里马5X XR290在胎

体、胎圈、胎面等部位也进行了

升级改造。采用超高饱和度的四

线花纹，增加了轮胎与地面的覆

盖面。胎体采用GS-AUT轮廓设计

技术，提升轮胎胎圈刚性，保持

轮胎直立效果，使得胎体更加坚

韧耐用。同时，胎面的S型半圆柱

防刺扎沟槽设计，可以有效防止

花纹沟的损伤，安全性能得到进

一步提升。

千里马5X XR290进一步提高

了轮胎在湿路面上的安全性能，

降低了轮胎在使用过程中的能量

损耗，相比普通轮胎安全性更加

优异。在专业测试中，XR290抗湿

滑性能和噪音性能实现双A级。除

了卓越的性能优势，XR290还拥有

出色的颜值。全新胎侧和冠面设

计以及独特的花纹，高颜值的外

形令人惊艳，风格更具冲击力，

给司机驾驶带去更多自信。

用户体验是验证产品性能最

好的方式，得益于杜仲胶创新科

技和优秀的耐磨性能，千里马5X 

XR290备受消费者青睐，卡车司机

师傅们纷纷为其打call。一位来

自山东的司机于今年5月开始使用

XR290，行驶里程3万公里磨损仅

1MM，全程质量稳定，他表示将

推荐给更多的朋友使用，“这款

轮胎不仅外表好看，胎噪声音也

小很多，还不耗油，性价比太高

了。”

荣誉既是肯定也是鞭策，

作为中国轮胎市场的领军企业之

一，通用股份将不负使命，继续

秉持以用户为中心、持续创新的

发展理念，持续深耕探索前沿科

技，努力为用户带来更多集创新

和品质于一体的轮胎产品，提供

更佳安全舒适的出行体验，一路

突破前行，向上发展！

（安伯艳）

11月29日晚，“西津墅院，

荣耀镇江”红豆·和院品牌暨

产品发布盛典在镇江喜来登酒店

举行，社会各界精英人士、广大

“红粉”及新闻媒体等350多人参

加活动，红豆置业戴敏君董事长

一行参与，更有红豆艺术团倾情

助力。活动将文化演绎，品牌及

产品发布，节目表演，抽奖等有

机融为一体，精彩纷呈。

发布会上，红豆置业公司总

经理丁宇星以致敬五千年华夏文

明、致敬家族传承个人修养、致

敬甲子红豆匠心、致敬红豆置业

健康人居战略、致敬三千年江山

梦续这五致敬，表达了红豆置业

的心意。发布会现场邀请了国家

级非遗香醋传承人乔贵清大师和

镇江市非遗铜版彩绘传承人康顺

伟大师到场。

和合天下，西津墅院。镇

江红豆置业有限公司总经理刘爽

女士对红豆·和院作品进行了深

度解析。分溯源和规制两大篇，

从城脉、院说、仪制、落位、院

质、尊享六大方面，为大家匠说

了这个红豆置业倾力打造的作

品。

红豆·和院位于镇江的黄

金地带：商脉盛，地脉境，文脉

厚。何为商脉盛？自古以来，西

津渡作为从长江南北岸航运的命

脉，以渡口为基发展起来的商业

已经繁华千年，镇江名门望族的

家族产业也多集聚于西津渡，是

镇江不可多得的商业宝地。

直至今天，历史犹存，繁华

依旧，市中心商圈、万达商圈、

西津商圈商业荟萃，高端学府环

伺，交通四通八达，仍然服务着

现代人的生活。兼顾繁华与自然

云台山风景区就是业主的后花

园，运粮河玉带环绕，山河相逢

便是奇迹。

红豆的造园理念，凝练成四

个词就是：国风韵，书院风，西

津景，园中园。项目所打造“国

风韵”，师法北方官派建筑的代

表-恭王府，雕梁画栋，奢华贵

气；“书院风”汲取南方的造园

理念，人文浓厚，诗情画意；西

津景主要是造园的时候充分结合

镇江的当地文化，内外相得益

彰；四匠造园中园，红豆·和

院，外部有天然后花园，内部也

有五重园，园中有园，境中有

境，身在园中，步移景异，美轮

美奂。

红豆·和院品牌暨产品发布盛典举行
在规划上，红豆·和院充

分考量西津的建筑特色，因地制

宜，以“一带两轴，五巷六园”

匠承国风美学，造书香雅境，筑

绿色人居，呈现国风美学院墅。

“一带”：运粮河滨水绿化带，

生态休闲公园，这是业主休闲运

动空间；“两轴”：一条文化

轴，一条山水轴。“五巷”：每

一巷都有不同的景观，绿树成

荫、花香满径，宛如游走山水之

间；“六园”：每一园都有不同

功能，文化的，休闲的，童趣

的，会客等应有尽有。

建筑风格为新亚洲风格，既

有传统文化的元素，又有西方文

化的理念，即保持了古韵雅致，

又融入时尚舒适。立面整体以石

材，金属，高档仿石漆为主，

基坐石材是采用了石材中的贵

族——卡拉麦里金，建筑外观更

是采用经典三段式，同时运用新

亚洲独有的大尺寸屋顶飘檐，让

建筑回归艺术。

（彭守斌）


