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三十而立，红豆男装的变与不变 肌肤如沐柔风，
红豆绒用柔软征服用户

眼看着秋季到了，冬季马上

来了，怕冷星人又要纠结买秋冬

的内衣了。穿太厚的保暖内衣感

觉身体像个包子，穿太薄的虽然

有了风度，但是外面刺骨的冷风

真心扛不住，两难全！

近期，在行业中颇负盛名红

豆绒柔软型内衣的在内蒙古鄂尔

多斯召开新品发布，红豆绒羊绒

系列凭借独特“柔软”特性惊艳

亮相，得到与会专家一致好评，

通过小红书、微信、直播等形式

在众多消费者心中种草3级柔软面

料。

红豆绒内衣是近些年内衣行

业一匹黑马，因“柔软”的特性

满足用户需求，解决内衣不舒适

的特点，而被消费者认可。据统

计，目前已累计销售超1亿件*。

红豆绒热销却从不停止研发脚

步，不断迭代更新。为了柔软，

红豆绒柔软型内衣精选6国柔软原

料*，9道柔绒工艺*，经红豆居家

公司企业标准检测，达到3级柔软

面料*。

受冷空气南下影响，北部地

区的气温先行回落，继柔软型内

衣羊绒系列新品发布会后，红豆

居家再战内蒙古，召开红豆绒柔

软型内衣发热系列薄款新品发布

暨内蒙古会战。不同以往的大型

发布，此次发布会以门店路演的

形式发布，以点带面，用更接地

气的形式贴近消费者，让消费者

近距离感受红豆绒内衣的3级柔软

面料。9月12日，红豆居家又来到

武汉永旺，与线下红粉来了一次

对于三十而立的企业而言，

追求稳健似乎是大势所趋。但对

于红豆男装而言，则是迎来了新

一个可以攀登的高峰。受疫情影

响，各行各业都受到不小的市场

打击，服装业也不例外，根据国

家统计局的数据，2020年上半年

单位服装类商品零售额累计3609

亿元，同比下降21.8%，而红豆

股份2020年上半年度业绩报告显

示，公司实现归母净利润同比增

长11.54%，在逆势中呈上扬态

势。 

市场成绩不会说谎， 2020年

这一场逆势之下的上扬之战，印

证了红豆男装的底蕴与实力。对

于即将进入而立之年的红豆男装

来说，每天在追求创新创优和转

型升级的同时，也有他的执着与

坚守。

在不断改变中寻找品牌最优解
对于服装消费者而言，产

品与服务永远是最直观的消费体

验。红豆男装深谙此道，并不断

在产品品质与服务质量方面进化

升级，继续寻找品牌的最优解。

在产品方面，不断革新、始

终牢靠的产品力是引领红豆男装

进化升级的不竭动力，红豆男装

始终将打造高质量的差异化产品

作为首要目标，推陈出新，打造

高品质新品：近期频推“三分弹

牛津纺衬衫”、“第四代红豆3D

高弹裤”、“暖绒衬衫”等高科

技时尚单品，聘请意大利设计师

Fabio Del Bianco担任设计顾问，

参与联名主题产品的设计开发，

并将新品发布会开到全世界的时

尚之都。红豆男装在满足用户不

断更迭需求的基础之上匠心营造

创新单品，这无疑是对市场最精

准的把握，旨在为用户打造舒

适、时尚、高端的穿着体验。

在服务方面，早在去年，

红豆男装便上线了智能全渠道生

态系统，通过网订店发、网订仓

发、店订邻店发、店订仓发等形

式，给予消费者最为便捷、优质

的购物服务，并围绕“用户至

上”的工作中心，频频邀请体验

官体验红豆男装新品；加入“直

播带货”行列，以全国1300多家

门店为基础，向电商平台与微信

小程序等应用导流，今年五一期

间，红豆男装公司高管轮流上阵

红豆男装双面夹克，精彩不止一面
秋高气爽时，轻薄又能御寒

的服装成为这个季节穿搭的主

角，既要抵挡早晚的秋风凉意，又

能让我们轻装出行。相比衬衫、西

服，夹克少了几分严谨的正式，多

了些许自在的休闲，成为当下大

热的男装单品，不管是想要增加

穿搭的层次感，还是注重产品的

功能性，夹克都是不错的

选择。可是市面上的夹克

款式千百种，哪一款才能

俘获挑剔的消费者？

红豆男装秋季新品

双面夹克延续了红豆男装

对于舒适面料的专注，更

有一体两面的独特设计加

成，时尚感和实用性并

存，为消费者带来品质和

颜值的双重惊喜。

一体两面，一衣多穿
对于“喜新厌旧”

的消费者来说，最好看的

衣服永远是下一件，而双

面夹克满足了我们对于新

鲜感的追求，一体两面、

一衣多穿，双面设计给日

常着装带来了全新的体验

和便利，不同的色彩诠释

多样风格，展现多面精

彩。

匆忙上班的早晨、舟车劳顿

的旅途、风吹日晒的户外、寒气

逼人的夜晚，一件双面夹克，可

以轻松驾驭不同场合，既满足穿

着的实用需求，同时又能提升视

觉审美。红豆男装从穿着者的角

度出发，以利落剪裁和简约色调

凸显双面夹克的高级质感，打造

充满活力、时尚、舒适的着装体

验，让我们在工作和休闲之间可

以无缝切换，随时随地都能拥有

那份轻松随性。

舒适透气，舒弹无束缚
除了款式的出众，在面料的

选用上，这款夹克的设计者也进

行了多方位的考量，双面夹克的

面料工艺同样精细入微，每一个

细节都直击用户核心痛点。

在红豆男装前期对用户的调

研中发现，“面料硬、束缚感、

不透气”这三者是夹克产品的

普遍痛点，为了提升穿着的舒适

感，红豆男装在双面夹克的面料

纬纱中加入了弹力氨纶以增加产

品弹性，同时里布采用舒弹透气

的针织网眼面料，通过对面料的

选择和处理，解决了夹克的三大

痛点，刷新了夹克的舒适度。

双面夹克的舒适弹力，打破

了传统男士外套对身体的束缚，

释放男士活力；触感极佳的面料

品质，为步入三十岁的成熟男士

带来舒适从容的穿着享受，助力

他们在职场大展拳脚。

防风拒水，柔软耐磨
在功能上，双面夹克做到了

可以适应多种不同环境的需求。

尤其对于户外运动爱好者来说，

这款防风拒水、柔软耐磨的双面

夹克更是不容错过的户外装备。

双面夹克的面料密度高，可

以有效抗风寒，防水后整使面料

具有不沾性，能够持久防水，保

持内里干爽舒适，足以可见其防

风拒水性能的强大；同时，它的

耐磨性好且抗皱保型，长久免烫

易打理，不管怎么拧，展开后依

旧平整如新，因此这件双面夹克

不易出现褶皱，面料的挺括感让

穿着者能时刻保持得体有型。

（庄怡）

近距离接触，并发布

了红豆绒柔软型内衣

棉花糖系列。

针 对 不 同 需 求

的用户，红豆绒柔软

型内衣有多个系列，

红豆绒内衣发热系列

薄款与棉花糖系列一

样，是今年新上市的

产品，二者都精选优

质柔软原料：严选澳

大利亚棉花、日本发

热纤维、奥地利天

丝莫代尔、美国莱卡

LYCRA�，复合纤维加

持，软上加软，让抬

腿下蹲时，裤脚不上

窜，腰部不跑位，真

正重新定义了舒弹内

衣。

其中红豆绒内衣

发热系列薄款采用的

日本发热纤维被誉为

升温黑科技，是有着优越的升温

值和舒适性的发热纤维，让红豆

绒内衣发热系列薄款在轻薄的基

础上有着优越的温暖。红豆绒内

衣发热系列薄款面料轻薄，轻至

115g，兼顾了舒适与轻薄，让穿

着更舒适，肌肤如沐柔风，而红

豆绒内衣棉花糖系列还采用了色

纺工艺，不易掉色。

发布会上，吸引消费者的

不仅有“柔软”的红豆绒内衣新

品，还有“摸摸我”的互动游

戏，关闭视觉、听觉、嗅觉，集

中触觉全身心的去体验碰触，感

受红豆绒的柔软。活动结束后，

迎来了一大波的进店潮，用户们

触摸体验，试穿成交一气呵成。

发布即热卖，此次会战，因

红豆绒柔软型内衣发热系列薄款

与棉花糖系列上市，其中，内蒙

古、南京区域整体销售再次爆破

式增长，用户增长2000+人，武汉

新用户增长700+。

红豆居家始终以柔软为初

心，不断进行面料研发迭代，相

信接下来的红豆绒澳棉系列也将

以柔软特性，打动消费者，引爆

内穿市场。

*累计销售超1亿件：数据源
自红豆居家销售系统,部分数据暂
估,未经审计,不做任何经营业绩承
诺。

*6国柔软原料指：鄂尔多斯
山羊绒、澳大利亚棉花、奥地利
莫代尔、美国莱卡、日本发热纤
维、德国德绒，具体所含原料详
见产品吊牌。

* 9 道 柔 绒 工 艺 指 ： 柔 性 纤
维、超细纤维、轻柔纤维、混纺
工艺、纺纱工艺、 织造工艺、
起绒工艺、橡胶毯工艺、呢毯工
艺。

*3级柔软面料：级数参考企
业内控标准。

（红豆居家）

强强联合，千里马抗扎胎携手雅迪
开启战略合作新布局

近日，通用股份和雅迪控股

集团两家无锡本地制造业强企，

因为一款创新专利产品——千里马

抗扎胎开启战略合作新布局，强

强联合，携手共进。

近年来，电动车凭借轻巧方

便、价格实惠的优势，迅速进入

千家万户，成为广大消费者的首

选交通工具。其中雅迪电动车凭

借安全可靠的产品品质，已成为

家喻户晓的电动车品牌，连续十

年高端销量遥遥领先。

对于坚持“更高端”战略的

雅迪电动车来说，产品品质高于

一切。新国标实施后，雅迪电动

车126项检验标准更是远高于国家

标准，每一款车型、每一个零部

件、每一道工艺程序，雅迪电动

车都按行业最高标准严格要求。

其中，作为电动车配套体系

中最“接地气”的产品，轮胎对

车辆性能更是起到决定性作用。

也正因如此，雅迪对轮胎品质的

要求更加严苛。那么千里马抗扎

胎究竟是一款什么样的轮胎，能

赢得雅迪电动车的青睐与认可，

进入其高标准严要求的配套体系

呢？

一款产品的研发，不仅要

找准定位，还必须要挖掘用户真

实的痛点和需求。电动车维修率

最高的部位非轮胎莫属，其中轮

胎被扎钉最常见，不仅误事还危

险，针对普通轮胎扎破后无法继

续使用这一痛点，通用股份以用

户需求为导向，重磅推出千里马

抗扎胎，实现电动车胎的安全性

能升级。

区别于一般“自修补”、

“自修复”概念，千里马抗扎胎

通过反复试验，采取夹层式结构

专利技术，将高分子纳米（记

忆）复合材料，加工在无内胎轮

胎内里，使轮胎具有自修补的特

殊功能。当轮胎被刺破时，刺口

周围的智能修补材料迅速聚拢，

快速智能自动修补，即使尖锐物

拔除后，轮胎也不会漏气，能够

轻松面对复杂路面。

即使面对高温或低温，自

修补胶料也不会流动或发硬，确

保了轮胎全生命周期的自修补功

能，从而突破市场上出现的轮胎

后期胶料结团、流淌、脱胶等使

用故障，成为了一款真正意义上

的抗扎型智能修补轮胎。

好轮胎，自带流量
在千里马抗扎胎的创新研发

中，通用股份科研团队始终坚守

着轮胎人的匠心精神。如何把无

定型的自修补胶制成尺寸稳定的

胶片？互粘性特强的自修补胶片

如何均匀做在轮胎内里……经过

不断尝试、反复打磨，历时三年

的产品迭代升级，千里马抗扎胎

最终成功研制。

千里马抗扎胎自上市以来，

其安全可靠的特性，受到了广大

消费者的一致好评，成为了抗扎

型轮胎中的爆品之一，上市仅1

年，销量就超过10万条。用户群

体也从刚开始的外卖小哥扩展

至了上班一族，随着开学季的来

临，很多家长慕名求购，千里马

抗扎胎又迎来新一轮销量增长。

好轮胎，品质当先
市场上的高歌猛进，还源

于千里马抗扎胎的实力底蕴。作

为匠心品质的践行者，通用股份

持续推动技术创新，促进产业结

构加速向中高端迈进，在采用全

球高端生产设备和先进技术的基

础上，与全球知名供应商贝卡

尔特、卡博特、金马士等强强联

合，建立了优质、高效的全球高

端采购供应平台，从源头上做到

对产品质量的直接把控，确保每

一条千里马抗扎胎都拥有安全耐

用、精工卓越的性能。

千里马抗扎胎与雅迪电动车

的强强联合，充分证明通用股份

的优质产品已赢得一线配套厂商

的高度认可。未来，通用股份将

加快产能布局，不断推陈出新，

持续发力配套市场，与更多配套

厂商展开深度合作，向建设具有

国际影响力的民族轮胎标杆企业

而不懈迈进。

（安伯艳）

直播带货，实现了五一期间全渠

道销售量较同期增长27.63%的成

绩。如今，消费者可以直接在

各大主流电商平台和微信小程序

找到红豆男装，轻松完成浏览下

单，也可以随时走进一家红豆男

装门店，享受智慧带来的便捷以

及专业形象顾问提供的个性化服

务。

今年，在红豆男装三十而立

之际，凭借品牌多年来积累的用

户群体，通过庞大而精密的大数

据分析和持续的市场调研，红豆

男装确立了“三十而立，穿红豆

男装”的全新品牌定位，明确了

以“立德、立功、立言”为核心

理念的品牌文化，聚焦塑造追求

持续成长、成功、成熟的中国男

性形象，用中华传统文化内涵阐

释辅佐服饰设计制作理念，打造

最适合中国成熟男性的舒适穿着

体验。

在瞬息万变中坚守品牌最初心
在信息技术不断发展的今

天，人们的消费需求、偏好也在

发生着日新月异的变化，如何应

对瞬息万变的市场需求，成了服

装领域的一大课题。红豆男装在

这样的大背景下，以变应变，但

始终坚持“以用户为中心”的初

心，将产品（服务）品质作为第

一要务，强化市场调研，重视消

费者体验互动，紧扣用户对于服

饰的需求，不断优化经营管理。

在中国市场深耕近30年的

红豆男装，一直以来紧跟市场

趋势更新着品牌标语：“爱，从

未改变”、“红豆男装爱中国男

人”、“高品质轻时尚男装”、

“有型有度”、“MR.REAL”……

一直到今年，“三十而立，穿红

豆男装”。随市场变化的广告语

背后，是红豆男装不变的追求与

信念——孜孜不倦地塑造中国男

人有情有义、责任担当、成熟稳

重的形象，陪伴中国男人在通往

成功的道路上劈风斩浪、通江达

海，并打造适合中国男人在全场

景穿着的高品质服饰。

纵观红豆男装的变化历程不

难发现，其主推的产品在不断更

新迭代的同时，始终保持着对于

“舒适”的专注和打造。从1957

年草创开始，凭借着多年的面料

处理经验，红豆人营造“舒适”

的初心从未改变。为了不断升级

用户的舒适体验，塑造好人体的

“第二层皮肤”，红豆男装在面

料优化方面下足了工夫：定期收

集用户使用体验、研发面料新

品，反复试验出面料与版型的完

美搭配……舒适，在红豆男装的

每一件产品上都能得到印证。

高举民族品牌旗帜，红豆男

装也正如而立之年的中国男性，

始终肩负着社会责任与担当。公

司每年都会组织公益活动，通过

多种方式回馈社会。在今年新冠

疫情来临之际，红豆人利用自身

生产服装的优势条件，快速转型

生产防疫物资，在2月初即复工复

产，为抗疫一线支援了一般防护

服、医用防护服以及隔离衣，获

得了社会各界的高度称赞。

即将迎来而立之年的红豆

男装，有他的执着与坚守，也有

他的奋斗与追求，一如而立之年

的中国成熟男性，有着永恒的责

任担当，也抱有对精神物质的追

求。站在新时代，红豆男装孜孜

不倦、坚持探索，更懂中国男人

的需求，更懂而立之年的你。

（杨佳骅）

9月22日，“见未来�2020第

三届资本市场高峰论坛暨金禧

奖”年度颁奖盛典在北京隆重举

行，通用股份凭借在业内强劲的

创新科研实力，荣获了“金禧

奖�2020非凡创新榜样企业”称

号，这也是通用股份连续第二年

获得金禧奖创新类奖项。

据悉，“金禧奖”的评选历

经数月，经由标点财经研究院及

《投资时报》对数千家企业大

数据展开分析、比较、形成候选

公司综合排名榜单之后，再经记

者、研究员团队集体调研，并由

评审委员会最终审核确定。此次

获奖，表明通用股份技术创新能

力再获认可！

创新是通用股份的DNA。面对

近年来竞争愈加激烈的中国轮胎

市场，通用股份以自主创新为引

擎，以产品创新和技术创新为关

键，加速科技成果转化进程，大

力发展智能制造、上下游供应链

一体化管理，打造具有国际影响

力的民族轮胎标杆企业。

创新赋能，助推企业快速发展
面对全球化竞争，科技创新

是民族企业转型升级、做专做强

的核心驱动力和重要引擎，也是

突破国际巨头高端技术垄断的必

然选择。近年来，通用股份着力

实施创新驱动战略，打造爆品，

紧紧围绕关键技术研究、前沿技

术突破，联合高等院校和国内外

优质原料供应商，进一步加强新

材料、新技术、新配方的研究与

开发。

在全钢卡客车轮胎方面，

公司围绕中长途无内胎耐磨性提

升，上半年在行业率先推出了杜

仲胶轮胎——千里马5X XR290，

应用具有国际先进水平的杜仲胶

配方技术，突破技术瓶颈，大幅

提升轮胎耐磨性和安

全性，行驶里程同比

提升30%以上，噪声

和湿滑性能通过双A

级，获得了用户认可

和良好口碑。

在创新驱动战

略引领下，通用股份

自主创新发展取得

明显成效。在绿色轮

胎方面，截至目前共

有20个卡车轮胎产品

获得绿色产品标签，

位列中国轮胎行业C3

类标签首位。在短途

矿山胎方面，公司根

据矿区特点和使用条

件，对产品进行迭

代升级，如XR938、

XR938A、XR938H系

列，充分满足恶劣

路况下的不同细分需

求，提高轮胎使用寿

命。

喜讯！通用股份荣获
“金禧奖·2020非凡创新榜样企业”

在乘用车胎方面，公司重

点打造“新一代安全轮胎”——

千里马抗扎胎，解决轮胎扎钉漏

气、爆胎痛点，产品自修补性能

通过第三方实验室检测，为用户

驾驶带来更多安全保障。截止到

2020年上半年，通用股份累计授

权专利375项，发明专利保有量居

国内轮胎企业前列。同时，新品

研发项目《防扎静音新能源汽车

轮胎的研发及应用》，以及核心

技术攻关《新型节能环保全钢子

午胎》两项技术创新，分别入选

江苏省重点技术创新目录和无锡

市重点技术创新目录。

智能制造，引领行业转型升级
通用股份紧抓全球工业智能

化4.0变革，特别是在产业智能化

方面，为了加快转型升级，通过

应用大数据与云计算技术，打造

轮胎制造全生命周期数据平台，

建设“低碳经济、绿色环保、智

慧管理”的智能化4.0样板工厂，

半钢胎工厂硫化车间已率先实现

“黑灯车间”运行。

另一方面，公司投资3亿美元

在泰国投建首个海外生产基地，

融合全球智慧为国际市场提供高

品质的轮胎产品。目前泰国工厂

产能规模已实现全钢50万套、半

钢300万套，预计全部达产后可新

增销售收入21.8亿元，新增净利

润2.50亿元。

没有侥幸的成功，只有加

倍的努力。当今全世界正处在新

一轮科技革命和产业变革期，面

对科技创新发展新趋势，通用股

份将继续加大对关键核心技术的

攻关，不断提升自主创新能力，

切实发挥示范引领作用，使更多

的科研成果加快转化为现实生产

力，助力中国轮胎行业技术进

步、质量提升、结构调整，实现

飞跃发展！         

（安伯艳）


