
1、2001年6月2日，红豆集团创始人周耀庭首次正式提出办

个“红豆七夕节”，并举行红豆七夕节首届笔会，著名诗人贺敬

之、柯岩、丁芒，著名作家赵本夫等30余人参加。8月15日，集

团与央视联手打造“七夕红豆夜”主题晚会。

2、2002年8月14日，第二届红豆七夕节“20万大奖寻当代王

维揭晓新闻发布会”举行。15日下午，台湾著名诗人余光中参观

红豆集团并题词：一粒红豆，千年因缘。15日晚，横跨两岸三地

“红豆七夕节”晚会在无锡体育馆现场直播。

3、2002年6月，在第二届中国策划大会上，周耀庭凭借红豆

七夕节这一绝佳案例荣获“中国著名企业策划家”奖，此案例获

得“中国企业策划案例特别金奖”。全国人大常委会原副委员长

布赫为周耀庭颁奖。

4、2003年7月11日，“红豆七夕节”民俗专家论坛在南京召

开。8月4日，第三届“红豆七夕节”《红豆寄情》广场文艺晚会

在红豆隆重举行。

5、2004年两会期间，全国人大代表、红豆集团创始人周耀

庭向大会提交的《关于把端午、七夕等传统节日定为国定假日的

议案》，得到了众多代表附议，受到大会高度重视。

6、2004年4月29日，由红豆集团、共青团中央、人民日报文

艺部联合主办的“感动中国的爱情故事征文大赛”召开新闻发布

会，拉开了第四届红豆七夕节的序幕，还举行了“中国民俗·红

豆七夕节研讨会”。

7、2004年8月16日晚，由红豆集团与中央电视台《艺苑风

景线》联合主办的第四届红豆七夕节晚会及征文大赛颁奖典礼举

行。

8、2005年8月8日，红豆集团和江苏卫视在无锡体育馆联手

举办了一场盛大的“红豆七夕节”晚会。

9、2006年5月20日，“七夕节”正式被国务院列入我国首批

国家级非物质文化遗产名录。 

10、2006年7月22日，由江苏广电总台和南京大学联合举办

的《七夕·东方情感文化国际论坛》在宁开坛论“情”。

11、2006年7月31日，在由红豆集团和江苏广电总台联合打

造的红豆七夕节的压轴大戏——爱的盛典晚会上，红豆、香囊、

中国结经过征集，成为中国情人节最佳爱情信物，而且红豆还以

无可争议的高票当选为第一信物。

12、2007年8月11日，由国家权威节会组织——中国民间文

艺家协会节会文化专业委员会和红豆集团联合主办了红豆七夕节

中华节日与和谐社会论坛。

13、2008年8月7日，第八届红豆七夕节暨吉林首届青年传统

文化节举行，活动由共青团吉林省委、红豆集团等共同举办。

14、2008年12月，“红豆七夕节”入选人民网评选的“改革

开放30周年30个最受关注节庆”。

15、2009年8月21日，由红豆集团与江苏卫视再次打造的

“七夕”文艺盛会举行。晚会上，红豆集团向中国青年创业就业

基金会捐款1000万元，帮助青年创业就业。红豆集团党委书记周

海江以个人名义向受灾台胞捐款100万元。

16、2010年4月30日，“红豆七夕节”荣获“2010中国十大

著名节庆品牌”称号。

17、2010年8月16日，“红动中国 英雄史光柱创作歌曲演唱

会暨第十届红豆七夕节晚会”举行。

18、2010年6月16日，由中华文化促进会等共同主办的中华

民族七大传统节庆文化论坛在西安举行，红豆集团创始人周耀庭

作为七节之一——七夕中国情人节的首倡者，应邀参加论坛并发

言。

19、2011年8月3日，第十一届“红豆七夕节”主题晚会在南

京文化艺术中心隆重举行，晚会指导单位为中央文明办，由红豆

集团与江苏省委宣传部、省广电总台（集团）联合举办。

20、2012年8月23日，东方卫视《红豆·全城热恋》七夕特

别节目正式开始。

21、2013年8月15日，以“寻找最美爱的故事”为主题的第

十三届“红豆七夕节”奏响爱的最强音。

22、2014年6月16日，第十四届红豆七夕节拉开大幕，先后

举行“大爱红豆万里行”、“红豆树下的婚礼”、“寻找当代最

美爱情故事”等公益活动，至8月10日结束。

23、2015年7月20日，第十五届“红豆七夕节 情动中国”暨

红豆七夕促销月全面启动。七夕当天，全国首个红豆诗词书法邀

请展在无锡开展；红豆号京沪高铁在北京南站首发。

24、2015年8月15日，“中国·红豆绒杯”当代爱情诗大奖

赛奖项揭晓。

25、2016年8月9日，第十六届红豆七夕节隆重举行，七夕当

天，红豆集团携手央视三套推出《红豆七夕节 天下有情人》，

将活动推向高潮。

26、2017年，红豆集团迎来60华诞，集团开启“红豆七夕

爱购月”活动感恩回馈消费者，并携手央视三套打造“红豆七夕

节·天下有情人”七夕主题晚会；与凤凰卫视打造的“甲子红豆

丝路情”主题会。8月28日，在上海虹桥站，“红豆男装号”爱

情专列七夕节隆重发车，驶往北京。

27、2018年6月24日，“红豆七夕节”荣膺新华社评选的

“2018年最负盛名十大节庆”。

28、2018年7月16日，第十八届红豆七夕节暨七夕爱购月正

式启动，通过全媒体独家冠名央视三套七夕晚会、打造红豆七夕

节主题晚会等活动，还有线上线下联动的红豆七夕爱购月各种优

惠回馈活动。

29、2019年七夕夜，红豆集团举办“红豆七夕节 天下有情

人”特别节目《七夕红豆情正红》音乐会，并独家冠名央视七夕

晚会。现场1600名观众和千万红粉通过各直播平台同步观看音乐

会。

30、2020年7月7日，第二十届红豆七夕节系列活动正式启

动，缤纷呈现“央视七夕特别节目”、“爱在七夕、红豆传情”

红豆七夕节20周年直播主题晚会等精彩品牌盛宴。
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红豆七夕节二十年大事记
举世剪荆榛   红豆遍天下

红豆七夕节喜迎二十周年庆
“莅临晚会的不仅有范小

青、赵本夫等文坛名家，还有国

家一级战斗英雄、作家史光柱。

另外节日还曾得到全国人大原副

委员长许嘉璐和著名作家冯骥才

的高度肯定，此次他们因年龄、

疫情原因不能到现场，特意从北

京送来祝福！”8月21日，面对记

者的采访，红豆七夕节二十周年

庆晚会的相关负责人表示。

随着七夕节的临近，和炙

热天气一起升温的还有大街小

巷弥漫的浓郁的情人节气息。从

二十年前的不为人所知，到现在

全民必过的“我们的节日”，在

二十年沧海桑田中，由红豆集团

首创的红豆七夕节迎来二十周年

华诞，也收到了二十年来始终关

注、支持红豆七夕节发展的名

家、大咖们的祝福。

20年，致敬红豆七夕节推
动者

“莫道红豆小，有梦广而大。

举世剪荆榛，红豆遍天下”。这是

95岁高龄的著名诗人、原人民教育

出版社副总编辑刘征先生，欣闻红

豆七夕节二十年，专门题写的一首

小诗，道出了红豆集团以坚韧不拔

的毅力，矢志不渝地坚持倡导红豆

七夕节二十年，有力的传承、弘扬了

民族传统文化，让传统“七夕”重

绽光彩，让中国情人节家喻户晓！

时光回到二十年前的2001

年，红豆集团创始人周耀庭有

感于洋文化在中国大行其道，尤

其在青少年中尤甚，而中华传统

文化的东西逐渐减少而向全世界

倡导红豆七夕节。为此，红豆集

团从2001年开始，举办一系列活

动，像诗歌笔会、民俗论坛、晚

会、游园会等等，以巧思丰富

“七夕”的形式，以大爱助力

“七夕”融入现代生活，旨在

保护和弘扬中华民族传统文化，

在社会上引起了强烈的共鸣和巨

大的反响，赢得了社会各界的大

力支持。全国人大常委会原副委

员长许嘉璐对红豆不遗余力地大

力倡导红豆七夕节大加赞赏，当

时还提出了很多珍贵建议；贺敬

之、柯岩等文化界名人都成为红

豆这一活动的坚决支持者；著名

画家、作家冯骥才对红豆弘扬民

族传统文化，拯救传统节日所做

的贡献给予高度评价；而2002

年，台湾著名诗人余光中称赞红

豆此举是用“红豆抵抗玫瑰”。

今年临近七夕，余光中（逝

世）的夫人范我存女士在台湾录

制了一段祝福短视频送给红豆

集团，范我存在视频中说：“余

先生曾为红豆集团题词：一粒红

豆，千年因缘。今年是红豆七夕

节20周年，在此祝贺，希望七夕

这个中华传统节日，能够发扬光

大。”。

而刘征就是 2 0 0 2 年红豆

“二十万大奖寻当代王维”诗词

大赛一等奖的获得者，此赛事成

为国内文学的一个有重要影响的

奖项。

著名作家赵本夫多次参加红

豆七夕节活动，他在2003年7月11

日召开的红豆七夕节民俗专家论

坛发言时曾说：企业想要恢复七

夕在国人心目中的节日地位，需

要很大的努力和投资，事实也的

确如此。还有“北臧南丁”之称

的著名诗人丁芒、著名歌唱家李

谷一等，都因为年龄、疫情等原

因不能来到晚会现场，而发来祝

福视频或贺信。

二十年，红豆七夕节从当年

的“门庭冷落”到如今的“举国

欢度”，其成功离不开为七夕复

兴而鼓与呼的诸多领导、社会各

界朋友。8月25日七夕当晚，在红

豆七夕节20周年直播晚会上，红

豆集团将为余光中、李谷一、刘

征、丁芒、范小青、赵本夫等代

表颁发红豆七夕节“创始奖”，

感谢他们历年来为推动红豆七夕

节发展所做的贡献，对历史悠久

的中华文化寄予温情与敬意。

两台晚会共“此夕”
从二十年前呱呱坠地的婴

儿，到二十年后雄姿勃发的青

年，二十年红豆七夕节创造了太

多的“传奇”。值此值得庆祝的

佳节良辰，共有两场重磅晚会在

七夕当晚亮相，让全国人民更好

的度过浪漫七夕。8月25日的七夕

夜，由无锡市委宣传部主办，中

共锡山区委、区政府协办，红豆

集团承办的“爱在七夕 红豆传

情”红豆七夕节20周年直播主题

晚会，将于19:30在无锡东港镇红

豆万花城小香港广场举办。影视

化舞美、歌舞剧表演、直播带货

等形式，是本次晚会最大特点。

而反映红豆励志精神和拼搏精神

的一组原创《红豆组歌》，也是

本次晚会的一大看点。晚会将在

开场情景歌舞《七夕，我们的节

日》拉开帷幕，观众们不仅可以

欣赏到经典舞剧双人舞片段《南

国红豆》、音诗画节目《红豆七

夕节，中国情人节》、聆听男女

通俗二重唱《红豆恋歌》等。著

名歌星江涛、著名女高音歌唱家

陈明华等的倾情加盟，将会使晚

会更有吸引力。值得关注的是，

围绕“爱在七夕，红豆传情”的

主题，红豆集团还积极与湖北有

关部门进行深入沟通。在晚会现

场不仅会把红豆集团旗下各品类

产品以超值优惠向广大红粉进行

推介，还将以视频的形式向大家

展示湖北省知名特色产品，力求

将“以情带货”的理念落到实

处，助力湖北相关产业发展，实

现互利共赢。直播的平台有腾讯

视频、中国经济网、新浪、网

易、扬子晚报、ZAKER等，全国各

地的红粉们通过一台小小的手机

就可以一边看精彩的节目，一边

购买自己心仪的产品来过七夕。

“七夕今宵看碧霄，牵牛织

女渡河桥。”8月25日，由红豆集

团联手中央广播电视总台独家特

别呈现的七夕《天下有情人 此夕

最相思》特别节目，也将于19:30

在 CCTV3综艺频道播出。晚会将

以“天下有情人�此夕最相思”为

主题，用短片将整场晚会串联起

来，打造“双城 共此夕”系列短

片，分别以三个故事推动晚会的

进程。故事的叙事方式新颖，用

两地关联场景进行同屏拍摄，故

事中的主人公衔接西安，江西新

余两主场节目，带领观众从影片

中走向舞台。李思思、任鲁豫、

杨帆、张蕾四位主持人在两地分

别带领四位演员跨界主持，蔡徐

坤、GAI、凤凰传奇、张韶涵、刘

宇宁等两岸三地著名影视明星将

给观众带来有梗、有料、有实力

的特色演出。节目不仅以歌曲、

舞蹈、相声等艺术形式为表达，

在传统晚会的框架外，加入影视

化拍摄等多种视听手段，打造

大型电视活动的新概念，值得期

待。

习近平总书记指出：“博大

精深的中华优秀传统文化是我们

在世界文化激荡中站稳脚跟的根

基。”对于始终坚持打造红豆七

夕节，红豆集团董事局主席兼CEO

周海江表示，文化自信是我们国

家和民族更基础、更广泛、更深

厚的自信。我们红豆二十年如一

日打造红豆七夕节，就是倡导中

国人要过自己的情人节，增强我

们传统文化自信的底气。

20年，坚持一件事，红豆做

成了。20年，既是里程碑又是一

个新的起点。20年，也更有底气

和自信！20年，再出发！

（秋枫）

七月初七日，红豆七夕节。
时光回溯，20年前的七夕节无人
问津，备受冷落，人们热衷过的
是西方2·14情人节，各种洋节
受到追捧。20年后的今天，七夕
日，大街小巷“全城热恋”，到
处弥漫着传统节日的浪漫气息。
形式多样的“我们的节日——七
夕”主题活动丰富多彩，营造出
“我们的节日”的浓厚氛围。人
们心中最柔软、最依恋的情愫，
在这一刻成为一种情感共鸣和精
神相通。

20年前的冷落，20年后的兴
盛。七夕节的复兴，与红豆集团弘
扬传统文化的不懈努力密不可分。

2 0 0 1 年，红 豆 集 团以高 度
的社会责任感，在全国率先举办
“红豆七夕节”，用20年如一日的
不懈坚守，通 过诗 歌朗诵会、民
俗论坛、晚会、情歌大赛、爱情故
事大赛、游园、2 0万大奖寻找当
代王维等多种现代形式，邀请文

化专家、名人大咖、影视明星为
弘扬传统文化助力，在央视以及
省级卫视等主流媒体进行传播，
矢志不渝打造“东方情人节”，弘
扬传统文化，倡导国人 过七夕。
红豆集团在倡导人们过“红豆七
夕节”时，并没有局限在爱情，而
是延伸到友情、亲情、乡情、家国
情，把小爱转化为大爱，给这个原
属于农 耕文明的七夕节注 入了新
的时代元素，延伸、丰富了其节日
文化内涵。

二十年耕耘、二十年坚守，
时 至 今 日 ， “ 七 夕 ” 这 一 中 国
民 间 传 统 节 日 已 被 越 来 越 多 的
人 所 重 视 ， 并 焕 发 勃 勃 生 机 。
“红豆七夕节”先后被评为“改
革开放30周年30个最受关注节
庆”、“2010中国十大著名节庆
品牌”、“2018最负盛名十大节
庆”等，2010年，七夕节、清
明、端午、中秋、春节等中华传
统节日被中央七部委联合发文确

定为“我们的节日”。
中 华 传 统 文 化 博 大 精 深 、

源远流长，拥有5000年悠久的历
史与鲜明的民族特点。人类历史
上四大文明古国，只有长达五千
年的中国文化作为主体保留了下
来。可见，继承和发扬这笔宝贵
的遗产是多么的重要。

习 近 平 总 书 记 指 出 ： “ 抛
弃传统、丢掉根本，就等于割断
了自己的精神命脉。博大精深的
中华优秀传统文化是我们在世界
文化激荡中站稳脚跟的根基。”
党的十九大报告指出，文化是一
个国家、一个民族的灵魂。文化
兴国运兴，文化强民族强。没有
高度的文化自信，没有文化的繁
荣兴盛，就没有中华民族伟大复
兴。中国特色社会主义文化，源
自于中华民族五千多年文明历史
所孕育的中华优秀传统文化。

企 业 作 为 “ 社 会 公 民 ” ，
在为社会创造财富的同时，也应

在传统文化传承方面履行责任，
作出贡献。红豆集团是民族品牌
的优秀代表，品牌与文化的水乳
交融，红豆集团堪称典范。一个
民族的生命基因，熔铸着文化的
力量；一个民族的前进足迹，闪
耀着文化的光芒；一个民族的兴
衰存亡，说到底是文化的兴衰存
亡 。 在 红 豆 集 团 董 事 局 主 席 兼
CEO周海江看来，在发展经济的
同时，不能丢了传统文化，有情
怀的企业才能做大做强。

昨 天 、 今 天 、 明 天 ， 无 论
我们身在何方，不管用什么方式
过“我们的节日”，都是用行动
对传统节日的致敬，对传统文化
的弘扬。传统文化是凝聚情感的
精神家园，我们开展各种形式的
“我们的节日”主题活动，彰显
的正是我们的民族自信心和自豪
感，培养的正是我们的文化自信
和文化自觉。红豆主动扛起弘扬
民 族 传 统 文 化 的 大 旗 ， 不 仅 是

企 业 文 化 的 外 延 、 企 业 品 格 的
内 化 ， 更 是 企 业 坚 定 “ 四 个 自
信”，特别是坚定文化自信的自
觉行动。

“互联网+”时代下，红豆
七 夕 节 也 在 商 业 融 合 上 进 行 了
积极探索，2020年红豆七夕节，
集团四大连锁品牌直播带货20亿
福利回馈消费者。在商业与文化
的对接中，在打造企业节日与弘
扬传统文化的坚守中，“红豆七
夕节”已成为红豆品牌的文化符
号，红豆品牌美誉度和品牌价值
不断攀升。

2 0 年 ， 始 终 如 一 ， 矢 志 不
渝，一个企业尽己之力复兴一个
节日，七夕节从落寞到兴盛，焕
发 勃 勃 生 机 ， 成 为 “ 我 们 的 节
日”；20年，披荆斩棘，砥砺前
行，南国红豆枝繁叶茂，茁壮成
长，不断做强做大做优，红豆从
“南国”小镇走向世界。

（昌举）

一件事，坚持20年

2002年6月，在第二届中国策划大会上，红豆集团创始人周耀庭
凭借红豆七夕节这一绝佳案例荣获“中国著名企业策划家”奖，此
案例获得“中国企业策划案例特别金奖”。图为全国人大常委会原
副委员长布赫（右）为周耀庭（左二）颁发奖项。

第十七届红豆七夕节晚会上，集团向中国和平发展基金会捐资
1000万元，用于柬埔寨的发展建设，为“一带一路”建设以及我国
民间外交事业的不断发展作出积极贡献。

红豆七夕节二十周年特刊


