
7月10日下午，“苏货直播 

e起小康”江苏网络公益扶贫直

播带货环省行活动走进无锡，以

“‘无’与伦比 心心相‘锡’”

为主题的“无锡日”直播，汇聚

无锡特色产品，覆盖“衣食住

行”，为广大观众呈现一道内容

丰富、产品多样、优惠集结的直

播“大餐”。无锡知名企业红豆

男装作为服饰品牌代表出现在直

播中，为观众带来红豆小白T、四

面弹休闲裤、Polo衫、T恤等炙手

可热的优质产品，承包男士夏日

穿搭。

据了解，“苏货直播 e起小

康”江苏网络公益扶贫直播带货

环省行活动是由江苏省委网信办

指导，省互联网行业联合会等主

办，省广电总台承办的一档公益

活动。通过地方政府负责人、正能

量网红明星、网络社会知名人士、

网络直播专业高校学生等直播带

货方式，开展网络公益营销，传递

网络公益爱心，促进复工达产、

消费扶贫，提振社会信心。

作为历史文化名城，自古

以来的“鱼米之乡”，无锡这片

土地孕育了丰富的文化与自然资

源，也成为以红豆男装为代表的

知名企业扎根成长的沃土。而多

年来以卓越品质深入人心的红豆

男装，成为参与此次“无锡日”

直播的唯一服饰品牌，不仅体现

了红豆男装在产品上的不凡实

力，也展现了品牌创新发展的全

新风貌。

在直播过程中，网友们纷纷

互动留言，参与秒杀活动，享受

直播带来的专属福利。通过主播

的专业讲解和展示，红豆小白T与

四面弹休闲裤这两款红豆男装夏

季新品均以轻松舒适的风格俘获

了众多涌入直播间的观众。

红 豆 小 白 T 是 红 豆 男 装

Mr.Real·真我旗舰系列的匠心力

作，将健康环保理念与穿衣着装

融于一体，体现了红豆男装在品

质上的精益求精。5级柔软、百洗

常新不变形、3A抑菌等黑科技解

决了用户穿着的诸多痛点，德国

鲁道夫抑菌

处理工艺的

应用，可以

有效抑制三

大 细 菌 滋

生，呵护健

康肌肤。舒

适爽滑的穿

着感与抑菌

的功能性让

它成为用户

夏季穿衣首

选。

轻 松

舒适的红豆

男装四面弹

休闲裤亦是

夏季裤装品

类的热卖产

品。采用黑

科技四面弹

面料，四面

弹 力 不 紧

绷，无束缚

更轻松，给

双 腿 带 来

360°无死

角的舒适；

经典版型穿

着更自在从

容，可驰骋

商务场合，

也可切换休

闲场景，休

闲与商务兼

具，有型也有范。

红豆小白T与四面弹休闲裤体

现了红豆男装品质提升过程中的

探索和创新，通过版型设计、工

艺革新、面料技术的升级为消费

者提供能够提升生活品质感的优

质服装。既迎合了当下流行的极

简理念，也为消费者提供百搭万

能的时尚单品，因此深受用户追

捧。除此之外，清爽透气的Polo

衫、T恤等秒杀产品也在直播期间

亮相，高性价比服装满足了用户

多样化的购物需求，让观众再一

次感受到“云购物”的乐趣。

（庄怡）
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7月14日，江苏省委统战部、

省工商联联合举办的全省重点民

营企业舆情工作研讨会暨理想信

念教育基地揭牌仪式在无锡红豆

衫庄举行，省工商联党组成员、

副主席陈京向红豆集团授牌。红

豆集团成为江苏省委统战部、省

工商联在全省设立南京雨花台烈

士纪念馆、南京国防园、淮安周

恩来纪念馆、无锡惠山古镇和句

容茅山5家教育基地之后，设立的

第6家、也是唯一一家民企“江苏

省民营经济人士理想信念教育基

地”。省委统战部四处副处长肖

群力主持仪式。

揭牌仪式上，无锡市工商联

党组成员、副主席俞波在致辞中

表示，此次向红豆集团颁授“江

苏省民营经济人士理想信念教育

基地”，既是对无锡民营经济的

鼓励和肯定，也是对无锡各级工

商联的鞭策和激励。我们将再接

再厉、继续努力，努力以各级党

员干部的辛苦指数来换取企业的

发展指数，为无锡民营经济高质

量发展、无锡民营经济人士健康

成长作出新的更大贡献。

据了解，2019年6月，在全

国工商联举办的民营企业党建工

作现场会上，红豆集团获全国

工商联“全国非公有制经济人士

理想信念教育基地”授牌，成为

首批教育基地中唯一一家民营企

业。2019年8月，江苏省委组织

部“江苏省党支部书记学院民企

分院（无锡）”在红豆集团挂

牌，系江苏省唯一一家。在六十

多年的发展历程中，红豆集团始

终坚持党建引领企业治理，始终

坚持“听党话、跟党走，讲正

气、走正道”，形成了“一核心

三优势”“一融合双培养三引

领”“五个双向”等党建经验、

工作方法和工作机制，倡导并践

行“八方共赢”社会责任理念，

探索构建“现代企业制度+企业党

建+社会责任”三位一体的企业

治理模式，有效保证了企业健康

发展和企业人士健康成长。2011

年，中组部授予红豆集团党委

“全国先进基层党组织”称号。

2015年，“红豆工作法”专题片

被中组部列为全国基层服务型党

组织八大工作法之一向全国推

广。2019年7月，红豆集团的党建

经验入选中组部组织编选的“不

忘初心、牢记使命”主题教育学

习丛书案例之《党的建设》本。

红豆集团党委不断扩大党建示范

效应，积极热情做好各地党员干

部前来学习交流的接待工作，年

均接待3万多人次。

未来，红豆集团将继续丰富

全省唯一民企！
集团获“江苏省民营经济人士理想信念教育基地”授牌

“硬核产品+防疫物资”

红豆外贸网罗全球客户

第127届广交会创新提出以

网上办展替代实体展，给中外客

商提供了足不出户做生意的便利

和平台，为全球企业克服疫情影

响、共享中国和世界经济发展机

遇提供了契机。

过去，红豆外贸人参加展

会，需要飞到海外面对面聊客

户，当面阐述公司与产品价值，

从认识了解到取得信任再到达成

交易，整个过程需要耗费大量时

间和精力。如今，通过直播，买

卖双方能够直接通过线上完成认

识，取得信任，达成最后成交，

这就是数字化跨境贸易的风向，

更是趋势。

对于今时今日的外贸人来

说，需要学习对着镜头，发挥最

擅长的优势，尝试以新的场景、

新的产品、新的交流方式与市场

沟通交流。

从不打无准备之战，为了在

这次广交会上大放异彩，红豆外

贸人连续几周不停地直播演练，

每个直播小组都专门设计策划了

适用于自己专业的、能够掌握节

奏的流程脚本，力求成为“最强

带货官”。

早上7点30分红豆外贸的“直

播间”就进入“全员备战”状

态，现场一片忙碌景象，调试直

播设备，确保每个摄像头、麦克

风的最佳摆放角度，整理样衣顺

序……上午9:00整，第一场直播

正式开始。

整个直播过程中，主播从产

品设计研发的能力、生产制造的

能力、外贸服务的能力等多个方

面进行阐述和展示，来突出“硬

核产品力”。

在产品展示上，站在客户

角度，紧抓买家的需求，从面料

选取、衣服细节设计、上身效果

等方面进行一一讲解。同时，选

取“爆款产品”作为直播间主打

款，以吸引更多客户的关注。

作为今年爆款的压皱女式上

衣，刚面市就被一个加拿大客户

下单100万件。除了可以有多种

不同的穿法，彰显时尚感之外，

更重要的是这款上衣选取的是去

年年底巴黎时装秀、伦敦时装秀

上的流行面料，一种特殊的压皱

面料，其垂感和弹性都非常好，

能够更好地贴合女士的身形。此

外，这种面料的纱线非常稳固不

会泄丝，甚至可以自己DIY款式，

用剪刀随意按照自己身高比例去

裁剪。 

通过主播专业的讲解，再配

合人台模特真实的展示和体验，

以及公司、工厂的视频播放，并

及时与直播间买家进行聊天互

动，带来观看流量的同时不断增

加询盘和成交。

直播中，后台还接到隔离衣

的询盘，考虑到当前疫情有卷土

重来之势，红豆外贸应时而动，

各个直播小组迅速调整流程，加

入防疫物资的专场介绍，及时向

客户介绍包括口罩、防护服、

医用隔离衣等防疫物资，并从口

罩、防护服的设计制造，到试

穿、试戴体验，再到工厂设备、

产量等多方面向客户详细展示和

说明“红豆制”防疫物资的特

色，展示红豆产品的实力。

改变传统的思路，吸纳新

的要素。11个直播小组能够轻松

面对镜头，发挥自己最擅长的优

势，去阐述产品，去展现实力，

从面对面交流到屏对屏互动，从

直播展示产品本身到插播视频展

现工厂生产线，全方位、高效率

地展示出红豆外贸的实力。

目前，红豆外贸的直播时间

从早上9:00至深夜24:00，15小时

不间断的轮流直播。截至目前，

开幕两日直播持续30个小时，实

现累计观看时长6579分钟，收到

来自沙特阿拉伯、科威特、加拿

大、美国、西班牙、日本、新加

坡、中国香港等多个国家和地区

的客户问询，以及聊天互动上百

条的直播流量成绩。

这一次，红豆外贸人快速拥

抱数字化新外贸的新时代，通过

红豆特色的“硬核产品+防疫物

资”网罗全球客户，力求抓住时

代机遇，闯出一条数字化新外贸

的新通路。

（杜丽叶、潘秋瑶）
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外在有型，内在柔软，红豆居家重新定义文胸新风尚
气温一天天高起来，

每到夏日女性的一大困

扰，就是多出来的“半件

衣服”——文胸。众多女

性纷纷许愿，求上天赐

福给大家一件柔软舒适、

不勒不闷的完美文胸。

这事儿老天爷或许没法

解决，但红豆居家有一奇

“丝”——柔软再升级的

婴儿绵真丝文胸系列，刷

新了“外在有型、内在柔

软”的婴儿绵文胸舒适新

体验。还联合苏州丝绸博

物馆推出联名礼盒，文胸

加睡裙的CP，给女性由内

到外的柔软呵护。

为了让更多姐妹快

速GET这份福利，红豆居

家联合局部气候描绘了一

场“社畜穿越千年寻觅软

绵绵”的故事，配着太音

琴社联合打造的专属BGM

《长相思·缦舞》，一场

关于文胸消费升级的好戏正在上

演，一个会玩又能打的新国货红

豆居家不断刷新消费者的认知。 

外在有型 跨界打造国潮文胸

新品
中国是丝绸的故乡，早在

5600-6000年以前，先民就开始了

掌握了原始编织技艺，绵延至今

形成了独具特色的丝绸文明。而

丝绸作为贴身衣服由来已久，已

由贵族专享变成人人皆可选择。

红豆居家此次推出婴儿绵真丝文

胸系列，并与苏州丝绸博物馆联

名，在弘扬悠扬非遗文化之余，

也是一次传统与时尚的融合，打

造外在有型“新国货”的实验。

于传统沿袭上，红豆居家与

苏州丝绸博物馆的联名礼盒设计

独具匠心，丝绸缎面质感的墨蓝

配色加上宋锦皇后服上的翟鸟花

纹，典雅灵动、又隐隐透出女王

风范，给女性带来穿越千年的柔

软升级体验。

于时尚结合上，红豆居家采

用时下大众更易接受的跨界营销

沟通方式。在预热阶段，就打造#

古代女子内些事儿#悬疑话题，后

合作漫画大IP“局部气候”，用

画卷形式穿越千年，故事叙述穿

插民间传说与现代视角，展现中

国丝绸内衣&文胸进化史。加上联

动太音琴社定制的宅家之乐《长

相思·缦舞》，悠扬曼妙的古典

国乐配合趣味寻踪画卷，吸引了

更多用户关注这款颜值能打的

“新国货”。在新品发布会上，

更有113.49万的红粉涌进直播间

在线互动。

内在柔软 婴儿绵+同理心打

动姐妹芳心
除了吸睛的营销手段，真正

勾住用户芳心的，还是红豆居家

在洞察现代女性苦于生理束缚，

主打“内在柔软”的产品卖点。

此次推出的婴儿绵真丝文胸，采

用6A级天然桑蚕丝，质地柔软、

透气、亲肤感绝佳。且用料良

心，罩杯面料采用92%桑蚕丝加8%

氨纶更显弹性，罩杯里料采用了

100%桑蚕丝，如第二肌肤一般的

细腻柔软，富有弹性还贴合，不

松不驰刚刚好，让姐妹们免除夏

日闷热之苦。

真丝面料下功夫的同时，

更突出款式创新设计与穿着体

验，罩杯采用3D拼接剪裁，用弹

性底围代替钢圈温柔固定，打造

无钢圈、无压迫、立体有型的自

然女性曲线，满足用户内在爱美

之心。如此显身材又无束缚的婴

儿绵文胸，堪称女性们的“梦中

情衣”。红豆居家用“柔软”真

丝，既照顾了用户的生理体验，

也兼顾了心理感受，贴身更贴

心，引领文胸消费进一步升级 。

内外兼修 “新国货”促文胸

消费升级
女性与文胸作伴的时间太

过长久，过去以“维多利亚的秘

密”等主张塑形、性感的洋牌文

胸备受追捧，近年却不断遭到质

疑：文胸是女性吸引眼球的一个

工具吗？穿着文胸只有“性感”

一词可以形容吗？答案显然是否

定的。伴随消费升级与女性意识

的觉醒，文胸对于女性而言，在

悦人之前更要悦己，充分释放舒

适的身体与内心感受，正在成为

众多品牌与用户的共识。

红豆居家作为领先的国内文

胸品牌，也深刻洞察到用户与市

场的变化。在面料上不断深耕，

在婴儿绵文胸柔软面料探索上经

历了三次迭代：由1.0的日本双密

度进口海绵，提升至2.0的泰国进

口乳胶和3D立体模杯，到如今3.0

的真丝文胸。每一次迭代，都印

证着女性自爱、追求更加自由、

舒适的思维理念升级，也是打造

更懂中国女性的“新国货”文胸

品牌逐渐成型的过程。

发布会上，红豆居家还宣布

开启“寻找柔软，走遍全球”计

划，未来将跨越内蒙古草原、泰

国、奥地利、美国、日本等多个

国家和地区，挖掘“柔软”的自

然之力。与苏州丝绸博物馆跨界

联名，即是该计划第一站的探访

成果。通过红豆居家现代工艺的

加持，过去千金一匹的丝绸也可

以为大众女性带来极致的柔软体

验。接下来，红豆居家还将利用

内蒙古羊绒、泰国乳胶、奥地利

莫代尔、美国莱卡等世界各地的

柔软纤维，研发更亲肤贴合的产

品，不断升级迭代，进一步释放

女性自然柔软之美。

文胸是最贴身的东西，红豆

居家通过精准的用户心理洞察。

用婴儿绵文胸“外在有型，内在

柔软”的产品初心，充分贴合时

下女性在文胸上越来越高的品

位，引领一场关于文胸的消费升

级，让文胸和内衣不再只是功能

型产品，更是女性自我爱护、忠

于自然本我的象征。像红豆居家

一样倾听用户需求，更了解用户

身心需求的品质国牌，正逐渐重

塑女性的文胸消费品味。

（柔软型内衣）

党建引领，共走振兴路

红豆、山联村七一深化“结对共建”
进一步深化共建，既

展现前期合作初步成效，又深化

细化强化合作内涵外延，打造全

市乃至全省企村结对共建、协同

发展的新样板，示范带动全区更

多村（社区）和企业加强合作、发

展共赢。她希望，企村共建要落实

三个深化：强基促融，深化组织共

建和阵地共享；铸魂育人，深化队

伍共抓和人才共育；提质增效，深

化活动共办和发展共促。

单建鸣在讲话中说，希望共

建双方，以市场为纽带，以项目为

基础，做好供需对接，实现双赢

选择，以联手共建的红豆杉康养

小镇为载体，加强深入合作，积极

处理农民群众住房条件改善、乡

村公共空间治理、人居环境整治

设施建设和维护，在强共享中聚

合力、在强互补中提质效、在强

联合中促发展，努力实现农民收

益、企业获利、乡村振兴。

近年来，红豆集团与山联村

作为友好相邻的村企，坚持党建

引领，实现优势互补，努力把红豆

集团“三位一体”中国特色现代企

业制度和山联村“三色”党建相互

融合，联办“党建共建”活动、助

力培育优秀人才、探索打造康养项

目、共创绿色生态环境。

多年来，红豆集团党委积极

践行八方共赢理念，努力做到与

股东、员工、顾客、供方、合作

伙伴、政府、环境、社会(社区)

等八方共赢，连续7年开展征集周

边村庄合理化建议和表彰活动，

在促进集团发展的同时，也更好

地促进东港镇经济社会的健康发

展，本次活动又表彰了12名“八

方共赢”优秀合理化建议提议

人。朱虹书记曾在合理化建议活

动中建议开通高铁无锡东站到山

联村公交线路，在双方共同努力

下，被群众称为“幸福巴士”的

733路公交路线开通。

为弘扬孝道，向社会传递爱

老敬老正能量，红豆已连续六年

开展关爱百岁老人公益活动，山

联村有多位百岁老人获得10万元

关爱金，在今年举办的红豆关爱

百岁老人活动中，山联村又有三

位百岁老人喜获关爱金。周海江

还带领集团党委班子成员和集团

高层领导，赴山联村参观交流。

此次，红豆集团和山联村

深化结对共建，双方将会在党建

引领互促、康养产业互助、造福

社会互动这三个方面不断深化合

作，实现两类主体优势和资源的

深度融合，达到互促并进、互利

共赢，从而以高质量党建引领高

质量发展，共创党建工作新局

面，共走振兴路，为建设强富美

高新江苏贡献力量！

化，掀起一波国潮新

风潮。通用股份将举办“胎享守

护你”系列活动，上市抗扎胎新

品持续关爱司机群体。红豆童装

举办第六届“衣脉相传”品牌公

益活动——爸妈闲置衣大改造，

巧变萌娃身上衣。

2008年“红豆七夕节”受

到了国家和政府的肯定，被评为

“改革开放30周年30个最受关注

节庆”，2010年被评为“中国十

大著名节庆品牌”，以及被中央

七部委联合发文确定为“我们的

节日”之一，2018年被评为“最

负盛名十大节庆”之一……红豆

人对“七夕”的坚守，离不开社

会各界人士的关心和支持，尤其

是广大消费群体的支持，因此红

豆七夕节更是红粉的购物回馈盛

典。活动期间，红豆男装买裤子

即送T恤，买T恤送T恤，任意两件

产品7.7折；红豆居家7积分即可

抽奖，77积分便可换购；红豆家

纺第二件半价、夏品7折、好物秒

杀、清仓活动享不停；红豆童装

一口价、尝鲜价特惠酬宾；红豆

万花城开启七夕红粉专享直播间

商家轮流推荐、汉服快闪、汉文

化晚会、花灯DIY、集市穿越七夕

古今；红豆运动瑜伽体验+带货直

播不间断；红豆杉科技邀请名中

医抖音直播，打造“人手一个”

的线上健康养生专家……

节日存在的意义，在于为平

淡的生活增添一份仪式感；红豆

七夕节存在的意义，在于把最好

的献给最爱的人。在红豆人二十

年不间断寻找文化“初心”的背

后，不仅体现了传统文化不竭的

生命力，也反映出红豆七夕节作

为一个品牌IP的日益稳固。红豆

集团在倡导“红豆七夕节”时，弘

扬传统文化、彰显民族情感，更

歌颂牛郎织女忠贞与坚守的爱情

观，把农耕文明的节日赋予鲜明

的时代烙印。在这份传世美好、

国潮浪漫背后，是文化自信之源、

亦是民族品牌实力之彰显！

（上接1版） （上接1版）

理想信念教育内容，拓展教育引

导的方法和手段，不断增强教育

的吸引力和实效性，更好地发挥

自身在民营经济理想信念教育中

的积极作用，坚持以习近平新时

代中国特色社会主义思想武装头

脑，坚定理想信念，增强发展信

心，为实现中华民族伟大复兴的

中国梦，建设强富美高新江苏作

出新的更大贡献！

（赵媛）

第二十届红豆七夕节
系列活动正式启动


