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淮安市新星幼儿园红豆园

签约入驻红豆国际城

再伸援手助抗疫，西港特区公司

向默德朗乡政府捐赠口罩

2020年4月16日下午，童乐荟

生活广场项目暨新星幼儿园红豆

园合作办学签约仪式，在淮安经

济技术开发区管委会成功举行。

淮安市妇联、淮安经济技术开发

区管委会、新星幼儿园及淮安红

豆置业等相关领导成员出席了本

次签约仪式。

淮安市新星幼儿园红豆园

入驻红豆国际城，吻合红豆置业 

“践行责任地产�关注基础教育”

的理念，跨出家门，即入校门，

义务教育全覆盖。此次签约无疑

给项目乃至淮安经济技术开发区

东片区又加重了砝码，让红豆国

际城在开发区乃至全市楼盘中更

胜一筹。

淮安市新星幼儿园创办于

1990年，隶属淮安市妇联，是

江苏省优质幼儿园。幼儿园现一

园四址（即淮安市新星幼儿园北

京新村园、淮安市新星幼儿园北

京路园、淮安市新星幼儿园东湖

怡景园、淮安市新星幼儿园红豆

园），一个早教中心，为紧密型

的教育集团。各园区秉承着“尊

重儿童，向儿童学习”的办园理

念，不断丰富着园所文化内涵，

一场突如其来的新冠肺炎疫

情使口罩成了紧俏品。柬埔寨发

生疫情后，作为防疫必需品的口

罩在西哈努克省非常难买，西港

特区公司所在的默德朗乡也面临

这个问题。得知这一消息后，西

港特区公司立即从自身现有储备

的防疫物资中抽调了1000只一次

性口罩捐赠给默德朗乡政府，以

支持他们开展防疫、抗疫工作，

再一次用实际行动诠释了“八方

共赢”的发展理念。

当前，新冠肺炎疫情依然

严峻，在柬埔寨洪森首相的英明

领导下，柬埔寨王国政府正在全

力抗疫。为守护好默德朗乡全体

村民及投资者的生命健康，默德

朗乡政府一直奋战在防控一线。

当得知他们缺少口罩时，西港特

区公司果断从在中国国内采购，

刚刚运抵特区，准备用于自身防

为越来越多的孩子带来快乐与收

获。

根据合作办园协议，淮安市

新星幼儿园红豆园由淮安红豆置

业负责建设。根据规划，该园建

成后将招收早教、小班、中班、

大班幼儿入园，为五轨制教学，

未来将约有500个孩子入园学习。

幼儿园将按省优质幼儿园标准建

设，计划于2021年5月份全面完工

并验收交付，并于9月份开学。

另外，在幼儿园合作的基

础上，淮安红豆置业利用妇联各

方的组织优势和幼儿教育、校外

培训的独特优质资源，将红豆商

业街打造成少儿教育培训主题街

区——童乐荟生活广场。“童乐

荟”项目位于开发区迎宾大道以

南、鸿海路以西，占地约30亩，

建筑面积2.3万平方米，项目主

要招引幼儿园、妇女儿童活动中

心、儿童早期教育、校外培训、

妇女儿童用品品牌店等入驻经

营。

届时，随着“童乐荟生活广

场”的成功运营以及新星幼儿园

红豆园的顺利开园，有望进一步

提升开发区东片区的人文气息和

核心竞争力，进一步满足开发区

市民对美好生活的心理诉求与向

往，有效弥补与丰富开发区东片

区优质教育资源，助力开发区的

教育事业更好地发展。

淮安红豆置业自2006年成立

以来，秉承“红豆健康和谐家”

的发展理念，在淮安先后打造了

红豆美墅、红豆�公园里及红豆国

际城等3个社区项目，其中，红

豆美墅荣获“省园林式居住区”

光荣称号；斩获“全国人居经

典综合大奖”桂冠的红豆�公园

里，传承了红豆美墅高品质的尊

贵血统，“一房难求公园里”成

为淮安广大市民的“口头禅”。

另外，地处开发区管委会正对面

的红豆国际城，总占地面积约

700亩，总建筑面积近100万方，

业已成为开发区东片区的标杆楼

盘。目前在售的9-11层庭院电梯

洋房，诸多亮点如新亚洲风格建

筑、五重垂直景观园林、夜光漫

步跑道等，将品质体现在每一个

细节，为业主倾力营造一生的幸

福居所。

（缪冠伟）

控的防疫物资中拨出了1000只口

罩，紧急支援给默德朗乡政府。

总经理曹建江表示，多年来，属

地默德朗乡政府一直都非常关心

及支持西哈努克港经济特区的发

展，在如今这个全民抗疫的特殊

时期，西港特区公司除了按照乡

政府的统筹安排共同防疫、抗疫

之外，更有责任支持好默德朗乡

政府疫情防控工作。后续，西港

特区公司还将根据当地需求，继

续提供力所能及的帮助。

默德朗乡乡长弥占表示，这

批口罩是目前他们急需的，西港

特区公司的紧急支援缓解了他们

的燃眉之急，对于西港特区公司

的爱心捐赠，他表示衷心感谢。

同时，他也相信，在洪森首相的

领导下，在大家的齐心协力下，

柬埔寨一定能早日战胜疫情。

据悉，自柬埔寨发生疫情以

来，西港特区公司除了做好西哈

努克港经济特区自身防控工作，

避免病毒输入特区以外，还力所

能及地履行社会责任，包括向江

苏-西哈努克默德朗友好学校捐

赠防疫物资，配合中方控股股东

红豆集团向柬埔寨红十字会捐赠

百万只口罩等，助力柬埔寨抗击

疫情，为当地人民增添保障。其

中，红豆集团捐赠的百万口罩已

全部转交柬埔寨红十字会，该举

措得到了洪森首相夫人、柬埔寨

红十字会主席文拉妮亲王的高度

赞赏。文拉妮亲王在感谢信中写

道：“柬埔寨红十字会将使这批

物资发挥其最大的作用，用于进

行人道主义活动，帮助柬埔寨人

民抗击及抑制新冠肺炎疫情的

传播，就如此句所说：‘守望相

助，中柬同心’。”

（周蜜）

红豆Mr.Real系列何以成为高品质男装风向标？
2020年的春天给我们留下

不可磨灭的记忆，疫情肆掠，经

济停摆，服装行业首当其冲滞销

承压，但病毒带给企业的并非一

蹶不振，多家企业“跨界”干起

了防疫用品生产。其中值得一提

的便是服装龙头企业红豆集团，

积极响应国家号召，“以爱的名

义传递家国之情，用行动与国家

共度难关”。在2月1号疫情最严

重的时期充当“留守企业”临时

转产防护服，隔离衣后，又助力

口罩产出，为一线医护人员提供

医疗保障。这是红豆无惧病毒的

“留守企业”为驰援国家抗击疫

情自发的公益活动，不仅获得外

界一致好评，更加激起人民爱国

情怀的强烈共鸣。

疫情倒逼企业停工停产，红

豆却坚守服装领地丝毫不落下。

公司在4月3号推出了第四代3D高

弹裤赢得一致好评，这不近日宣

布月底又将推出高端品质，自然

环保的Mr.Real真我旗舰系列抑菌

小白T。对于此次产品发布红豆男

装表示，产品设计除了品质追求

更致力于打造更优惠的价格，疫

情期间待业教会我们理性消费，

而高品质是高性价比而非高价。

红豆男装近年一直在调整价格体

系，走标准化、规模化生产道

路，以顶级的匠心工艺产出高性

价比服装，专注使他们专业。疫

情挡道，红豆集团逆势反击迅速

步入正轨，机会总是偏好有实力

有准备的企业。

匠心品质，从中国制造到中

国创造
熟悉红豆的会知道，红豆集

团不仅仅是在疫情中充当先锋，

作为国内服装典型代表也屡屡发

声。旗下红豆男装作为红豆集团

重点发展项目之一，细节上匠心

独运，品质上有口皆碑 ，这些微

妙到不为人知的工艺，加上品牌

设计中“轻时尚”理念贴合当下

简约而不简单的生活追求，使红

豆走向长青。

品质是品牌安身立命之根

基，而创造是贯穿始终的灵魂，

我们就拿即将发布的小白T说道

说道。为解决消费者着装痛点，

采样包括尼尔森数据库400万样本

以及红豆男装1200万会员数据，

对于常规T泛黄、洗涤变形、面

料手感差等系列问题一律做了修

正，每件衣服都经历层层打磨、

步步优化，只为“更舒适，更有

型”。

时尚不只一种，红豆选择了

轻时尚。大胆摒弃传统时尚夸张

的色彩与繁杂的装饰，在休闲轻

松基础上加入一定时尚元素，红

豆这些年一直在创新的道路上吐

故纳新砥砺前行。超越时尚层面

进入生活层面，我想这种责任感

和追求正是中国工匠精神，更多

时候我们对他的诠释不是潮流而

是经典，快节奏下的“轻时尚”

必是大势所趋。

低碳环保，可持续时尚显企

业风骨
对服装来说，品质是最重要

的衡量条件，而健康可持续则是

灵魂。高品质生活追求对服装的

要求是环保且健康的穿着体验，

这是红豆男装择优、环保选材的

原因所在。

近年低碳环保、自然无害面

料受到青睐。但很多服装为了满

足受众的视觉享受，仍然忽略面

料的环保问题，而红豆男装一直

在做健康产业的先行者，致力于

为消费者提供健康舒适的穿着方

式。面料更深层面意义在于其中

渗透的环保理念，红豆在选材上

坚持质材环保，融入科技型、功

能型面料，所有的质材都要经过

特定整理程序。服装的制造不仅

仅用来诠释服装外在美，更表现

时尚的可持续上。红豆集团在环

保方面做过诸多努力，与其倡导

的“可持续时尚”不谋而合。

63年历练，归来仍是少年
如今的红豆集团，是一家走

出63年历史沉浮的“老企业”，

从濒临倒闭到走出自我，更多

时候我们把它看成是中华民族的

一个缩影，一路相伴同行走向壮

大。目前红豆产品多次被国家经

贸委、消费者协会等评为“金桥

奖”，红豆西装等产品被中国名

牌推委会推荐为“中国名牌产

品”，红豆用实力让品牌在中国

人心中扎下了深根。红豆男装苦

练“内功”的同时也在为提升

品牌认知度努力着，寄情相思红

豆，弘扬中国传统文化。从2001

年至今，20年如一日坚持与中国

传统节日相结合，打造中国情人

节。在红豆等国内优秀服装行业

的引领下，中国消费者的消费热

点已经逐渐转向追求国家文化和

中国制造的自信上来。

接下来的目标是走向国际。

从中国到意大利、亮相米兰发布

会，红豆男装始终坚持产品与中

国文化传承相结合，吸收国际上

先进的理念又注重品牌差异性与

专业性，塑造的国际化品牌形象

以及引领民族品牌走向国际化有

着突出贡献。红豆这个诞生于中

华民族的服装品牌，目前产品销

往日本、美国、俄罗斯等多个国

家地区，同时拥有多家海外分公

司。他直面挑战，不断创新，

“老企业”展现意气风发“年轻

新面貌”，热情洋溢无怠无荒，

他已经掌握“永葆青春”的秘

诀，我想红豆的未来依然无限可

期。

（4月2 9日中服网  作者邱玉
洁）

红豆男装玩转直播新模式

爆款新品持续热销

随着“宅经济”时代的加速

到来，线上营销迎来新的爆发，

线上直播凭借其生动、直观、颇

具感染力的优势，不仅深受消费

者喜爱，也逐渐渗透到我们日常

生活的方方面面。红豆男装全面

开展直播业务，在直播领域不断

探索尝试，4月18日，红豆男装

首次10小时直播PK赛将这一活动

推向最高潮，13:00-23:00连续

直播，无间断嗨购10小时，各个

直播间氛围热烈，人气火爆。10

小时直播内容精彩纷呈，海量新

品、优惠活动，从品质到价格都

诚意满满，聊天互动拉近了品牌

与用户的距离；除此之外，整点

秒杀、半点抽奖、千元大奖等品

牌方准备的粉丝福利更是让直播

间惊喜不断，热度持续攀升。

在PK模式的激励下，各直播

团队大显身手，通过氛围的营造

打造各具特色的直播间，提升用

户的新鲜感；社群的建立实现双

向导流，增强了用户的粘性。这

场10小时直播PK赛首战告捷，直

播观看量达17万，与上周相比成

交额增长200%。

总经理直播带货，红豆男装

爆款新品持续热销
4 月 2 9 日 ， 红 豆 男 装

Mr.Real·真我旗舰系列新品首

发，10小时全网直播引起线上热

议，红豆男装爆款新品持续热

销。继为Mr.Real旗舰系列新品首

发助阵之后，红豆股份总经理周

宏江再次现身直播间，与无锡市

商务局局长汪行一起为红豆男装

直播带货，与直播间的观众畅聊

互动。

在此次直播中，红豆小白T与

轻夹克两款新品展现了红豆男装

在产品上的不凡实力。红豆小白T

是红豆男装Mr.Real·真我旗舰系

列的匠心力作，采用纯棉面料和

德国鲁道夫抑菌处理工艺，可以

有效抑制三大细菌滋生，呵护健

康肌肤。舒适爽滑的穿着感与抑

菌的功能性是其刚上市就人气火

爆的重要原因。红豆男装品质上

精益求精，将健康环保理念与穿

衣着装融于一体。红豆轻夹克具

备轻弹、有型、防泼水的特质，

多款多色可满足不同风格、年龄

人群的需求。面料采用了遮阳科

技面料，能够抵挡部分有害光

线，是夏日户外的必备品。作为

轻系列的经典产品，红豆轻夹克

延续了轻松简约的轻时尚风格，

兼具实用性与时尚感。

专注服装领域63年，只为

追求更高品质，这是红豆男装

一直以来坚持的匠心。为了提升

品质，红豆男装增强自主研发能

力，真材实料的品质保证，不断

优化的工艺版型，红豆男装在追

求更高品质的过程中稳扎稳打，

再创品质新高度，获得口碑和销

量的双丰收。

疫情之下红豆男装继续发

力，五一20店连开
春节期间，一场疫情的爆发

让各行各业都笼罩在阴霾之下，

实体零售店遭遇困境，消费领

域受到极大冲击，许多企业都面

临着重重压力和考验。在“关店

大潮”愈演愈烈之际，红豆股份

旗下品牌红豆男装却继续发力，

五一期间20家门店连开，让消费

者看到品牌的强大信心与过硬实

力。

面对疫情，红豆股份不仅以

争分夺秒的生死时速转产疫情防

控紧缺物资，驰援抗疫一线，关

怀援鄂医护人员，更全力以赴创

造各种条件确保了生产的有序进

行。危机同样也是企业转型的契

机，红豆股份紧抓形势，拥抱改

变，主动转型升级。得益于近年

数字化建设的大力推进，在疫情

发生后，红豆男装第一时间开启

直播带货、24小时线上服务，在

一片经济寒潮中积极应对挑战。

线上营销如火如荼，线下

渠道持续优化开拓。五一期间，

红豆男装20家门店连开，遍布上

海、浙江、陕西、甘肃、山东、

河南、四川、辽宁等多个省市，

2020年红豆男装在各地区蓬勃发

展，势头振奋人心。明亮大气的

门店、整齐和谐的陈列、扑面而

来的轻时尚气息，呈现红豆男装

一派生机勃勃的景象。从直播业

务的全面开展，到不断推出的创

新产品；从两场形式新颖内容丰

富的新品发布，到多店连开全面

开花，红豆男装全方位打造强大

的品牌力，为用户提供更安心便

捷的购物体验。

据悉，红豆男装各大门店

都已全面消毒，敞开大门迎接顾

客，在五一期间，全国门店开展

满送活动，用实在的优惠回馈红

粉，答谢一直以来陪伴和支持红

豆男装的广大消费者。 

红豆男装Mr.Real·真我旗舰

系列新品首发圆满成功
每一个身体和灵魂中都潜藏

着独一无二的个性，每一个真实

的自我都孕育着强大的力量，在

这个飞速运转的时代，我们渴望

停下脚步倾听内心的声音，寻找

最真实的自己。而这些正是红豆

男装打造Mr.Real·真我旗舰系列

的意义所在：贴近真实，更贴近

你。

4月29日，红豆男装Mr.Real·真

我旗舰系列新品首发，在新品发布

阶段，红豆男装Mr.Real·真我旗舰

系列新品——小白T与高品质舒

弹型衬衫首次惊艳亮相，吸引了

一众粉丝的目光，通过品牌方详

尽、细致的介绍，我们了解到该

系列产品的独特之处。经典基础

款小白T亲肤抑菌、柔软有型，

精选优质新疆长绒棉面料，相比

普通面料更加细腻光洁，吸湿排

汗功效为夏日带来清凉；抑菌工

艺有效抑制细菌滋生，呵护健康

肌肤。高品质舒弹型衬衫轻弹舒

适、抗皱有型，既具备商务衬衫

严谨的特征，又带来自在舒适的

穿着体验，领衬、高士线、天然

深海贝母纽扣等细节增加了整体

造型的品质感。

看似简单的两款新品实则大

有乾坤，自然环保的材质面料，

匠心独运的工艺制造，成就了红

豆男装Mr.Real·真我旗舰系列的

高品质。在疫情之后，人们对健

康安全的重视逐渐形成新的消费

趋势，红豆男装敏锐察觉到用户

在穿着上的健康需求，将科技与

匠心结合，通过服装的功能性倡

导健康环保的理念，以高品质与

高性价比展现品牌“高品质轻时

尚男装”的定位。

Mr.Real·真我旗舰系列新

品也延续了红豆男装一直以来倡

导的美学穿搭，以独特视角重

新解读轻时尚。发布现场“一分

钟搭配挑战”环节演绎多种搭配

的可能，专业搭配师在一分钟内

随机挑选服装和配饰，围绕新品

完成数套穿搭，设计师与观众

分享穿搭小技巧，鼓励大家用

衣服的自由组合打造出不同的风

格。个性、自我、真实，体现了

Mr.Real·真我旗舰系列百搭而不

失品质感，服装中的多样性为生

活创造更多可能的美好。

此次新品首发采用全网直播

的形式，10小时直播引爆全网，

微信公众号、腾讯、淘宝、抖

音、一直播等20个直播间同步进

行，吸引了全国观众参与观看，

带来一场轻松欢乐、内容丰富的

直播盛宴。红豆集团董事局主席

兼CEO周海江空降发布会现场，

见证红豆男装新品首发，红豆股

份总经理周宏江更是亲自上阵直

播带货，在直播间与观众热烈互

动；时尚达人@萌叔小熊猫 也来

到现场助阵，这位知名时尚博主

的穿搭风格、时尚态度与红豆男

装倡导的轻时尚理念不谋而合，

红豆小白T在他的演绎下，呈现出

独特个性的时尚态度，为发布活

动增添了一抹亮色。令屏幕前的

观众惊喜的还不止于此，丰富的

邀请榜奖品、千元红包雨、免单

好礼、限时秒杀等福利集结，直

播间内精彩不断。

Mr.Real·真我旗舰系列发

布直播吹响了五一黄金周号角，

成为五一假期红豆男装“直播嗨

购七天乐”的爆发点。红豆男装

近期动作频频，不仅全面开展直

播业务，打开线上营销新思路，

在产品上也突破创新，推出了时

尚又不失穿着性、功能性的高

品质产品，第四代3D高弹裤、

Mr.Real·真我旗舰系列等新品让

品牌“高品质轻时尚男装”的形

象走入更多消费者心中，红豆男

装向更高品质进阶的决心可见一

斑。

（庄怡）

5月1日，红豆童装第三代门

店形象首次亮相，落户无锡荟聚

购物中心，以全新的店铺形象与

广大消费者见面。

作为红豆童装无锡荟聚购

物中心的旗舰店铺，红豆童装以

“舒适陪伴成长”的品牌理念，

对店铺视觉设计提出了全新概

念：房屋造型的门头和装饰道

具，为消费者营造“家一般”的

舒适购物场景，整体淡色系涂装

温馨舒适，将“健康、舒适”的

产品理念融入门店设计。

荟聚作为无锡排名前三的

购物中心，不仅集休闲娱乐为一

体，而且亲子业态尤为突出，

成为周末家庭出行的好去处，

也成为了该区域必打卡的有名 

Shopping mall。

本次开业活动主打爆品吸湿

快干T、抑菌小蓝裆和弹弹裤。

吸湿快干T ，不闷不沾身，黑科

技面料coolpass纤维内部有“十

字”异形内凹导水槽，能快速将

人体汗水迅速吸收排出。抑菌小

蓝裆，宝宝的贴身屏障，采用天

然红豆杉提取物制成的抑菌面料

具有3A级抗菌效果，能有效抑制

金黄色葡萄球菌、大肠杆菌、白

色念珠菌繁衍滋生。无拘无束弹

弹裤，采用5道舒弹工艺，带来极

致舒弹体验，为孩子双腿减轻压

力，轻松应对日常跑、跳、蹲。

红豆童装成立于1994年，专

注设计生产儿童服饰27年，始终

致力于打造出适合中国儿童的国

民童装；依托集团深耕服饰行业

60载的经验，顺应消费者对童装

品牌化、品质化的市场需求，配

备独立的研发中心和成熟的设计

团队。

疫情之下，服装零售行业

的发展状况不容乐观，多数品牌

进化升级
红豆童装旗舰店开业刷爆全城

都有一个同样的心声——门店开

业难！新冠疫情给服装企业带来

的冲击无疑是巨大的，无数零售

企业的线下门店普遍受到影响，

红豆童装却成为例外。据红豆品

牌数据显示，疫情期间，在公司

一系列措施推动下，爆品畅销不

止，赢得了广大红粉的一致喜

爱，在疫情期间仍然保持平稳增

长。 

此次红豆童装入驻荟聚，是

红豆童装第三代门店形象首次亮

相，也是一次全新形象的试点及

挑战。在疫情之下，线下门店客

流量减少，红豆童装以直播方式

为无锡荟聚中心店“云开业”，

专门组建了网络达人直播团队，

用直播向广大红粉介绍开业活

动、主推产品等，在云端建立粉

丝与门店的联系，通过线下体验

线上购买的方式，助力门店销

售。不仅在当天收割了可观的观

看量，开业钜惠商品也在短时间

内被抢购一空，也吸引到不少红

粉来现场参加开业体验活动，首

秀成绩堪称亮眼。

据荟聚门店开业数据显示：

红豆童装开业3天销售额突破超过

100000元，超额完成销售指标，

商铺当日销售额就超过40000元，

这就是红豆童装的实力。截止到

目前店铺3天收银接单超过700

单，累计扫码整理衣物超过2000

件，另外红豆童装在开业期间，

以物美价廉的产品和高品质的服

务，回报广大消费者。“舒适的

产品、优质的服务”是红豆童装

门店经营宗旨，全国实行统一形

象、统一管理、统一配发、统一

广告的连锁经营模式，让客户轻

松经营、轻松获利，全面为品牌

童装精品打造出具有竞争优势的

童装终端形象。

红豆童装不盲从，不附合，

执着追求小而优，让优质的服装

彰显不凡的魅力。一场别开生面

的开业活动是对品牌经营模式和

营销创新的不懈追求，这个过程

为品牌带来源源不断的活力，助

力企业逆势破局。疫情之下，亦

然逆势增长，为复工抢销售开了

好头！               （孙颖）


